
【本報記者梁維果、劉思皇】備受矚目的第 12
屆中國北方國際自行車電動車展覽會於 2012 年 3 月
23～25 日在天津梅江國際會展中心隆重舉行。來自
國內外的500餘家車企攜新產品亮相展會。台鈴家族
作為中國電動車行業創新領導大師，憑藉其四大發
明、防盜牆等高新技術全新震撼亮相，成為本次展
覽的關注焦點。

台鈴展台盡顯冠軍元素
「南台州，北天津」，說的是中國電動車行業

兩個標杆性的城市，為我國電動車研發、生產及銷
售中心。在天津成長為世界最大的自行車、電動車
產銷基地的同時，中國北方國際自行車電動車展覽
會已發展成為亞洲規模第二的專業展會，吸引眾多
國內外業界知名企業踴躍參加。

走進梅江國際會展中心的台鈴館，展台整體風
格與眾不同，突出了諸多奧運與科技的元素。展台
的搭建以藍色為基調，水立方為原型，襯映出台鈴
冠軍品牌與奧運、科技和運動相結合的冠軍氣質形
象。展台牆面上，觀眾可以看到台鈴與中國國家田
徑隊劉翔、李艷鳳、王浩、張文秀、劉虹、史冬鵬
的世界冠軍宣傳畫，盡顯台鈴品牌在創新、專利發
明、銷售業績等方面的冠軍氣概，這也是台鈴品牌
與其他電動車產品的最大區隔點。

台鈴四大發明技術受追捧
此次台鈴盛裝亮相天津車

展，展台上台鈴 3C 電摩、電動
自行車、電單車等代表當今中國
最新技術的車型交相輝映，吸引
了車展現場眾多人氣目光。來自
河北的許先生表示，台鈴電動車
科技含量高、品質一流、價格符
合大眾消費水準。這樣有錢賺的

品牌，我回去後準備投資，經銷台鈴電動車，為家
鄉的普通老百姓綠色出行出力。

台鈴 ARS 全自動行駛故障修復系統、AES 全自
動智能電池管理系統、ARL 全自動智能轂剎防盜系
統、TES 兩段式省力雙撐四大發明車款，憑藉過硬
的科技、時尚勁銳的外觀設計、馳騁無憂的跨界表
現、載譽而來的迅猛動力和全自動智控隨心的豐富
配置鋒銳登場，讓綠色生活暢行無阻。

有着 「全自動、故障自檢、修復；耐用、便
利、防盜、防搶、高檔；手自一體、力矩補償結
構、防意外結構設計；兩段式、省力」等優勢的台
鈴四大發明電動車，更時尚，更安全，更環保。其
暢銷的車型、時尚絢麗的造型一直是台鈴電動車攝
人心魂之處，可愛的外觀、精細的配置和優越的動
力結合，讓台鈴電動車2012款保持着市場領先的地
位。

本屆車展突出電動車低碳環保的便利性，台鈴
作為曾獲得 「深圳市知名品牌」、央視網 「值得消
費者信賴的電動車品牌」、中國電動車 「行業盛典
創新品牌」、 「國家家電下鄉政策首批中標電動車
品牌」等眾多榮譽的旗艦品牌，此次精采亮相天津
車展，憑藉可愛的外形，靚麗的色彩和上市以來積
累下來的良好口碑吸引了各界廣泛關注。

時尚輕盈
台鈴2012款炫新上市

目前，台鈴炫新上市的運動時尚電動車——台
鈴 ER 系列全自動防盜電單車、Z 系列簡易款電動
車、R系列全自動修復型電動車、TR系列全自動省
力修復型電動車、TRL 系列全自動省力修復防盜型
電動車，除了滿足眾多消費者囗味外，產品涵蓋高
端、中端、低端幾大系列，成為眾多青年一代最關
注的車型。

無論是精品、炫動的全自動防盜電單車，還是
時尚、跨界、心自由的全自動修復型電動車，高性
能全自動電動車正竭盡所能的用自己的個性吸引年
輕一代消費者的目光。台鈴 「魅影」電動車，全面
融合了 ARS 和 AES 技術，形成台鈴全自動防盜電
動車系列，能防盜、防搶、高檔、耐用、安全，起
到 「防盜牆的作用，還有省力自動修復功能，更有
動力更強、里程更遠，代表最新、最高端的電動車
技術水平，已集聚了火爆的人氣。除了大氣耐看、

時尚動感的造型貼合年輕人審美外，運動型
的車款，洋溢着年輕人朝氣蓬勃的氣質，使得很多
時尚、個性的年輕人成為其擁躉。

台鈴 2012 款個性的外觀、冠軍的品質、經濟且
實用的內在，顯然已走在車市前端，其驚人的銷量
與用戶的囗碑，以及台鈴整車質保等優勢，充分證
明了它在中國電動車市場中的領先地位。

▲台鈴冠軍營銷策略研討會現場（左
二：姚立總裁、左一：孫木楚副總裁/研發總
工、左三：曾亞非副總裁/營銷總經理）

▲

技術人員現場演示台鈴 「防盜牆」 功能

▲富有奧運冠軍精神的台鈴展館全貌

▲富有個性的台鈴鋰電車

▲台鈴ER全自動防盜電單車 ▲參觀者爭相了解台鈴 「3C」 電摩

▲台鈴展廳參觀人員絡繹不絕

作為中國家電行業年科研投入最高的企業，格力電器目前已經擁有技術專利超過5000項，其中

發明專利710多項，自主研發了高效直流變頻離心式冷水機組、1赫兹變頻技術、R290（丙烷）環保

空調等一系列國際領先技術。憑藉1赫兹變頻技術，格力被中國國務院授予中國科技領域的最高獎

項—國家科技進步獎，是唯一獲得該榮譽的專業化空調企業。 本報記者 陳艷君

2011年6月，格力電器美國分公司在加州成立

格力電器形象片在美國紐
約時報廣場亮相

紐約時報廣場
出現了全新的 「中國製造」 臉譜

說到 「中國製造」，你能想到什麼：廉價、低附加值、山寨……如
今，這些聯想到了需要改變的時候。最近，來自中國珠海的格力電器登
陸紐約時報廣場的 「中國屏」，在展示其非凡實力的同時，也展示了全
新的 「中國製造」臉譜。

時報廣場是紐約曼哈頓的一塊街區，被稱為 「世界的十字路口」，
每年吸引約 4000 萬來自世界各地的遊客。這塊彙集了無數百老匯劇
院、霓虹燈廣告和電視式廣告屏的三角地，是紐約人集會倒數新年、觀
看棒球比賽或等候總統選舉結果的地方，也是紐約和美國最重要的城市
文明象徵。這裡還是世界上廣告最貴的地方，一塊電子顯示屏的租金每
個月高達30萬至40萬美元。

然而，就是在這個地方，中國元素自去年以來不斷匯聚。2011年1
月， 「中國國家形象」電視片在此播放，吸引了世界的目光和傳媒的關
注；8月，新華社在此租下一塊高約19米、寬約12米的巨型顯示屏，用
以展示自身形象；隨後上海、成都等城市的形象宣傳片也在此登陸……

這次登陸紐約時報廣場 「中國屏」的是格力電器。這家成立於1991
年的中國製造企業，專注於空調生產，2005年產銷量就位居世界第一，
並保持至今。它的形象宣傳片時長30秒，最多每天播出160次，最少每
天播出40次，初定連續播出5年。格力電器也有望成為 「駐留」紐約時
報廣場時間最長的中國企業。這引發了海外媒體的關注。《洛杉磯時
報》、《僑報》、《中國日報》等媒體都用大幅版面報道了此事，大呼
「空調行業的格力時代正在來臨」。

「我們和可口可樂、三星站在了一起，會向消費者傳遞新信息，格
力是高檔產品，而非廉價的便宜貨。」格力電器總裁董明珠說，她理解
的國際化，是靠品牌和技術贏得全世界消費者的過程，而不是簡單地依
靠低價策略無限擴張。

技術創新使格力電器
告別了 「貼牌」 時代

董明珠在中國是一位家喻戶曉的人物。她 36 歲才開始辭職赴廣東
打工，15年間董明珠從最底層的業務員一直做到格力電器副董事長兼總
裁，並多次被美國《財富》雜誌評為全球最具影響力的 50 位商界女
性。執著和倔強的 「鐵娘子」氣質支撐着這位傑出女性不斷前行。

格力的技術發展也是憑藉着這麼一股精氣神。在沒有任何技術積累
的情況下，他們依靠大量投入和不懈努力，站到了空調技術的國際前
沿。

談及格力的技術追求，有這麼一個故事：馬爾代夫是一個平均海拔
不足1米的島國。全球季候變暖、海平面的上升，讓這個美麗的國家面
臨着 「滅頂之災」，因此節能減排是該國最核心的政策。2011年5月，
馬爾代夫政府從中國採購了世界上第一批真正的 「無氟空調」，其中一
部分供國會大樓使用。馬爾代夫為何要不遠萬里來中國呢？因為，這種
氟排放量為零的空調生產技術只有格力一家企業掌握，並已得到世界的
認可。

貼牌是在缺乏核心技術的前提下，依靠大量廉價的勞動力、超長的
加班時間和默默無聞的產品，創造着艱難而痛苦的財富積累。與熱衷於
此的一些中國企業不同，格力正在逐步遠離這個簡單賺錢的領域。2008
年，國際金融危機蔓延之時，有的企業因為找不到訂單而苦悶掙扎，格
力卻在此時拒絕了伊萊克斯數百萬台套的空調貼牌生產訂單。

「格力在海外的發展，是想輸出好的產品和品牌，讓全世界的人都
信賴格力空調，就像人們信賴『奔馳』、 『寶馬』一樣。」董明珠說，堅
持自主品牌、遠離貼牌是格力的必然選擇。

進駐紐約時報廣場 「中國屏」的舉動，被外界解讀為格力即將進一
步加大海外市場開拓力度的信號。董明珠說，格力的國際化步伐將全面
提速。在歐美市場，格力今年將有新的動作。但她同時強調，格力的海
外發展不會依賴加工貿易，而是要輸出品牌和管理。

格力電器的國際化發展戰略
正在全面深化

董明珠熱衷於談論蘋果公司。她說，我現在追求的一件事是 「穿
越」，格力用20 年的時間掌握超越百年企業的技術，就像喬布斯用了
10年的時間把蘋果市值做到超過微軟。

董明珠所指的 「穿越」是什麼？記者發現，其底牌就是格力電器早
已啟動的國際化發展戰略。除了紐約時報廣場的大手筆，今年3月12日
至 15 日，格力電器又在俄羅斯大展雄風——不但以強大的新品陣容參
加了第八屆俄羅斯國際專業暖通制冷展，而且以中國制冷行業代表企業
的身份成為本次展會的唯一官方贊助商。其代表還在此次展會的開幕式
上作為重要嘉賓發言。

此次展會，是俄羅斯唯一以供暖、制熱、空調及通風為主題的專業
展會，也是全球知名空調廠商展示最新技術和產品的重要舞台。格力電
器已對俄羅斯市場進行了長達10 年的經營，格力中央空調、家用中央
空調、家用空調已在俄羅斯的年銷售量穩居前兩名，佔據了俄羅斯空調

市場近一半的份額。強勢參與此次展會，表明格力電器正在對這個歐洲
第一大市場的深耕細作。

為了進軍新興市場，格力電器已在強化對展會尤其是海外展會的投
放。同時，還加大了對歐美成熟市場的滲透力度，2011年上半年，格力
海外銷售額達92.9億元，佔全部銷售額的24.39%，同比增長達61.78%。
如今，格力在全球已經擁有2億用戶，其自主品牌空調產品已遠銷全球
100多個國家和地區，在渠道建設方面，它已在海外也開設了多家銷售
公司以及500多家專賣店。

董明珠說，在這條道路上，我們有越來越多的同行者——如今，在
珠三角、長三角地區，由於轉型升級的推進，越來越多的企業走上了格
力式的道路。據統計，2011年廣東高新技術產品產值達3.4萬億元，同
比增長17%。先進製造業、現代服務業增加值佔製造業、服務業增加值
的比重均超過50%。高端新型電子信息、新能源汽車、LED等8項戰略
性新興產業總產值達1.3萬億元，同比增長18%。

目前還有很多中國企業在 「貼牌」，但與此同時越來越多的企業正
在告別 「貼牌」。痴迷技術、神往蘋果、嘗試着在海外樹立品牌、謹慎
而堅定地推行國際化……這就是 「中國製造」的新臉譜。
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