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香港2012年1-8月紡織品、服裝出口統計
月 份
及市場

8月

較上年%

1-8月累計

較上年%

其中三大市場（1-8月累計佔出口總額71.5%）：

內 地

較上年%

歐盟27國

較上年%

美 國

較上年%

合計(SITC65﹑84)

整體出口

242.09

-11.1%

1,699.23

-8.6%

428.33

-10.0%

362.00

-18.1%

423.82

-3.2%

轉 口

238.70

-11.0%

1,674.91

-8.5%

414.64

-10.0%

360.85

-18.0%

421.06

-2.8%

本地產品

3.38

-21.2%

24.31

-19.6%

13.69

-8.6%

1.16

-36.9%

2.76

-37.0%

紡織品(SITC65)

整體出口

67.71

-2.2%

549.40

-9.3%

366.03

-12.1%

9.20

-7.0%

9.35

-0.9%

轉 口

66.37

-2.3%

539.60

-9.3%

359.91

-12.2%

8.76

-8.1%

9.23

-0.5%

本地產品

1.34

5.0%

9.80

-9.6%

6.12

-9.5%

0.45

22.4%

0.11

-25.2%

服裝(SITC84)

整體出口

174.38

-14.2%

1,149.83

-8.3%

62.30

4.9%

352.80

-18.3%

414.47

-3.2%

轉 口

172.33

-13.9%

1,135.32

-8.1%

54.73

6.9%

352.09

-18.2%

411.83

-2.9%

本地產品

2.05

-32.2%

14.51

-25.2%

7.57

-7.9%

0.71

-51.7%

2.64

-37.5%

資料來源：香港政府統計處（香港紡織商會整理）

單位：億港元

八月出口跌逾一成
據香港政府統計處資料顯示，紡

織品服裝八月出口242.09億港元，較
去年同月跌11.1%，是去11月以來連
續第十個月下跌，且跌幅擴大至超過
一成。

一至八月累計出口1699.23億港元較去
年同期減 8.6%，其中紡織品 549.40 億港元
減9.3%，服裝1149.83億港元減8.3%。

佔出口逾七成的三大市場全線下跌，
跌幅超過七月。其中歐盟27國跌近兩成，
內地和美國分別下跌 10%與 3.2%（詳見附
表）。

業界人士稱，由於港商的效率及服務
素質較好，市場如有急單，香港相對較其
他地區有利。不過，一般急單單量有限，
對整體出口幫助不大，全年出口減縮已成
定局。 香港紡織商會 曉 輝

香港紡貿
統計月報

品 種

10支/1 普梳

20支/1 普梳

20支/1 精梳

32支/1 普梳

32支/1 精梳

40支/1 普梳

40支/1 精梳

巴基斯坦

價格

530

545

610

640

685

745

760

比上月

-0.9%

-0.9%

0%

+0.8%

-0.7%

+0.7%

0%

印 度

價格

550

560

630

650

695

740

755

比上月

-0.9%

-1.8%

-1.7%

0%

-0.7%

0%

-0.7%

印 尼

價格

560

570

620

630

690

730

740

比上月

-1.8%

-1.7%

-1.6%

-1.6%

-1.4%

-1.4%

-1.3%

中 國

價格

625

640

650

675

715

760

770

比上月

+0.8%

+1.6%

+1.6%

+0.7%

+0.7%

+1.3%

+1.3%

註：建南行有限公司提供

10月初棉紗價格行情 單位：美元／400磅

紡股述評

室內運動服需求上升
「浩沙」前景看俏

運動用品企業面對市場劇烈競爭，以及產能過剩等問題，上半年
盈利普遍錄得倒退；不過，專注於室內專業運動服飾市場的浩沙國際
(02200)，業績卻不跌反升。截至今年 6 月底止，中期盈利 1.47 億元人
民幣，按年上升17.3%，營業額則升22.1%至3.69億元人民幣。

浩沙各產品之間具有季節互補性，保障店舖全年銷售免受季節性
因素所影響。上半年水運動、健身瑜伽及運動內衣營業額分別增長
14.9%、15.9%及65.2%，分別佔總營業額的42.6%、24.5%及30.7%。由
於產品結構優化及定位傾向於高端市場，期內水運動產品的售價提高
了近八成，直接帶動業務表現。

有別於一般走大眾化路線的品牌，浩沙在成立之初，已專注於省
會以上城市的中高端市場開發，在一線城市建立了強大的市場覆蓋，
同時為二、三線市場的快速擴張奠定了良好基礎。集團目前在全國擁
有32家分銷商及1302家零售終端網點，其中逾70%分布在省會級以上
城市。

浩沙對準專業化的運動服飾市場，因此有較強的訂價能力，享有更
大的利潤空間；再者，其產品將專業性、功能性與時尚性進行了完善融
合，形成了獨特的品牌定位。另外，浩沙致
力加大高端產品的比例，令利潤率保持穩定。

隨着國家城市化進程加快，進一步提
高人民生活水準，及增強消費者健康意
識，因而提高專業服飾需求，同時為室內
運動品牌帶來巨大的發展機遇。浩沙正擴
大研發團隊，早前斥資900 萬元人民幣於
北京興建研發中心，以提升產品功能研
發。集團產品的競爭對手不多，而且業務
發展迅速，前景看俏，加上股價走勢向
好，中短線均具上升空間。建議可候低約
2.38 元買入，目標價 2.75 元，止蝕 2.15
元。 康宏証券及資產管理董事

黃敏碩
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不少行業都需要某些崗位的員工在
執行職務時穿着制服，而這些制服亦因
應其使用時的工作性質需要，加添一些
特別功能，以保障員工健康，避免他們
在工作環境中受到污染或傷害。

有這種需要的行業包括負責衛生清
潔的員工，在肉類、家禽、魚類等濕貨
市場工作的人士，他們的衣物通常都比
較容易染上臭味、細菌、污水或動物血
液等有害物質，健康或因而受到影響。
而且，這些沾染了污漬的工作服亦很難
完全清洗乾淨，臭味亦不容易徹底清
除。

有見於此，香港紡織及成衣研發中
心和香港理工大學合作開發多功能防
污、防油、氣味控制的技術應用於服裝
製造上。這項多功能技術採用新型抗菌

環保材料，結合納米防水技術及植物香
料微膠囊技術，透過浸滌的處理方式，
對服裝進行多功能整理。經處理過的衣
物，具有高效抗菌、除臭抑臭、易清潔
等功能，並且提高了服裝的保護性、安
全性和舒適性，使之在弄污後容易清潔
處理。

除了透過浸滌方式整理工作服外，
研發隊伍還開發配製了多功能味覺控制
噴霧劑，只要直接在工作服上噴上整理
劑，便可達到除臭抑臭、抗菌、保持芳
香等功效。這些多功能整理技術用途廣
泛，除了可應用於生產工作制服外，亦
可應用於健康護理、家居紡織品等方
面。

香港紡織及成衣研發中心
總監（研究及發展）何繼超博士

成衣多功能整理技術的開發

紡織新技術

9 月 27 日 ， 由 香 港 紡 織 及 成 衣 研 發 中 心
（HKRITA）及毛織創新及設計協會（KIDS）主辦
「2012技術研討會Ⅲ：先進毛衣生產」 在理工大學舉

行，與會者眾多，座無虛席。
研討會共邀請了五名講者，由京珀有限公司董事

陳銘先生演講 「中國毛織製造業的未來」、國際羊毛
局教育及培訓高級經理胡奉偉先生演講 「美麗諾羊毛
針織品的創新技術」、島精機(香港)有限公司銷售經理
蘇嘉榮先生演講 「製造樣辦新思維及數碼印花在毛衫
的發展」、ASP Creation Limited行政總裁黃輝先生演
講 「不可抗拒的毛衣開發新趨勢」，以及松谷（惠
州）機械有限公司技術支援部經理高平生先生分享
「創新的編織結構」。

陳銘先生演講中表示，內地生產成本不斷攀升，
部分企業正考慮遷至其他生產成本較低的地區，留在
內地的則必須改變以往的經營模式，提升企業競爭
力。他指出，目前，內地擁有熟練的工人、最大的原
材料供應、完整供應鏈以及龐大市場，這優勢仍是其
他地區難以取代的，中國製造及漸受矚目的東盟製造
可進行良好的分工，香港應鞏固作為採購中心的地
位，並打造中國毛織高端製造基地。

胡奉偉先生介紹美麗諾羊毛的特性，解釋如何發
揮吸濕排汗、防UV、香薰等功效，以及可機洗、易整
燙、快乾及不褪色等易於打理的好處。

蘇嘉榮先生指出傳統的樣本製作需時較久，新的
方法是利用已搜集的設計資料在電腦軟件上製作虛擬
的樣本，再以郵件傳輸給客戶。同時介紹了島精機
（香港）有限公司開發的新指針及數碼印花技術。

黃輝先生從毛衣製造的進化過程，電腦技術的發
展以及機械的更新等方面如何引導毛衣生產的新趨勢
作介紹。他指出，今日做不到的未來的技術可以做
到，創新是未來行業競爭中非常重要的一環。

最後高平生先生講解了數種創新的毛衣編織方
法，並帶來一些織片與聽眾分享。他期望全行參與，
開發更多創新的編織工藝。 香港紡織商會 曉 輝
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香港紡織及成衣研發中心董事、毛織創新及設計協會主席梁嘉彥
（左）向演講嘉賓致送紀念品

貿發局第三季研究報告，把今年香港出口增長預
測由第二季的+1%下調至-1%。海外市場前景不明
朗，令香港貨物或服務業出口商放帳予海外買家或客
戶時，在付貨前後未能收回款項的風險倍增。事實
上，出口商在與海外買家進行交易時，必須充分了解
買家的信用狀況，妥善管理放帳風險。

信保局自去年12月開始，向所有本港出口商提供

三個免費買家信用評估及放帳風險諮詢。該措施有助
出口業界完善放帳策略，盡量避免或減輕不必要的損
失。出口商可登入信保局網站（www.hkecic.com）填
妥表格遞交有關資料，或以電話（2732 9988）和電郵
（info@hkecic.com）方式與信保局聯繫，而信保局保
戶則可繼續透過現有保單享用免費買家信用評估服
務。 信保局供稿

由法蘭克福展覽（香港）有限公司主辦的 「香
港國際秋季成衣及時裝材料展」 ，本月3日至5日在
香港會展中心舉行，向買家展示流行時尚、功能
性、環保的紡織面料及輔料，同時舉辦時裝表演及
多場研討會，探討潮流趨勢和提供市場資訊。

研討會分為兩個主題。 「設計與潮流趨勢」研
討會除關注 2013/14 秋冬時裝潮流走向，也着重時

裝材料的可持續發展。另一關於 「市場資訊及認
證」研討會中，簡介全球有機紡織品標準認證
（GOTS）、亞洲紡織及鞋履業的變更、非洲面料
及服裝企業的發展情況等資訊。展會期間還舉行了
「編織夢霓裳」時裝表演，香港多位著名時裝設計

師分別展出其品牌系列。
香港紡織商會 曉 輝

海外市場不明朗 買家風險要留意

香港國際秋季成衣及時裝材料展成功舉辦

香 港 人
以靈活變通
見稱，做事
講求創意，
當中設計師
更是擅發掘
新意念，為

大眾設計 「得心應手」的物品，
為人類未來 「設計」更美好的生
活。然則隨着歐美經濟不景氣，
加上香港地域等各種優勢逐漸消
失，海外買家直接 「跨過」香港
進入內地採購，令各行各業市場
逐漸被蠶食，尤以時裝行業為
甚。大部分本地時裝設計師，空
有一身本領，但仍抱着 「只肯外
出，不肯入內」的心態，不願
「開發」被世界各地重視的內地

市場，結果導致本身事業或行業
不能寸進之餘，更被鄰近地區超
越，幸好部分具前瞻性的時裝設
計師認識到自困一隅之地所產生
的危機而自強不息，當中包括意
創設計有限公司創作總監楊綺漣
（Eliza Yeung），毅然
放下任職十多年的工作
自行創業，協助內地製
衣廠升級轉型，闖出另
一遍天地。

「內地的工廠面對大圍經濟
的轉變，以及內地消費者對品質
要求的提高，訂單越來越少，他
們都認識到升級轉型的需要和逼
切性，極希望與有創意和見識的
香港時裝設計師合作，藉以提高
他們的產品質量，以至建立品
牌。」楊綺漣一針見血地道出現
時內地製衣工廠由 OEM 升級到
OBM所面對的困難和需要。

畢業於明愛白英奇設計學
系，繼而在香港理工大學及英國
哈德斯菲爾德大學深造，分別取
得設計碩士及時裝媒體及設計學
士學位，多年來為多個國際知名
時 裝 品 牌 （ 法 國 Think Pink、
Chevignon、美國Wagner Bro）
擔任時裝設計工作的Eliza進一步
說明，雖然內地的時裝設計行業
相對落後，令香港設計師存在一
定的優勢，但每一個地方都有自
己的文化，建議準軍進軍內地市
場的同行，應抱着不怕 「蝕底」
的精神，最終都可以得到回報。

Eliza舉自身例子指出，其公
司於去年成立，曾協助內地一間
製衣工廠升級轉型發展品牌，但
由於對方資金有限，故主力在淘
寶開發網上生意，在這一年間，
她雖然是義務工作，沒有收入，
但令她結交到一批可以協助內地
廠商提升品牌，令他們邁向國際
化的團隊，建立龐大的人脈關
係，助她日後擴展內地市場更事
半功倍。

現時，Eliza除一邊創作自家
品牌外，亦致力為不同品牌擔任
設計顧問及設計團隊培訓工作。
她指出，其實香港的設計是一項
強項，但支援不足，在資金高昂
等情況下，大部分的同行都不敢
自行創業，她建議當局像日本和
韓國那樣，建造一個地方給設計
師免費使用： 「如果可以不用交
租，我相信各樣東西發揮得更加
大，也可以令更多設計師走出來
去創業。」

溫寶生

助內地製衣廠升級轉型闖新天
專訪意創設計有限公司創作總監楊綺漣

設計師專訪
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