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步入中國品牌時代
廣汽傳祺8年實幹發力供給側改革

去年11月，習近平總書記在中央財經領
導小組會議上首次提出了 「供給側改革」，
給目前製造業發展指明了方向。產能過剩已
經成為制約經濟發展的主要矛盾。過去的發
展只是滿足了量的需要，隨着國民生活的提
高，難以滿足消費者對品質的需求。

汽車行業同樣存在類似情況。中國汽車
經30年高速發展，已成為全球最大的汽車產
銷市場，但高端市場長期被外資品牌所壟斷
。廣汽傳祺這一中國汽車品牌，自2007年啟
動工廠建設，至今八齡之年，只不過是歷史
的一瞬間，但憑藉其領導者吳松及其麾下團
隊所執著的理念，以及在此基礎上所造就的

新型技術與管理體系，深入落實到研發、生
活、行銷到售後服務的各環節，造就傳祺順
暢的整體運營機制，促成它崛起於國內外汽
車市場叢林的顯著商業張力。

廣汽傳祺通過持續努力，着眼企業內部
體系力的建設，完善人才培養體系，強化供
給側改革，挖掘內部潛力，持續為市場提供
高品質魅力產品，並致力於打造世界級第一
中國品牌。有業內人士指出，廣汽傳祺作為
供給側改革先行者，其為中國汽車品牌提供
了一條現實的、可實現、可供參考的發展路
徑。也正因如此，廣汽傳祺擁有的不僅是業
界的讚譽，還有越來越多消費者 「用錢投票
」的切實銷售業績。

正式入市僅5年的傳祺，2011年銷售為
1.7萬輛，2015年則躍升至19萬輛，同比增
長63%，連續5年實現優質高速發展。僅

2016年1月，傳祺全系汽車銷量便超3.3萬輛
，同比翻兩番，明星車型GS4，在當月更熱
銷超3萬輛，再創新高。在本土汽車品牌在
市面大多尚居弱勢的情況下，如此實績，堪
稱率先扛起中國本土品牌市場大旗，也為傳
祺形成新型產業格局和產業生態聚落環境創
造了良好條件。

「為親人造好車，讓世界充滿愛」。傳
祺這一體現品牌特質的口號，如今隨着市場
營銷愈發深廣，正漸漸地融入人心，為該品
牌贏得越來越好的市場口碑。據相關的調查
，該品牌汽車的轉介紹率，至近期高達35%
。 在 海 外 ， 它 更 被 廣 泛 讚 譽 為 「Best
Chinese Car Brand」。

踐行五大發展理念
展現中國汽車崛起新路徑

2016年伊始，習近平發表新年賀詞，認
為 「只要堅持，夢想總是可以實現」， 「要
樹立必勝信念、繼續埋頭苦幹，貫徹創新、
協調、綠色、開放、共享的發展理念」。傳
祺品牌發展過程正是五大發展理念的踐行過
程。

創新：技術創新方面，創建了跨平台模
塊化架構CPMA，搭建基礎數據體系，同產
品平台可開發、生產多款不同車型，快速掌
握形成核心獨有技術。管理模式創新方面，
創建了 「國企的平台、民企的效率、合資的
流程」這一獨具特色的管理模式。體系創新
方面，構建了廣汽全球研發網、廣汽生產方
式、全球化的供應鏈體系、集群網絡營銷服
務模式，構建了整車及動力總成平台，形成
傳祺品牌持續發展的核心競爭優勢。

協調：傳祺以打造世界級品牌為目標，
實現了企業經營和企業文化建設的協調發展
。傳祺起步與世界同步，堅持技術品質，在
企業發展壯大的同時，致力人才和幹部團隊
的培育，塑造了以 「6C」：Challenge（勇
於挑戰）、Communication（有效溝通）、
Cost（成本遞減）、Change（積極變革）、
Creative（創新思維）、Continue（持續改
善）為核心特徵的企業文化環境，塑造員工
與企業共同發展的環境與平台，與員工共同
分享成功帶來的喜悅，實現企業硬實力與文
化軟實力的協調發展。

綠色：綠色環保，既是競爭力，更是責
任。傳祺始終堅持可持續發展，把綠色環保
理念融入企業每個角落。綠色創領未來，傳
祺以2.0時代的新能源技術、產品和服務，
推動節能減排的綠色生活方式的構建，打造
全球最安全新能源汽車。傳祺正以更環保、
更科技的形象，踐行 「中國汽車工業的中國
夢」。

開放：傳祺的發展是基於開放理念，整
合全球智慧的成果。第一階段，傳祺通過引
進歐洲先進技術，以 「引進、消化、吸收、
再創新」的發展模式，構建了完整的數據體
系和產品進化序列；第二階段，傳祺已經逐
步轉變為技術引領創新的全新發展模式，形
成了完全自有的平台和技術基礎。

共享：一是產品與服務共享，讓消費者
享受高價值的世界級產品、服務。二是技術
與產業共享，帶動上下游供應商、經銷商及
研發機構的共同進步。三是人才與思想共享

，為員工創造更多實現夢想，發揮所長的機
會和平台。

打造世界級汽車品牌
借一帶一路延伸新起跑線

一如任何具遠見的經濟決策者一樣，傳
祺掌舵人吳松總是站在冬天的邊界看待市場
季節的變換。他稱 「五年之內，銷售收入做
不到自主全國前三，未來前景堪憂」。有鑒
於此，按廣汽集團 「十三五」戰略規劃，傳
祺正在不斷拓寬、深化着企業肌體，力求打
造世界級第一中國品牌，落實成為時代強者
的宏圖。

在國家 「一帶一路」戰略的助推之下，
廣汽傳祺正加速國際化，構建國際供應鏈。
2014年年初，傳祺首次在迪拜發布了 「有謀
有動，整體布局，穩步發展，重點突破」的
海外市場戰略，積極推動傳祺品牌走向世界
。2015年傳祺海外市場同比增長38%，已在
全球18個國家建立營銷網絡。

借重強勁的技術研發實力，近期內傳祺
將實現發動機和整車工廠從20萬-28萬輛／
產能提升；而按相關規劃，到2020年，廣汽
集團及廣汽傳祺新能源汽車將實現10-20萬
規模，構築傳祺在新能源領域領先優勢，成
為國內新能源汽車行業的領跑者。

上述各種發展大計不一而足，基於其優
秀的企業活力與發展後勁，廣汽傳祺的確有
望鑄就汽車產業文化與中國市場競爭雙劍合
璧的新傳奇。

3月3日起，中國進入 「兩會時間」 。作為一個彙集全國、乃至全球
精英人士關注的高端盛會，兩會是展現我國高速發展成果的窗口。由傳
祺GA8領銜的車隊亮相全國兩會，頻繁穿梭於代表駐地和會議現場，引
起與會人員的高度關注。據了解，GA8是廣汽傳祺歷經5年時間花費巨
資打造，集成全球頂級資源和國際尖端技術，傾力打造的戰略車型，代
表傳祺最高的造車水準。對此，廣汽集團執行董事、廣汽乘用車總經理
吳松表示，正是希望通過GA8這款產品，向世界傳遞一個信息，中國人
完全有能力創造出高端產品，而且中國品牌有決心走向高端化。

▼▼傳祺走進釣魚台國賓館傳祺走進釣魚台國賓館

▶▶傳祺傳祺GAGA88亮相全國兩會亮相全國兩會

▲英菲尼迪連續18個月創下銷量按年增
長紀錄

東華慈善嘉年華慈善同樂日東華慈善嘉年華慈善同樂日

為年輕人與弱勢社群添歡送暖為年輕人與弱勢社群添歡送暖
由東華三院舉辦、信德集團有

限公司呈獻的 「東華慈善嘉年華慈
善同樂日」 ，日前假前啟德機場跑
道舉行，同樂日創新地結合娛樂與
行善，邀請了近千名殘疾人士、低
收入家庭、精神病康復者、長者等
不同階層人士一起入場遊玩，促進
社會共融。期間，透過善長入場支
持，為機構募集經費，以支持東華
三院的兒童、青少年及低收入家庭
服務，主辦單位更於活動當日同場
公布名為 「樂助顯關懷」 的社區慈
善基金計劃，讓更多有需要人士受
惠。

「慈善同樂日」啟動儀式邀得民政事務
局局長劉江華、信德集團有限公司副董事總
經理何超鳳、東華慈善嘉年華主辦機構娛樂
聯盟有限公司董事總經理兼環球星際嘉年華
（香港）有限公司總裁林威廉、東華三院主
席何超蕸及東華三院籌委會委員等出席主禮
，一同為 「慈善同樂日」掀開序幕，歌手羅
力威、林欣彤和梁雨恩亦同場呼籲善長踴躍
捐輸。

東華三院主席何超蕸致辭時感謝嘉年華
主辦單位免費預留一天予東華三院進行籌款
及邀請該院的服務使用者及其他團體的弱勢
社群一起入場遊玩。她指出，入場人士來自
社會不同階層，有老有少，以年輕人居多，
除達致社會共融的目的外，亦讓更多人認識
該院多元化的服務及培養年輕人做善事的習
慣，並將東華三院的善業薪火相傳。

與社聯合辦「樂助顯關懷」計劃
為慶祝東華三院成立145周年，以及本着

無私助人的精神，該院特別夥拍香港社會服
務聯會(社聯)合辦 「樂助顯關懷」社區慈善
基金計劃，為沒有接受社會福利署常規津助
及/或公益金資助項目的自助組織提供一次性
撥款資助，以支援其服務運作及行政需要，

並由東華三院安排旗下社企免費為其製作短
片，及提供度身訂做的易拉架作宣傳和推廣
之用，從而協助促進其發展。透過此計劃，
東華將推動不同社會團體的合作，推廣平等
參與及社會共融的信息，以及凝聚更多社福
團體的力量，善澤社群，為建立和諧社會作
出貢獻。

據悉，有關計劃共有21間符合資格的自
助組織提交申請，經社聯審理及建議，揀選

了當中的11間獲得一次性資助，資助金額共
50萬元，並於 「慈善同樂日」中提供平台讓
自助組織介紹其服務及表演，以助宣傳。獲
資助的自助組織包括肺積塵互助會、香港柏
金遜症會、香港視障視全人士協會、香港精
神康復者聯盟、香港沙士互助會、關心你的
心、柏力與確志協會、香港職業傷病聯盟、
香港視網膜病變協會、自強協會及香港女障
協進會。

記者 鄧韻妍

英菲尼迪在二月份繼續保持銷售增長
，在全球共售出16,600輛汽車，較去年同
期增長0.2%。這刷新了英菲尼迪二月份的
全球銷量紀錄，同時創下連續18個月銷量
按年增長紀錄。年初至今，英菲尼迪全球
共售出超過32,250輛汽車，比去年同期上
升1%，並創下另一新銷量紀錄。

英菲尼迪於二月份在西歐地區的銷量
，創出該地區歷來最高的單月銷量紀錄。
同時，英菲尼迪在多個地區和市場，包括
中國大陸、中東、加拿大、墨西哥、亞洲
及大洋洲地區、以及韓國，均刷新二月份
最佳銷量紀錄。年初至今，包括中國大陸
、西歐、加拿大、亞洲及大洋洲地區等主

要市場，銷量都錄得雙位數增幅。在中國
大陸，英菲尼迪在二月份共售出超過
2,200輛汽車，較去年二月增長16%。這標
誌着英菲尼迪在中國大陸市場已連續26個
月創下銷量按年增長紀錄。年初至今，英
菲尼迪在中國大陸售出超過5,800輛汽車
，較去年同期上升28%。

在西歐地區，英菲尼迪二月份售出約
1,300輛汽車，較去年同期上升208%。年
初至今，英菲尼迪共售出2,100輛汽車，
較去年增長138%。這歸功於全新Q30緊湊
型豪華房車的非凡銷售表現。

在美洲區（美國、加拿大、墨西哥和
拉丁美洲），英菲尼迪於二月份銷售超過

11,400輛汽車，較去年下跌9%。在今年首
兩個月，共售出約21,000輛汽車，較去年
同期下跌9%，這主要受每年車型轉換影
響所致。而英菲尼迪在加拿大、墨西哥及
拉丁美洲市場仍創出史上最佳的首兩個月
銷售紀錄。在亞洲及大洋洲地區（澳洲、
韓國、台灣及其他地區），英菲尼迪在二
月份售出500輛汽車，較去年同期上升22%
。年初至今，英菲尼迪售出約1,200輛汽
車，較去年同期上升41%。在亞洲及大洋
洲地區，以及澳洲和韓國市場，英菲尼迪
均創出史上最佳的首兩個月銷售紀錄。

英菲尼迪汽車有限公司總裁羅蘭‧克
魯格（Roland Krueger）表示： 「憑藉我

們成功的產品攻勢，我們的全球銷售繼續
保持增長。隨着QX30及Q60等新產品在
今年內陸續推出市場，我們期望繼續保持
這優秀的增長表現。」

始創於上世紀六十年代的精工表
Grand Seiko機械自動腕錶系列，一直
貴為日本製造高級腕錶之表表者；
1968年更首度推出名為 「19GS」的女
裝機械自動腕錶，為女性而設的日本
製高精準度自動上鏈10振動高擺頻腕
錶。至今已有逾四十載輝煌歷史的
Grand Seiko女裝機械自動腕錶，在
2016年推出兩款全新系列，更首度於
香港公開限量發售，勢必成為名錶鑑
賞家的心頭好。

兩款全新Grand Seiko女裝機械自
動腕錶，均配置了精工表獨家研發及
創造的新一代9S系列機械機芯9S61，
如斯對完美和精準的分秒追求，從此
不再是男士們的獨有專利。先進的
9S61機械機芯擁有28,800轉的精準度
及運作穩定的高規格之餘，更受惠於
專利游絲Spron 610及發條Spron 530
合金的高度彈性與MEMS（微機電鑄
製作技術）生產的擒縱結構，其精準
度可達+5至-3秒（靜態測試），配合
長達72小時的動力儲存—對時刻追
求卓越的女士而言，絕對是商務和日
常生活的可靠之選。

兩款全新Grand Seiko女裝機械自
動腕錶的錶圈內圍飾以花海般的環紋
，在細節中盡見精工表對女性美的一
種歌頌和心思。其中備有黑色鱷魚皮

錶帶的款式（STGR003J），與白色
錶面上那些立體感十足的柱型時刻相
映成趣。另有配置不銹鋼錶帶的款式
（STGR001），其鑲以37顆鑽石的時
刻，更令人有怦然心動的感覺；加上
堅固耐用的不銹鋼錶殼（錶徑34.8mm
，厚12.3mm）、獨特的 「Zaratsu」超
鏡面拋光打磨防反光藍寶石水晶玻璃
和100米日常生活防水功能，美觀和
耐用性兼備，秉承Grand Seiko一貫匠
心獨運的工藝。全新Grand Seiko女裝
機械自動腕錶，為精工表首度引進香
港的精誠之選。兩款數量有限的極罕
女裝腕錶貫徹Grand Seiko嚴謹細緻的
製錶工藝，盡顯日本國寶級名錶的美
學風範。

英菲尼迪打破二月份全球銷量紀錄

精工表推全新Grand Seiko
女裝機械自動腕錶

▲民政事務局局長劉江華（左六）、信德集團有限公司副董事總經理何超鳳（右七）、東
華慈善嘉年華主辦機構娛樂聯盟有限公司董事總經理兼環球星際嘉年華（香港）有限公司
總裁林威廉（右六）、東華三院主席何超蕸（左五）與東華三院董事局成員及一眾嘉賓聯
合主持亮燈儀式

▲ 配置不銹鋼錶帶的
Grand Seiko女裝機械
自動腕錶，時刻位置共
鑲有37顆鑽石

▲

配備有黑色鱷魚皮錶
帶的Grand Seiko女裝
機械自動腕錶


