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全球交易佔四成
去年內地電商交易額達
26.1萬億元人民幣，同比
增長19.8%，約佔全球電
商零售市場39.2%

29日，2017中國（北京）電
子商務大會在京舉行，會上發布的
《中國電子商務報告（2016）》顯
示，去年中國電子商務交易額超過
26萬億元（人民幣，下同），約佔
全球電子商務零售市場的39.2%，
連續多年成為全球規模最大的網絡
零售市場。去年，內地網購用戶超
過4.5億，當中逾九成經手機完成
交易，相當於內地每十位網民就有
六位有網購體驗，年增長率接近三
成。

大公報記者張寶峰北京報道

中國電商交易26萬億冠全球

楊潔篪促日對南海問題謹言慎行
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統計數據顯示，2016年中國電子商務
交易額26.1萬億元，同比增長19.8%，交易
額約佔全球電子商務零售市場的39.2%。其
中，內地電子商務服務業市場規模達到
2.45萬億元，同比增長23.7%。與此同時，
移動網絡市場規模繼續保持高速增長，去
年中國移動購物在整體網絡購物交易規模
中佔比70.7%，同比增長15.3%，移動端購
物正在成為網絡消費的主要方式。

近二億人手機買外賣
報告顯示，2016年中國網絡購物用戶

規模、電子商務交易額、電子商務從業人
員數量穩步增長。其中，中國網民規模達
7.31億，普及率達到53.2%，網絡購物用戶
規模達到4.67億，佔網民比例為63.8%，較
2015年底增長12.9%。手機網絡購物用戶規
模達到4.41億，佔手機網民的63.4%，年增

長率為29.8%。約為整體網絡購物用戶95%。
隨着移動端不斷發展，網民越來越習

慣通過手機支付、訂外賣、購買火車票等
。相關數據顯示，中國網上外賣用戶規模
已經達到2.09億，其中，通過手機網上外賣
用戶規模已達到1.94億。通過網上預訂機票
、酒店、火車票或旅遊度假產品的網民規模
也達到2.99億，較2015年底增長3967萬人。

電子支付認證值萬億
商務部電子商務和信息化司巡視員聶

林海在會上表示，隨着 「互聯網＋」和數
字經濟深入推進，中國電子商務發展迎來
新機遇，步入規模持續增長、結構不斷優
化、活力持續增強的新發展階段。今後將
推進線上線下深度融合，加速布局全球市
場，優化治理環境，規範化服務將成為電
商企業新的競爭力來源。

近年來，電子商務服務業已成為中國
新經濟發展的亮點。報告顯示，去年中國
電子商務服務業市場規模實現新突破，營
收規模達到2.45萬億元，同比增長23.7%。
其中，電子商務交易平台服務商服務內容
不斷延伸，營收規模達4000億元； 「支撐
服務」領域中的電子支付服務、物流服務
、電子認證等市場規模持續高速增長，達
9500億元。

報告顯示，去年中國農村網絡零售市
場交易額達到8945.4億元，約佔全國網絡
零售額17.3%。實物型網絡零售佔比達
64.8%；服務型佔比35.2%。全年農村網絡
零售額季度環比增速均高於城市。報告指
，中國電子商務處新一輪創新發展關鍵過
渡階段，網民規模增速放緩、線上線下充
分融合發展局面尚未形成、跨境和農村兩
個電子商務市場尚存亟待解決的問題。

2016年中國電商大數據

網購用戶逾四億
內地網絡購物用戶規模達4.67
億（佔全部網民63.8%），當中
4.41億為手機網絡購物用戶，
移動端購物佔比70.7%

大公報記者張寶峰整理
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【大公報訊】據中新社、搜狐網報道
：29日的中國（北京）電子商務大會邀來
多位中外電商業界 「大咖」，圍繞在線零
售的未來等話題共同探討行業發展圖景。
歐盟電子商務協會執行委員會主席維南特
．榮根提出建立 「全球電子商務可信標誌
」的構思，表示有意向中方了解關於發展
電商的制度和監管問題，探討雙方在這方
面合作的可能。

維南特提出建立全球電子商務可信標
誌（設想，強調在新銷售世界中讓消費者
滿意才能成為贏家。零售商應嘗試運用嶄

新思維方式，將線上購物看作是消費者一
趟旅途，一路陪伴並了解其喜好、選擇、
支付方式、交付形式、售後需求等，進而讓
消費者將在線購物無縫鏈接到生活當中。

大會特設一場商業文化論壇，就如何
創新市場監管方式，構建 「互聯網＋」環
境下的企業信用體系；如何整頓規範電子
商務市場秩序營造誠實守信的電子商務發
展環境；如何推動制定電子商務領域誠信
建設的相關法律法規和標準規範，在立法
和執法層面加強懲治電商領域違法犯罪等
話題進行深入探討。

歐夥華設電商可信標誌
【大公報訊】記者張寶峰北京報道

：除繼續關注阿里巴巴、京東、蘇寧雲
商等電商龍頭企業，本屆電子商務大會
特別關注成長中的電商企業。在 「新動
能─未來之星峰會」分論壇上，中國
電商 「未來之星品牌」、 「未來之星人
物」兩份榜單正式揭曉，其中，ofo、首
汽約車、螞蟻短租等榮登 「2017中國電
商未來之星品牌榜」。

近年來，從黃色的ofo到橙色的摩拜
，從紅色的CCbike到藍色的bluegogo，共
享單車成為今天互聯網行業最大風口，

各家互聯網大佬爭相入場，當中滴滴投
資ofo，騰訊美團入手摩拜，阿里巴巴螞
蟻金服投資永安行。ofo入選 「中國電商
未來之星」，印證共享單車於電商市場
之熱度。

獲評中國電商 「未來之星人物」的
貝貝網聯合創始人柯尊堯現場表示，去
年以來整個移動互聯網紅利在減少，伴
隨着微商、微信、達人、直播等社群化
的營銷方式帶來新效率突破，電商企業
發展正向社區融合，社群經濟是不可錯
過的變革下半場紅利。

共享單車膺未來之星品牌

農村網店八百萬
內地有超過800萬家農村網店
，帶動就業逾2000萬人，農村
網絡零售市場交易額達8945.4
億元人民幣，佔比約17.3%

電商服務近萬億
市場規模達到2.45萬億元
人民幣，同比增長23.7%
，電子支付等 「支撐服務
」 規模達9500億元人民幣

▲雲南祥鵬航空空姐宣傳與摩拜單車合作
之低碳出行計劃 資料圖片

網購戶近五億 逾九成手機落單

【大公報訊】據環球網報道：據中國
網28日報道，有記者從權威渠道獲悉，解
放軍海軍陸戰隊新領導層已於近日亮相，
由此前長期在陸軍部隊服役的孔軍出任司
令員，以及長期在海軍政治工作部門服役
的袁華智出任政委。報道稱，根據央視公
布畫面，海軍陸戰隊領導班子的兩位成員
都是少將軍銜，這似乎證實網上流傳的海
軍陸戰隊 「成軍」說法，並與此前不斷被
外媒炒作的 「解放軍陸戰隊擴編」一說相

符合。
報道稱，24日上午，中共中央總書記

、國家主席、中央軍委主席習近平視察海
軍機關，接見海軍第十二次黨代會全體代
表和海軍機關正師職以上領導幹部。據央
視軍事頻道24日晚間《軍事報道》欄目畫
面顯示，孔軍少將與袁華智少將相鄰而坐
出席此次活動。《環球時報》指，新亮相
領導班子成員是少將級別，似乎從側面證
實解放軍陸戰隊成立軍級單位的說法。

海軍陸戰隊新將領亮相
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【大公報訊】據新華社報道：中國政
府援建贊比亞水井項目中期交接儀式28日
在贊比亞中央省舉行。

贊比亞水處理與環境保護部長穆倫加
．卡茲亞等贊方官員和中國駐贊比亞大使

楊優明等數百人出席儀式。
卡茲亞對中國政府的援助表示衷心感

謝。他說，中方援建的水井項目使當地民
眾獲得乾淨、安全的飲用水，28萬當地民
眾從項目中受益。

中國援建水井移交贊比亞

【大公報訊】據新華社報道：中國國
務委員楊潔篪29日應邀在東京附近同日本
國家安全保障局長谷內正太郎共同主持中
日第四次高級別政治對話。楊潔篪表示，
當前中日關係正處在兩國邦交正常化45周
年重要節點，既面臨新的機遇，也存在一
些突出挑戰。雙方應重溫兩國邦交正常化
初衷，在四個政治文件和四點原則共識基
礎上，本着以史為鑒、面向未來的精神，
維護政治基礎，妥善管控分歧，推動中日
關係持續改善。

楊潔篪指出，政治互信是國與國之間
發展健康穩定關係的根本保障。中方重視
發展中日關係的立場沒有變化。希望日方
也能與時俱進，順應中國發展大勢和時代
發展潮流，將中日 「互為合作夥伴，互不
構成威脅」的政治共識和 「中國發展是機
遇」的表態落實到實際政策和行動中。楊
潔篪強調，希望日方與中方相向而行，為
新形勢下雙方構建政治互信、推動中日關

係回到正常發展軌道做出努力。
楊潔篪稱，在歷史和台灣問題上日方

應該言而有信，按規矩辦事。雙方應切實
遵循四點原則共識有關精神，共同維護東
海和平穩定。希望日方在南海問題上謹言
慎行，為地區有關國家妥善處理有關問題
發揮建設性作用。

促日落實「互不威脅」共識
楊潔篪表示，中日雙方要加快推動雙

邊經貿合作轉型升級，做實做大新領域合
作。要順應求和平、謀穩定、促發展的本
地區形勢主流和民心所向，共謀亞洲發展
振興大業。中方歡迎日方積極探討同中方
在 「一帶一路」框架下開展合作。雙方要
下大力氣推進中日文化、地方、青少年等
各領域交流，增進兩國人民相互理解，為
中日關係發展奠定更加堅實的社會和民意
基礎。

谷內表示，日中作為亞洲兩個大國，

保持合作對本地區至關重要。雙方要把 「
互為合作夥伴，互不構成威脅」的共識落
到實處。日方在台灣、歷史等問題上立場
沒有變化，致力於全面改善日中關係，願
同中方共同努力，加強雙方各層級往來，
增加兩國關係積極面，妥善管控分歧。
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