
成分：水、白砂糖、仙草、雞蛋花、布渣葉、菊花、金銀花、夏枯草、甘草

加多寶說法
2013年，加多寶集團名譽董事長、 「
王老吉」 創始人王澤邦的第五代女玄
孫王健儀先後以發表聲明、召開發布
會、製作電視廣告等多種形式，聲稱
「獨有的涼茶祖傳秘方和海外經營權

仍歸我家族所有」 ， 「我將獨有祖傳
秘方獨家授給了加多寶集團」 、 「從
未傳授王老吉秘方給廣藥集團」 等。

廣藥說法
1956年公私合營，國家以贖買形式購
得王老吉祖業，成為廣州市多家百年
老字號中的一朵奇葩。

1992年，廣藥利用傳承一百多年的涼
茶配方開創性地生產出盒裝王老吉和
罐裝王老吉涼茶，這是國內最早的涼
茶植物飲料。

成分相同正宗誰屬？ 資料來源：新華網

因商標爭議引發連場訴訟的著名涼茶飲品品牌加多寶和王老吉，
歷時五年之 「紅罐包裝」 爭奪戰於16日落幕。當日，最高人民法院終
審判決，雙方互不侵權，互不賠償，被上訴人之一廣藥集團和上訴人
加多寶可在不損害他人合法利益的前提下，共享 「紅罐王老吉涼茶」
包裝裝潢的權益。這意味着，最高法終審判決確認商標權歸屬和包裝
裝潢權益不能直接畫等號，這場被稱為 「中國包裝裝潢第一案」 的訴
訟，對今後類似產權爭議解決創造先例和指引。

大公報記者周琳北京報道

纏訟五年 最高法判互不侵權互不賠償
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涼茶訟案勝負一面倒
商標之爭─王老吉勝

2000年5月廣藥集團授權許可鴻道集團在
紅色罐裝涼茶飲料上使用 「王老吉」 商標直至
2010年5月。2008年，廣藥宣稱規定商標租賃
期為2020年的補充協議無效，2012年5月中國
國際經濟貿易仲裁委員會裁定補充協議無效，
鴻道集團停用 「王老吉」 商標，鴻道於2012
年中興訟挑戰裁決但被駁回

配方之爭─王老吉勝
1993年，王健儀（後出任加多寶集團名

譽董事長）作為涼茶創始人王澤邦第五代玄孫
，簽署《使用王老吉涼茶秘方授權》，將王澤
邦一款秘方傳授給陳鴻道獨家永久專用，准許
鴻道集團生產該秘方涼茶。2013年起加多寶
推出獨家配方廣告，去年7月廣東高院終審維
持原判，着加多寶停止涉案虛假宣傳及商業詆
毀侵權行為

功效之爭─王老吉勝
2012年加多寶就王老吉 「怕上火，就喝

王老吉」 廣告語涉嫌不正當競爭將其告上法庭
。2014年廣藥集團為此將加多寶起訴至廣州
中院。2015年廣州中院判定加多寶公司停用
廣告語 「怕上火喝加多寶」 ，認為該廣告語樹
立或傳遞的預防上火的產品形象，同時也是 「
王老吉」 品牌形象組成部分

銷量之爭─王老吉勝
加多寶與王老吉於2013年為 「中國每賣

10罐涼茶，7罐加多寶」 這句宣傳語鬧上法庭
。最終，法院判決加多寶廣告語因構成不正當
競爭虛假宣傳，判決即日起停止使用，並登報
發表聲明消除影響，賠償經濟損失等80萬元
， 「加多寶涼茶連續六年蟬聯中國飲料第一罐
」 等廣告語全部從電視上撤下

包裝之爭─打和
2012年7月廣藥集團起訴鴻道集團、加多

寶公司侵犯王老吉知名商品裝潢權，至2014
年12月廣東省高級人民法院一審判加多寶構
成侵權，賠償廣醫藥人民幣1.5億元，2015年
6月最高人民法院公開庭審此案，至2017年8
月16日作出終審判決，認為廣藥與加多寶可
在不損害他人合法利益前提下，共同享有 「紅
罐王老吉涼茶」 包裝裝潢的權益

大公報整理

【大公報訊】記者史兵福州報道：每
年這個時候，內地高考生會收到大學錄取
通知書，對寒門困難家庭出身學子來說，
金榜題名成為一種壓力。16日福建融僑集
團總裁林宏修以父親名字設立的 「林文鏡
慈善基金會」再次撥出100萬元人民幣，捐
助100名福州困難教師子女上大學。基金會
此前已捐出1300萬元用於福州教育扶貧事
業。

印尼工商鉅子、著名僑領林文鏡祖籍
福建福清，上世紀八十年代末回到故鄉福
清溪頭村，幫助家鄉擺脫貧困。作為林文
鏡長子，林宏修七年前來到福州，接掌父
親林文鏡融僑集團之同時，繼續為福州偏

遠鄉村擺脫貧困盡心盡力。去年八月他主
動接觸福州市教育局，從 「林文鏡慈善基
金會」中撥出100萬元，助100名考上大學
但有困難的教師子女完成學業，這是他連
續第四年捐款100萬元。

16日上午，福州市人民政府原市長練
知軒、福州市教育局局長唐希、融僑集團
總裁林宏修及其兒子林開啟、林開傑等，
與110位受「林文鏡慈善基金會」資助的大學
生及有關學校師生代表出席交流會，11位
受資助學子代表在會上匯報自己在校學習
情況。來自閩侯縣、現就讀於四川大學的
林媛媛同學說：「這種資助帶給我感恩的力
量，使我確立了為初心而努力的赤誠。」

印尼僑領資助閩百名大學生

內地首個《城市空氣質量達標規劃編
製手冊》16日在京發布，手冊指出，城市
編製空氣質量達標規劃的首要工作，是成
立領導小組和工作組，明確相關部門的權
力職責範圍。手冊將規劃達標分為八個步
驟，每一步都有參與者、所需時間、實施

、流程、涉及工具、困難和挑戰及案例七
個部分組成，從而有效幫助城市完成空氣
質量達標規劃的編製工作。

手冊指，領導小組由書記或市長牽頭
，需要環保局、發改委、經信委等多個部
門共同參與。 （記者 孫琳）

中國長城工業集團有限公
司消息指，亞太6C通信衛星
已順利完成衛星通信艙與平台
（推進艙和服務艙）的對接，

標誌着衛星進入整星測試階段。該衛星計
劃於2018年上半年由長征三號乙運載火箭

從西昌衛星發射中心發射升空。亞太6C通
信衛星採用東方紅四號高功率衛星平台，
設計壽命15年，將以其高功率轉發器資源
向亞太地區客戶提供包括視頻廣播、電視
直播到戶、移動網絡基站傳輸等在內優質
服務。 （中新社）

首個空氣質量達標規劃手冊發布

亞太6C衛星最快2018年發射

商標品牌值千億
對簿公堂20多次

王老吉涼茶創立於清道光年間（1828
年），被公認為涼茶始祖。在王老吉和加
多寶的包裝上寫着 「水、白砂糖、仙草、
雞蛋花、布渣葉、菊花、金銀花、夏枯草
、甘草」一樣的配方，甚至一樣配方順序
，兩品牌都曾聲稱自己擁有 「獨有的涼茶
祖傳秘方」。

2011年4月26日，經營「王老吉」品牌
的廣藥集團，向中國國際經濟貿易仲裁委
員會提出仲裁，啟動被稱為 「中國商標第
一案」 「王老吉」商標案維權戰。2012年
5月委員會作出裁決，鴻道集團旗下的加
多寶公司停用 「王老吉」商標。其後數年
，王老吉和加多寶為包裝、廣告語、產品
配方等爭拗不斷，最後不得不對簿公堂。

2012年7月6日，廣藥集團與加多寶公
司同日向法院提起訴訟，均主張享有 「紅
罐王老吉涼茶」知名商品特有包裝裝潢的
權益，並訴指對方生產銷售的紅罐涼茶商
品的包裝裝潢構成侵權。2014年12月，廣
東省高級人民法院一審認為， 「紅罐王老
吉涼茶」包裝裝潢的權益享有者應為廣藥
集團。加多寶公司不享有涉案包裝裝潢權
益，故其生產銷售的一面 「王老吉」、一
面 「加多寶」和兩面 「加多寶」的紅罐涼
茶均構成侵權。一審法院遂判令加多寶公
司停止侵權行為，賠償廣藥集團1.5億元
（人民幣，下同）。

加多寶一度金罐主打
加多寶公司不服兩案一審判決，向最

高法提起上訴。一方面，加多寶品牌管理
部副總經理王月貴表示，從2015年4月開
始，金罐加多寶將加速在全國鋪貨， 「不
排除10罐加多寶8罐是金罐」。另一方面
，王月貴強調加多寶不會放棄 「紅罐」包
裝，稱部分農村市場較傾向於紅色罐裝加
多寶。2015年6月，最高人民法院公開庭
審此案，但沒有當庭宣判。

在雙方拉鋸戰中，多名專家曾指出，
此案無先例可循。此案是知名商品的商標
所有者與實際生產經營者分道揚鑣後如何
確權的紛爭，亦關係到知名商品是否還能
進一步細分為商標、包裝、內容物、商譽
等諸多因素，若能細分，又應如何確定其
權屬，這些均無明確答案。最高法的判決
公布後推翻一審判決，社會反響熱烈，原
因在於最高法沒有簡單地做選擇題，給商
標權歸屬和包裝裝潢權益直接畫上等號。

最高人民法院16日終審判決認為，本
案中的知名商品為 「紅罐王老吉涼茶」，
在紅罐王老吉涼茶產品的罐體上包括 「
黃色王老吉文字、紅色底色等色彩、
圖案及其排列組合等組成部分在內
的整體內容」，為知名商品的特有
包裝裝潢。知識產權糾紛常產生於
複雜的歷史與現實背景之下，權益
的分割和利益的平衡往往交織在一
起。結合紅罐王老吉涼茶的歷史
發展過程、雙方合作背景、消
費者的認知及公平原則考量，
因廣藥集團及其前身、加多寶
公司及其關聯企業，均對涉案
包裝裝潢權益的形成、發展和
「商譽建樹」，各自發揮積極

作用，將涉案包裝裝潢權益完
全判歸一方所有，均會導致顯
失公平的結果，並可能損及社
會公眾利益。

促秉持社會責任
最高法指出，廣藥集團與加多寶公司

對涉案 「紅罐王老吉涼茶」包裝裝潢權益
的形成均作出重要貢獻，雙方可在不損害
他人合法利益的前提下，共同享有 「紅罐
王老吉涼茶」包裝裝潢的權益。最高法提
到， 「王老吉」商標許可使用關係終止後
，廣藥集團與加多寶公司所涉知識產權糾
紛不斷、涉訴金額巨大，引發社會公眾一
些關切與擔憂，雙方應秉持企業應有的社
會責任，為消費者提供更加優質的產品而
努力。

勞動者以誠實勞動、誠信經營的方式
創造和積累社會財富的行為，應當為法律
所保護。同日，加多寶和廣藥集團各自發
表聲明稱尊重法院判決結果。

【大公報訊】據第一財經報道：公開資料顯示
，加多寶和王老吉之爭始於2000年，在1997年至
2000年，廣藥集團與香港鴻道集團先後兩次簽訂 「
王老吉」商標許可使用合同，允許後者生產、銷售
附有王老吉商標的紅色罐裝涼茶飲料。其後鴻道集
團將該商標授權子公司加多寶集團，在加多寶經營
下，王老吉暢銷內地，商標品牌估值一度達千億水
平，利之所在埋下雙方對簿公堂伏線。

1992年，廣州羊城藥業成立並推出綠色盒裝王
老吉和紅罐王老吉，為內地最早涼茶植物飲料。
1995年廣州羊城藥業與香港鴻道集團簽訂合同，授
權後者在一定期限內生產經營紅色罐裝和紅色瓶裝
王老吉。1997年廣藥與加多寶投資方鴻道集團簽訂
商標許可使用合同，自此 「王老吉」涼茶飲品有兩
個版本，由加多寶經營 「飲料屬性」之紅罐王老吉
，及廣藥經營 「藥品屬性」綠盒王老吉。2000年簽
訂第二次合同約定鴻道對王老吉商標租賃期限至
2010年5月2日到期。2002年和2003年雙方簽署兩份
補充協議，規定商標租賃期限為2020年。2008年廣
藥宣稱補充協議無效，雙方為此鬧上法庭。

廣藥於2010年啟動王老吉商標評估程序，經評
估其品牌價值1000多億元人民幣。據統計，加多寶
和王老吉對簿公堂二十多次，加多寶敗訴居多。去
年3月數據顯示，2015年加多寶以52.1%銷售市場份
額位居市場首位。2012年至2016年4年間王老吉銷售
額翻了3倍多，加多寶同期銷售額只增加不到兩成。

廣東省食品行業協會會長張俊修對第一財經記
者表示，最高法院的宣判，是站在整個涼茶行業健
康發展高度上考慮的，目的是希望雙方共同做大涼
茶民族品牌。
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▲融僑集團董事林開傑（右）代表 「林
文鏡慈善基金會」 接受大學生書畫作品

大公報記者史兵攝

▼

二○

一
五
年
三
月
十
二
日
，
王
老
吉
起
訴
加
多
寶
虛
假
宣
傳
的
案
件
二
審
在
北
京
市
高

院
開
庭

網
絡
圖
片

▲知名涼茶品牌王
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▲2015年6月16日，最高法開審王老吉與加多寶
紅罐涼茶包裝裝潢糾紛案 資料圖片


