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2017年11月6日
曾高見30.15元

昨收報25.90元
升0.05元

業績期內，電視廣播收入同比增長
2.98%至43.35億元，毛利升5.53%至20.16億
元，毛利率輕微改善2個百分點至47%，股
東應佔持續經營業務溢利同比減少43.21%
。年內，來自香港地面電視廣播的廣告
客戶收入為公司最大收入來源，行政總
裁李寶安在公告中指出，廣告市場經過
多年迅速增長，自2015年以來因整合而處
於低迷狀態，令廣告業務受壓。2014年至
2016年期間，廣告收入累積跌幅超過7億
元。

貸款及按揭廣告增長勁
然而，本港零售業銷售額指數去年

增長2.2%，令去年來自香港電視廣播的
廣告客戶收入結束跌勢，維持在24.59億
元，與前年同期的24.58億元相若。電視
廣播表示， 「這些回穩跡象令我們感到
欣慰。」

分類別看，儘管去年奶粉類別的廣告
銷售按年跌14%，但仍高踞廣告消費榜首
。其次是貸款及按揭類別，錄得30%強勁
增長，而銀行及本港地產、來自政府／半
官方機構等類別的廣告銷售表現理想。至
於護膚品和牙齒護理類別開支則分別跌9%

和35%。

減少傳統電視業務投資
去年，電視廣播的本地製作總時數達

23700小時，當中4320小時由翡翠台製作。
該公司表示，為迎合內地合作夥伴網上平
台對新連續劇的需求，公司去年共有三套
劇集在香港及內地網上平台同步播放，不
僅取得高收視，還可提供更高的製作預算
，料今年會至少推出兩部全新的聯合製作
劇集。

其他地區業務方面，提供盜播電視節
目的侵權網站及非法電視盒，對公司在馬
來西亞及新加坡等傳統市場特許營運商的
訂閱電視業務造成影響，而年輕一代從網
上下載節目觀看的趨勢亦不斷上升。電視
廣播指出，會將現有資源轉向研發新媒體
平台，同時減少傳統電視業務的投資，期
待在年中前與馬來西亞網絡運營商合作，
在當地推出OTT服務。另在新加坡市場，
該公司也在計劃將傳統收費電視擴展至
OTT服務。

李寶安期望，內地網上平台將有更多
聯合製作的商機及其數碼新媒體業務帶來
更大貢獻。

潤啤未來主攻高端市場
【大公報訊】記者吳涵宇報道：受惠

早前收購雪花啤酒的收益全面反映，華潤
啤酒（00291）去年股東應佔溢利飆升
86.8%至11.75億元（人民幣，下同），每
股基本盈利0.36元，按年增63.6%，擬派末
期息7分，股價微升0.88%，報34.25元。集
團首席執行官侯孝海表示，未來主攻高端
啤酒及年輕化市場，且已與國際知名企業
接觸，惟他對擬收購喜力中國業務的傳聞
不予置評。

內地營運91間啤酒廠
集團2016年10月完成收購華潤雪花啤

酒49%股權，故應佔華潤雪花啤酒的利潤
由51%增至100%，促使2017年集團股東應
佔溢利大增86.8%，但首席財務官黎寶聲坦
言，若撇除合併報表因素，稅後利潤倒退
16%。他解釋，集團正處產能優化及整合
階段，需作出一次性非現金撥備，強調相
較於短期盈利，更看重中長期效益，產品
結構轉變、產能提升、員工成本降低均可
帶來利潤增長空間。

集團去年再關掉5間低效廠房，截至去
年底，華潤雪花啤酒於內地共營運91間啤
酒廠，2017年已確認資產減值虧損按年增
加2.75億元至7.39億元。

華潤啤酒銷量按年增加0.9%，優於行
業平均水平，中高檔啤酒銷量保持增長，
平均售價上升2.7%。侯孝海表示，原材料
成本上漲，成本壓力將部分轉嫁予產品，

料啤酒仍有加價空間，但難以預估何時調
整價格。他續指，現時集團所佔市場份額
約26%，冀未來保持穩健增長。

千禧世代成消費主力
侯孝海認為，隨着千禧一代成為消費

主力，以及移動互聯網快速發展，啤酒行
業正面臨轉型，個性化、價值化、品質化
愈發重要，料未來五年行業價將出現明顯
分化。集團亦瞄準年輕市場，與內地熱門
綜藝節目合作，轉變營銷推廣方式，進行
品牌重塑。侯孝海透露，集團還擬布局電
商領域，除與京東、淘寶等線上銷售平台
合作外，謀拓自主線上銷售模式，惟今年
下半年後，方會有具體方案。

摩根大通發表報告指，若撇除減值因
素影響，華潤啤酒去年經常性稅息折舊及
攤銷前盈利（EBITDA）按年升9%至近43
億元，大致符合預期。該行籲留意未來收
入增長指引，建議關注銷售均價及利潤擴
張的可能性，予其 「增持」評級，目標價
31元，較昨收市價有9.5%潛在跌幅。

【大公報訊】記者陳詠賢報道：中煤
能源（01898）去年純利按年增加1.03倍至
34.9億元（人民幣，下同），派末期息每
股5.5分。總裁牛建華表示，煤企今年將繼
續推進去產能，而煤炭消費需求將有所放
緩，預期今年煤價將處於合理水平，全年
價格呈前高後低走勢。

集團去年每噸煤生產成本按年增加兩
成多至329元，牛建華指，成本主要來自就
環境控制及安全生產，以及工資等方面的
投入增加，材料價漲的影響則不大，但相
信相關成本今年可控制於現水平。對於內
地煤電企整合，牛建華稱，集團產業鏈完
整，會留意相關產業整合可能，但目前無
明確整合計劃。

馬鞍山鋼鐵（00323）去年純利升2.36
倍至41.3億元。集團今年恢復派息，派末
期息每股16.5分，派息比率30.7%，董事長
丁毅表示，企業目前盈利能力足以應付派
息，承諾今後將繼續派息，比率不會低於

30%。他預期，今年上半年鋼價可延續去
年的強勢，但下半年價格將有所回落，但
整年仍較去年好，金融措施收緊及環保管
治將影響企業投資情況，亦對鋼鐵行業構
成不確定性。丁毅指，集團出口策略保持
不變，將向東南亞、歐美及非洲等市場出
口，數量可穩定於100萬噸；而美國針對亞
洲鋼材入口，而目前限制的鋼材為輪軸，
對集團影響並不明顯。

中煤能源料煤炭需求放緩
【大公報訊】記者李永青報道：吉利

汽車（00175）公布去年成績表，公司股權
持有人應佔溢利106.3億元（人民幣，下同
），同比增長108%，每股基本盈利1.19元
，建議末期股息每股0.29港元。對於吉利
制定2020年新能源車佔銷量九成之目標，
吉利汽車執行董事安聰慧表示，今年吉利
將推出多款新能源車，朝2020年目標推進
。雖然吉利業績亮麗，但股價昨日收市反
跌6.18%至25.8港元。

期內，在A級轎車車型及SUV車型，
尤其是 「吉利博越」取得良好銷售成績帶
動下，吉利於內地銷量實現了66%之增長

，包括擁有50%權益的合營公司所銷售 「
領克」汽車的銷量。但基於集團採取慎重
策略以降低出口市場的財務風險，去年出
口銷量同比下跌46%。總體計算，去年合
共售出124.7萬輛汽車，同比增加63%，而
每輛車的平均銷售價升7%，集團經營溢利
率達13.2%。

他又表示，因集團主要出口市場的銷
售水平已跌至非常低水平，以及出口地的
經濟狀況最近相對穩定，預期今年出口市
場將以合理步伐復甦。

安聰慧指出，吉利計劃今年為大部分
主要車型推出新能源版本，從而大幅提升

新能源汽車於銷量的佔比。同時，為善用
吉利與沃爾沃汽車之間密切而獨特的合作
關係，集團會大幅拓展與沃爾沃汽車之間
的合作及技術分享。領克部分，將推出領
克02跨界車、領克03轎車及01、02、03插
電混動版本。他形容，今年的新產品投放
量將會創下歷史新高，支持集團整體銷量
增長提供強勁源動力。今年集團銷售量目
標為158萬輛（包括領克品牌），即較去年
銷量升27%。

另外，身兼控股股東──吉利控股總
裁的安聰慧指出，吉利控股暫時無計劃再
於海外併購，冀先把現有目標做好。

吉利盈利倍增 股價反跌6%

【大公報訊】記者林靜文報道：科技
發展一日千里，電視廣播（00511）積極捕
捉數碼發展所帶來的機遇，正由地面電視
廣播機構轉型為在香港及海外擁有龐大網
上分銷網絡的數碼企業。行政總裁李寶安
在業績報告中表示，隨着訂戶及廣告收入
增長，myTV SUPER OTT服務在去年12
月已實現每月收支平衡，並預期由今年起
會錄得正面分部貢獻。

年內，myTV SUPER OTT服務分部

收入同比增長33%至3.06億元，但其資本投
資及營運開支導致錄得分部虧損8500萬元
。該服務自2016年4月推出以來，用戶數目
已累計超過580萬人次，當中通過機頂盒、
流動應用程式和網站觀看內容的用戶分別
有100萬、410萬和70萬人。

李寶安表示，隨着越來越多人使用
myTV SUPER OTT服務，也帶動整體電視
收視率提升，目前myTV SUPER整天24小
時平均電視收視為1.68點，是繼翡翠台後本

港第二個最多人收看的電視平台。他認為
，轉向OTT的觀看模式將在未來持續。

另外，電視廣播去年7月推出大台網社
交媒體平台，目前香港及海外登記用戶及
追隨者超過1070萬人。李寶安稱，除了提
升myTV SUPER平台的收入及加強其技術
服務能力，今年還將投放更多資源豐富大
台網的內容，包括增加內容營銷、廣告宣
傳及擴展至電子商貿業務等，並會透過內
地生意夥伴推出新應用程式 「埋堆堆」。

myTV SUPER去年末收支平衡

大公報記者 林靜文

香港廣告市場表現呆滯，及全球數碼革命對許多傳統業務模式
帶來的重大衝擊，電視廣播（00511）截至去年底止年度純利大幅
倒退51.27%至2.43億元，每股盈利0.56元，派末期息每股0.3元和
特別息每股0.7元。電視廣播主席陳國強在業績報告中表示，去年
是公司過去十年所經歷最嚴峻的年度之一，但由於廣告市場隨香港
整體經濟向好持續復甦及增長，相信最艱難時刻已經過去。

電視廣播：最艱難時刻已過
純利大跌51%照派特息 每股收息一元
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▲（左起）華潤啤酒投資者關係總監謝
丹瀚、執行董事兼首席財務官黎寶聲、
執行董事兼首席執行官侯孝海、法律總
監程大勇 大公報記者吳涵宇攝

▲（左起）中煤能源戰略規劃部經理朱杰
利、總裁牛建華、首席財務官柴喬林和董
事會秘書周東洲

【大公報訊】記者李潔儀報道：銀河
娛樂（00027）宣布，旗下全資擁有子公司
獲菲律賓娛樂和博彩（PAGCOR）發出臨
時博彩牌照，將於長灘島購入超過20公頃
土地，用作發展綜合度假村及賭場。

銀娛副主席呂耀東表示，隨着銀娛獲
PAGCOR發出臨時博彩牌照，讓銀娛的品

牌有機會在海外市場作策略性發展。
呂耀東續說，集團的合作夥伴、菲律

賓上市的Leisure&ResortsWorldCorporation
會繼續協助銀娛在菲律賓長灘島收購項目
土地，計劃投資額預算可達5億美元（約39
億港元），以發展環保生態度假村，當中
包括銀娛的娛樂場。

銀娛獲菲律賓臨時賭牌

【大公報訊】記者吳涵宇報道：由於
投資百度外賣造成金融資產公平值虧損，
味千控股（00538）去年股東應佔虧損達
4.87億元（人民幣，下同），每股虧損45
分，擬派末期息5港仙。集團主席兼行政總
裁潘慰表示，看好其未來增值空間，不再
投資其他外賣平台，會專注發展核心業務
，正物色粉麵類品牌的併購及合作機會，
今年擬在港新開9到10家分店。

受到內地實施「營改增」稅制影響，截
至2017年12月31日止，味千營業額按年跌
2%至23.3億元，毛利17.5億元，毛利率提
升3.2個百分點至75.2%，經營溢利3.02億元
，按年上升24.7%。若撇除投資百度外賣造
成的虧損影響，則期內集團股東應佔溢利
增加65.9%至2.76億元，按年上升65.9%。

期內，味千新開113家門店，關閉59家

表現不佳或合約到期的店舖，並對140家門
店進行改造，截至去年底共運營有704家門
店，租金及相關成本佔營業額約16.4%，微
升0.1個百分點。首席財務官劉家豪表示，
今年計劃新增店舖150家，其中在港新開9
到10家分店。

潘慰坦言，香港業務去年拖累集團整
體表現，今年除了選擇更好地段開設新舖
外，還將提升香港分店的技術系統管理水
平，提升效率及降低人工成本。劉家豪透
露，今年首兩個月，本港同店銷售保持平
穩。潘慰看好內地餐飲行業尤其是粉麵類
食品的市場空間，除日本拉麵外，擬將業
務拓至重慶小麵、雲南麵線、廣西米粉等
各類地方性麵食，並考慮多品牌發展，未
來2至3年內，有很大可能進行有關併購合
作。

味千今年擬在港開10分店


