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大陸 「雙11」 購物節在台灣也掀起熱潮。島內不少商家趁機推出各
種優惠：電信商瞄準推出限量 「快閃資費」 ，月付新台幣399元，贈送
1111GB上網量；華信航空推出機票特惠促銷活動；網絡家庭旗下
PChome24h購物推出全台電商規模最大的 「雙11」 晚會。有台灣電商表
示，今年 「雙11」 銷售額比平日增加8倍，其中機車（電單車）也熱銷，
較去年 「雙11」 增長28倍。

􀎠雙11􀎡風靡全台 電商銷量增八倍
1小時13萬人湧進網站 業界盼登陸拓市場

一年一度的 「雙11」購物節不僅風
靡大陸，連台灣業者也搶搭這波巨大的
商機。連日來島內航空、電信、百貨等
業界紛紛推出 「雙11」優惠，大陸電商
平台天貓還推出 「台灣消費者專屬優惠
」。正當業界趁着 「雙11」大展拳腳、
台灣民眾搶購心儀已久的商品時，民進
黨立委卻大唱反調，說 「台灣所購商品8
成均來自大陸，這是（大陸）有計劃性

的傾銷策略，衝擊台灣的產業與市場」
、 「這非貿易問題，而是安全問題」云
云。看來，民進黨一些人已是無可救藥
。單純的經貿問題也可以上綱上線到政
治議題，台灣有這樣的 「奇葩」立委，
經濟怎能好起來？

大陸的產品價廉物美，擊敗其他競
爭對手，吸引台灣廠商和消費者購買，
如此怎能說是 「大陸傾銷產品」呢？難
道民進黨立委是要鼓吹 「抵制大陸商品
」嗎？而且在大陸生產鏈中有不少台資
生產者， 「大陸製造」其實也包含着台
灣因素。至於所謂 「大陸商品衝擊台灣

產業和市場」更是無稽之談，而造成今
天台灣業界陷入 「悶經濟」的罪魁禍首
正是民進黨。

早在2010年兩岸就簽署了經濟合作
框架協議（ECFA），並制訂了早收清單
，互相進一步開放市場，降低進口關稅
。2013年兩岸又簽署了服務貿易協議，
彼此擴大開放服務業市場。根據相關協
議，大陸允許台企可登陸獨資設立醫院
、金融、電子商務、批發零售等，這些
都是大陸當時未曾對外資開放的優惠措
施。尤其台灣業者可以在福建設立經營
性電子商務網站，不僅服務範圍可以普

及於全大陸，持股比例亦達55%，有利於
台灣電子商務平台進入大陸市場。而且
協議也未雨綢繆地設定了 「避免負面影
響條款」：受影響一方可臨時要求另一
方進行磋商，並尋求方法加以解決。換
言之，萬一台灣業者覺得自己利益受損
，可根據該條款要求與大陸方面磋商相
關事宜。然而，這樣一個處處為台灣業
界着想的服貿協議竟然受到民進黨一再
阻撓，以致台灣服務業無法以優惠的門
檻進軍大陸市場。此外，兩岸前些年也
正在商談簽署貨貿協議，讓台灣產品可
以零減稅或較低的關稅進入大陸市場，

從而降低成本、增加競爭力，但兩年前
民進黨蔡政府上台後破壞兩岸關係，以
致兩岸聯繫溝通機制停擺，貨貿協議的
商談也不得不中斷，損失最大的當然是
台灣業界了。民進黨立委卻指責 「大陸
產品衝擊台灣產業和市場」，根本就是
混淆是非。

「雙11」雖說起源於大陸，但也帶
旺了台灣的電子商務。島內有電商表示
， 「雙11」期間業績增加了2、3倍。由
此可見，兩岸經貿往來絕非人為因素所
能阻擋。民進黨立委戴着 「有色眼鏡」
，是永遠也看不到兩岸經合的榮景的。

􀎠奇葩􀎡綠委抹黑􀎠雙11􀎡貽笑大方
隔 海 觀 瀾
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【大公報訊】據中央社報道： 「雙11」網絡購物節發威。
Yahoo奇摩指出， 「雙11」最好賣的3類商品是手機、保健、黃
金，連濾水壺都在10秒賣出1個，掃地機器人10分鐘就賣出一台
，特別是半價的小米音箱可說是未開賣先轟動，大批消費者摩
拳擦掌要搶購。

社群團購網ihergo愛合購表示，自11月5日雙11活動開跑至
11月11日上午9時的數據顯示，今年檔期訂單數已較去年同期增
加13.2%。破盤價催生出大單，不少消費者為了在 「雙11」期間
團購 「百元有找（不到一百元新台幣）」商品，不少 「萬元刷
手」現蹤，一次下單買麵包、日用品就是上百份。

松果購物說，自11月11日零時起買氣直線上升，11時11分
的無門檻折價券開搶期間，網絡更注入超過10倍的流量。

東森購物表示，網絡流量從11月11日凌晨零時到中午，流
量是平時的3倍。於凌晨零時到2時流量最高。網絡銷售的商品
分類，以3C跟家電類別的成長最高，以3C類別iPhone、iPad銷
售第一，米家掃地機器人銷量較平日成長5至6倍，安卓系列手
機也較平日成長5倍左右。東森說， 「百萬刷手」已出現兩名，
分別是刷了新台幣161.3萬元，共消費52項
商品；另一名則是刷了117萬，共消
費47項。

【大公報訊】據中通社報
道： 「雙11」購物盛典11日凌
晨開跑，台灣各家電商業績報
捷。全台最大網絡交易平台 「
露天拍賣」表示，11日零時湧
入大量網友搶購，業績較平日
增長8倍；電商 「蝦皮」和 「
momo」更因流量暴增，導致
網絡異常而短暫關閉。

台灣資訊工業策進會產業
情報研究所日前針對網友 「雙
11購物意向」進行調查，發現
有63.5%網友計劃參與今年 「雙
11」。台灣本土電商平台今年
都加大折扣及宣傳力度，希望
衝高銷量。

三大商品熱銷：手機 保健 黃金

流量暴增 兩購物網一度故障

◀台中第11選
區、號次11號
的無黨籍市議
員參選人利用
「雙11」進行宣
傳 中央社

【大公報訊】記者方俊明廣州報道： 「雙11」
鳴笛。廣鐵集團11日透露，11月11日起至20日，廣
鐵將推出 「雙11」電商黃金周運輸服務，每日開行
122趟動車組列車服務於快件運輸；而 「復興號」列
車首次亮相高鐵快運行列，預計 「雙11」期間共運
送2.87萬件，總運量達1985噸。

「門對門」貼心服務
廣鐵表示，今年「雙11」

高鐵快運由原有的 「站到站
」運輸服務拓展到 「門對門
」全程服務，涵蓋廣州南至
上海虹橋、杭州東、長沙南
、武漢、鄭州東、西安北、
南昌西、貴陽北等方向，深
圳北至廈門北、武漢、長沙
南等方向，長沙南至合肥南
、廣州南、深圳北等方向。

「雙11」期間，廣鐵採
取多項措施深度挖掘運輸能
力。首先，利用載客動車組
大件行李存放處、最後一排
座椅後方及快件櫃裝運，提
供 「當日達、次晨達、次日
達」時限運輸。同時，利用
動車組不售票車廂裝運。選
擇客座率在60%以下的載客
動車組共25趟車，預留1節二
等座車廂 「雙11」期間不售
票，裝運批量快件。

另據中鐵快運股份有限
公司透露， 「雙11」電商黃
金周期間，日均綜合運用高
鐵載客動車組（含 「復興號
」高鐵列車）700列；其中 「
高鐵極速達」使用400列，為
去年同期的10倍以上，服務
範圍擴大至58個城市，並首
次推出行李車冷鏈快遞、高
鐵運輸農產品等新服務。

此外， 「復興號」列車
還首次啟用了高鐵貨運專用
車廂，整節車廂最高可裝5噸
貨物，裝載量較原先快運櫃
大增9倍。

高鐵給力
快運日均122趟

▲電商天貓今年 「
雙11」 在台北市信
義區推出線下快閃
店，並贈送禮品
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台灣電子商務市場產值
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11月11日（簡稱 「雙11」）是大陸電商發起的網上購物狂歡節，今年銷售額再創新
高，島內電商也傳出捷報。據中央社報道，Yahoo奇摩表示，11月11日前2小時業績已超
越去年 「雙11」前6小時業績。電單車也在 「雙11」熱銷，更較去年同期增長28倍，無卡
分期是幕後最大功臣，讓許多消費者減輕負擔，可免卡分期買車。

人潮流量較平日增10倍
創業家兄弟表示，旗下電商平台生活市集、好吃市集今年以 「雙11掏金熱」為主題

，自10月下旬即推出 「雙11尋寶趣」尋寶遊戲等多元優惠活動，搭配點數
經濟提升消費者黏着度，統計 「雙11」凌晨零時至上午11時，累積造
訪人次約為平日的3倍，最高紀錄1小時內湧入超過13萬人進入網
站。

全台最大C2C網絡交易平台露天拍賣統計，在11日零時湧入
大量的網友搶購折扣商品，交易金額直線攀升，業績立即達平
日8倍之多，同時也帶來絡繹不絕超過10倍的人潮流量。

台灣Hopoi公司負責人William向大公報表示，台灣電
商當前面臨巨大的轉型升級壓力，在 「雙11」熱潮下
當然不會放過大陸市場這個誘人的商機。公司主營
背包類產品，從11日凌晨12時到下午5時左右，
銷量預比平時多出兩成左右， 「能夠參與
大陸市場分一瓢羹，讓我們對未來滿
心期待。」

William表示，「大陸市場很大
，有區域性，希望通過大陸更多電
商平台能夠找到合作夥伴，讓更
多的大陸消費者認識及了解我們
的品牌，進一步立足大陸市場。」

台灣「手工糠皂」負責人思翰
表示，「在廣闊的市場發展前景下
，越來越多的台商企業進駐大陸
市場，我們也不例外」，透過優惠
活動，兩岸消費者都能買到優質
又便宜的商品，是雙贏的局面。

澎湖保健作物生產合作社負
責人陳智興奮地告訴記者，今年「
雙11」銷售額比去年增加2成。他說，網絡無界，當前
電子商務十分火爆，早已從實體店陸續轉移到電腦端
後，現在大部分都在手機端購物，「我們一直借助電商
網絡，增加產品銷路。」

陳智不僅在網上推銷產品，也成為 「網購達人」。
在 「雙11」，他花了3000人民幣買了一個車頂帳篷。雖
然已有了其他的露營帳篷，但是這款大陸產的塑鋼車頂
帳篷，他相中許久， 「一直在看，一直沒捨得買，在台
灣這樣的帳篷要至少1萬人民幣。」

透過網絡進軍大陸市場
在上周廈門兩岸文博會上，台灣阿聰師糕餅的老闆

吳聰朝告訴記者，大陸市場龐大，借助網絡，使其銷量
大增， 「以前大陸民眾也有購買阿聰師的糕餅，但也就
差不多是10多萬人民幣，但是去年 『雙11』前後，糕餅
銷量暴漲了6倍。」吳聰朝認為，正是通過網絡，讓更多
大陸民眾認識到了阿聰師的糕餅，相信今年 「雙11」也
會有更好的成績。

對於兩岸 「雙11」購物狂歡的現象，島內中國文化
大學教授龐建國指出，目前台灣的商業模式受到大陸龐
大電商市場和業績的帶動， 「台灣的網購比例也一直在
上升，台灣有很多企業，尤其是文創商品或者是高品質
農產品，也都透過網絡銷售到大陸，這對台灣的商業有
很大的幫助。」

▲阿里巴巴園區內擺出 「定
勝鼓」 ，預祝銷量大增
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