
主流經濟學觀點認為，淨出口是拉
動經濟增長的三駕馬車之一，要擴大淨
出口就得加大出口、限制進口。因此，
全球主要國家的外貿政策大都是鼓勵出
口，採取出口補貼、減稅等措施，盡量
賺取外匯；限制進口，通過設置進口關
稅和進口配額等方式，甚至採取貿易摩
擦的形式限制進口。中國大張旗鼓舉辦
進口博覽會，似乎與經濟學理論背道而
馳，也與全球大多數國家的做法相反。

如果從進出口數據上來看，擴大進
口會影響淨出口增長，導致貿易盈餘減
少。近幾年中國逐漸加大進口力度，進
口增速快於出口增速，導致貨物貿易順
差快速下降。2015年中國貨物貿易順差
達到歷史最高，高達5939.04億美元。
2016年之後加大進口力度，導致順差逐
漸下降，2017年為4195.78億美元。與此
同時，服務貿易逆差卻在逐漸擴大，貨
物貿易與服務貿易以及其他專案加起來
的經常專案順差下降速度更快。2015年
經常專案順差有3306億美元，到2017年
只有1649億美元，兩年時間少了一半。
隨着進博會的召開，進口可能繼續大幅
增長，預計今明兩年經常專案順差將進
一步收窄，甚至出現逆差。

通俗上講，過去中國與外國做生意
是賺錢的，也就是經常專案順差，獲取
大量貿易盈餘。今明兩年可能就不那麼
賺錢，貿易盈餘大幅減少，甚至盈餘為
負了。如果經常專案長時間逆差，必將
消耗外匯儲備，也會引起匯率波動。除
非有強大的金融實力把控全球經濟走勢
，否則國際收支長期逆差將引發金融危
機和經濟危機，目前很多新興經濟體都
面臨這樣的風險。

既然這樣，那麼為什麼還要加大進
口力度，削弱淨出口和貿易盈餘呢？這
就要涉及另一個話題─消費。消費是
兩大內需之一（另一個內需是投資），
出口依靠的則是外需，消費和出口都是
支撐經濟增長的內外需求。一個是內需
，一個是外需，那消費與出口怎麼聯繫
起來呢？這就需要涉及一個概念─消
費外流。也就是國內消費不留在國內，
流向國外了。這幾年中國存在大量消費
外流現象，並且不僅僅是化妝品、皮包
、珠寶這樣的奢侈品，就連奶粉、家電
、紙巾、馬桶蓋等等這樣的生活必需品
都到海外去購買。

改善境內消費外流現象
前幾年中國消費增速在15%以上，現

在已經降到9%以內。從統計數據上來看
，2016年春節長假開始，近幾年長假期
間到境外消費支出已經超過境內長假期
間消費支出。從國際收支狀況來看，消
費外流主要體現在經常專案中服務貿易
的旅遊專案下，小部分體現在資本與金
融帳戶中。中國服務貿易逆差從2010年
之後大幅擴大，其中主要是旅遊的逆差

，基本與整個服務貿易逆差同步，也就
是消費的大量外流。消費外流表現為中
國國內消費需求減弱，是經濟增長動能
減弱的重要原因。

消費外流不但影響經濟增長，而且
對中國經濟轉型發展帶來深遠影響，妨
礙國內產業結構轉型升級。消費外流對
國內服務業發展非常不利，因為往外流
出去的主要是高端消費領域，導致國內
廠商生產的高端產品市場需求萎縮。這
已經形成了惡性循環，因為缺乏市場需
求，企業不敢加大研發投入提升產品品
質，那麼就生產不出來優質產品。沒有
優質產品，就更滿足不了消費升級需求
。隨着國內居民收入增長，對優質產品
的需求日益增強，由於國內廠家難以提
供滿意的產品，那麼只能到國外去尋求
更好的產品，導致消費外流現象，影響
國內優質消費品製造業進一步萎縮。

當然，造成這樣的結果跟前幾年國
內出現各種損壞信譽的事件有關，例如
三聚氰胺奶粉、毒育苗、殭屍肉、硫磺
薑蒜等等。造成這樣的問題，直接原因
是企業誠信問題和違心的趨利行為，根
本原因是制度環境所致。由於缺乏知識
產權保護、品質監督監控、法律規則制
度，導致企業鑽空子造假事件層出不窮
。再加上對國外優質產品進口限制，不
但高關稅，而且部分產業保護限制同類
產品進口。所以經常發現很多產品在國
外賣得便宜，到國內賣得很貴，價格翻
倍以上。這一方面保護了國內相關產業
的發展，另一方面卻導致國內大量產業
競爭不足，生產技術和產品品質難以提
升。

推動銷售及售後服務發展
帶着這些問題，我們就很容易理解

進博會對經濟發展的積極作用。
從進博會鼓勵進口的產品來看，進

博會上參展的沒有原油、鐵礦砂等這些
中國傳統主要進口的工業初級產品，參
展的主要是跟消費相關特別是消費升級
相關的產品，以及高科技產品。進博會
主要是要加大中國消費升級所需要的產
品進口，以及推動中國高技術產品需求

和產業升級的產品進口。從國內消費升
級和產業結構轉型升級來看，這是非常
積極的做法。

從國際收支角度來看，如果這些產
品大量進口，將有助於消費終端留在國
內，減少消費外流現象，也就一定程度
上起到減少服務貿易逆差持續擴大的頹
勢。雖然貨物貿易順差收窄，由於服務
貿易逆差得到一定緩解，對經常專案收
支的影響也就不會太大。中國對外貿易
順差非常巨大，國際收支獲得大量盈餘
，早已是全球外匯儲備最大國家，已經
引起部分國家高度關注和貿易制裁。這
個時候中國主動加大進口削減順差，將
顯著減輕外部壓力。

從國內經濟和就業來看，國內消費
者對優質產品的需求非常旺盛，但很多
優質產品國內生產不出來，已經出現消
費外流。既然問題已經出現多年了，還
不如把這些產品進口到國內，把銷售終
端和售後服務留在國內。一方面，消費
終端增值部分留在國內，對經濟增長有
積極作用。並且零售環節和售後服務屬
於第三產業，是環境友好型，這部分經
濟增長不會消耗自然資源，更不會排放
污染。另一方面，零售和售後是勞動密
集型領域，並且有別於生產線工人流水
作業的製造業那樣機械式勞動生產，而
是相對高端的勞動服務行業。因而有助
於解決就業問題，也有助於勞動力從第
二產業轉移到第三產業。

進博會釋放出中國要進一步加大進
口的決心。要達到通過進口促進中國消
費升級和產業升級的目的，還需要採取
多方面改革措施。首先是減稅，對國內
需要的消費品和高技術產品大幅度降低
進口關稅和消費類稅。如果減稅不到位
，進口產品價格高昂，消費外流現象就
難以改觀。其次是要促進國內產業發展
，通過進口高技術優質產品，以及國內
企業與國外企業互利合作，提升國內企
業技術水準。再次是營造公平、公正、
法制、透明的市場環境，讓企業原意加
大研發投入，讓不同所有制的經濟實體
看得到希望，能夠一視同仁、同台競技
，在競爭中不斷提升。

在剛剛結束的 「雙11」中，天
貓、京東等電商平台紛紛利用區塊
鏈技術對生鮮產品、奢侈品、進口
商品等進行溯源。消費者通過掃描
溯源二維碼，就可以看到區塊鏈上
記錄的該商品生產時間地點、物流
狀態等不可篡改的資訊。

其實，據京東發布的《京東區
塊鏈技術白皮書（2018）》顯示，
早在2016年，京東集團就全面啟動
了區塊鏈技術在京東業務場景中的
應用探索與研發實踐，在此過程中
積累了大量的區塊鏈部署經驗與底
層技術研發能力。同樣在2016年，
阿里巴巴與普華永道達成合作，宣
布將應用區塊鏈打造透明可追溯的
跨境食品供應鏈，搭建更安全的食
品 市 場 。 此 後 ， 天 貓 奢 侈 平 台
Luxury Pavilion推出全球首個基於區
塊鏈技術的正品溯源功能，天貓國
際宣布已成功將區塊鏈技術整合到
公司的跨境物流業務中。

跨境電商從用戶感知的層面來
看，只是一個下單、支付、物流派
送的過程。但實際在底層的供應鏈
層面，是一個非常複雜的體系。包
括了海關報關清關、檢驗檢疫、跨
境運輸、海外倉儲、採購分銷等諸
多環節。有機構統計，一個跨境電
商訂單需要經歷15個環節才會到達
消費者手中。在此過程中，需檢驗
檢疫部門、海關、稅務、匯管、市
場監管等職能部門之間緊密聯繫，
溝通頻繁，目前我國深圳、杭州、
江門等地區關檢嘗試了 「三個一」
（一次申報、一次查驗、一次放行
）通關模式，簡化流程、促進監管
部門之間的資訊共用與互換。電商
企業只要在資訊平台上申報一次資
訊，關、檢、稅、匯、市場監管等
部門均可同步獲取跨境電商產品的
三單（電子訂單、電子運單、支付
憑證）資訊，實現對產品的全流程
監管。

上述服務平台存在以下不足之
處：標準不一，只能用於一時一地

，各地平台之間的數據難以對接，
資訊難以共用，並且與跨境電商平
台不能實現無縫對接，不能完全掌
握跨境電商入境產品的品種類別、
貨值、消費資訊等情況，難以對跨
境電商入境產品實施科學的風險評
估和全面有效的監管。

已有機構設計出跨境電商聯盟
鏈，在這條鏈上，各監管機構不必
再 「資訊互換、監管互認」，因為
所有監管機構看到的資訊就是同一
個資訊，且可以看到每次的監管痕
跡。可見，區塊鏈在跨境電商監管
過程中助益良多。

從消費者保護的視角來看，在
跨境消費的過程中發生的退貨、延
遲、丟失、破損、假貨等風險對於
用戶來講都是不可控的，而這些不
可控的因素往往會影響跨境電商平
台、節點服務商的口碑，同時損害
消費者權益。

在傳統的電商行業中，買家所
能查到的所有有關物流的資訊全部
來源於物流單號，當物流軌跡被偽
造時，買家沒法去和中間環節上的
任何一家機構去進行確認。而在區
塊鏈上，所有環節的參與方都只擔
當一個記帳的角色，一旦上鏈，這
些資訊真實不可篡改，任何一方造
假跟其他環節的參與方數據無法 「
對帳」。如丟件，目前需要客戶上
傳物流方的證明以及各種基本材料
經過電商平台審核才能進行理賠，
當運用區塊鏈技術時，物流方更新
狀態為丟件，智能合約就會被調動
，對買家進行自動理賠。

高併發交易處理是難題
當然，區塊鏈技術賦能跨境電

商仍然有各種不成熟之處。從技術
角度來說，高併發交易處理是一個
難題，處理效率低的問題也沒有完
全攻克。從機制設計角度來說，雖
然實現了可溯源、上鏈後不可篡改
，但把數據寫上鏈的機構仍然是中
心化機構。雖然生產環境數據、產
地定位等可以通過感測器自動上傳
入鏈，但至關重要的物流等資訊上
鏈還是無法擺脫人的因素。在相關
技術被突破前，無人值守的價值數
據交換和交易體系、數位化的信任
經濟時代還在遙遠的彼岸。

區塊鏈賦能跨境電商

各區樓價紛紛下跌，跌幅不少
也與高峰期比較有10%至15%！屯門
450萬以下的二手放盤量增加至213
個，對一些年初等待下跌的人算是
美夢成真！對一些不看好樓價的人
也算是評估準確了！雖說減價多了
但對不少業主來說仍算是開心去賣
樓的，因為就算樓價跌兩成，香港
約170萬個可售的住宅單位中，起碼
有160萬個單位是在賺錢情形之下享
受到不錯的回報的，這是一個皆大
歡喜的局面！何以仍然有人咬牙切
齒覺得是一個悲劇？甚至乎認為現
在買樓是傻仔？樓價要再跌多3、5
、7成才是真理？

我始終認為，只要量力而為，
買樓總是開心事，是人生一個好的
安排，是安享晚年的一個保證，買
樓已不是短炒只爭朝夕的玩意，即
使你買了樓之後樓價下跌，也改變
不了長遠的利益及意義。

當然有些人會認為樓價會拾級
而下，我們不如看看市場上的三種
不同的購買力現況才去評估未來的
市場吧：

一，草根購買力
樓價到了今天，不要說屯門的

偏遠地方，就連市區都有一些買到4
百餘萬樓的個案，樓價到了現在，
已經是一對合乎人均入息中位數的
年輕夫婦可以靠自己買到樓的水平
，這班由 「買唔起」回到 「買得起
」的購買力已開始重新進入市場。

另外，因為政府加碼了居屋，
抽籤的結果總共凍結了26萬個購買
力，我們看看這26萬個購買力究竟
包括什麼人士，申請居屋的二人或

以上家庭的入息上限是57000元及資
產限額196萬，這個收入足以買到嘉
湖三房單位（600萬），也即是說這
26萬凍結效應亦包括了私樓買家，
那我們很容易評估得到未來約11月
29日有關購買力解凍的時候，市場
上增加的買家不單是居屋，應還有
私樓買家啊！

還有一樣大家不要忘記，政府
的抽籤的凍結市場功能不會萬試萬
靈，任何人經過兩、三次抽籤失敗
都買不到居屋後也會開始心急！今
天愈多人被凍結，明天更多人逐漸
不寄望居屋抽籤而持續在市場活動
了。

二，財富效應衍生的購買力
所謂財富效應，其實即是說因

為資產上升而增加及衍生了的購買
力，近年興起的 「父幹一族」正也
是財富效應的一種，但這股力量最
近是因為不少年輕人抽籤居屋而暫
時靜止了，而財富效應中的投資力
量及意欲，亦會因為空置稅及貿易
戰引起的市場不安而停止了，但我
想問這類購買力有沒有消失到？這
類購買力不單只沒有消失，而且供
滿樓的人亦愈來愈多，在少投資機
會下，他們的財務亦會愈來愈穩健
，這種繼續膨脹的購買力會在將來
氣氛好轉的時候以更強勁的力量去
衝擊市場，我們不應該錯誤判斷了
財富效應是崩潰和消失了。

三，內地購買力
最近雙11的網上銷情，無論天

貓、阿里巴巴，甚至包括蘋果都是
得到網上銷售量的突破，這種突破
是證明民間更富裕還是走下坡？普
遍的傳媒及評論員顯然都長期錯誤
評價中國的經濟，這股香港樓市來
自內地的購買力現在是處於一個較
靜止及約束的狀態！在未來總會健
康地增加有關的能量的，請各位不
要低估！

膨脹購買力終將支撐樓市

首屆進口博覽會已經落下帷幕，172個國家、地區和國際組織的3600
多家企業參展，超過40萬名境內外採購商參會，累計意向成交額達到
578.3億美元。這次進博會不僅僅是中國首次舉辦進口博覽會，而且也是
全球貿易史上的首次大型國家級進口博覽會，可謂前所未有的創舉。

進博會推動中國經濟轉型

▲中國對外貿易順差巨大，國際收支獲得大量盈餘，已經引起部分國家高度關注和貿易制裁。這個時候中國
主動加大進口削減順差，將顯著減輕外部壓力
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交銀觀察

交通銀行金融研究中心高級研究員 劉學智

香港國際新經濟研究院高級研究員 付 饒

鏈能講堂

按一年計
累計意向成交

578.3億

服務貿易
32.4億（5.6%）

智能及高端裝備
164.6億（28.46%）

食品及農產品
126.8億（21.92%）

汽車
119.9億（20.73%）

醫療器械及醫藥保健
57.6億（9.96%）

消費電子及家電
43.3億（7.48%）

服裝服飾及日用消費品
33.7億（5.82%）

進博會各展區交易額（單位：美元）

大公報記者倪夢璟整理

祥益地產總裁 汪敦敬

樓市新態


