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▲《少年江湖物語》主演周彥辰及駱明劼
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2018年是中國經濟低迷的一年，外部經濟環境的震盪導致
資本寒冬加劇資本市場更加謹慎。對於影視綜行業而言，資方
的謹慎態度雖有影響，但也倒逼行業在投、製、播方面精耕細
作，由數量型向質量型轉變。在此轉變過程中，傳遞娛樂有限
公司（以下簡稱 「傳遞娛樂」 ）成功脫穎而出。

在今年1月的發佈會上，傳遞娛樂針對2018年影視行業存
在的問題，提出了有效的解決方案，並通過全產業鏈打法構建
了一個集明星藝人、內容創作、泛娛樂產品研發等於一體的金
字塔架構。在金字塔頂層是不斷擴充的編劇及藝人陣容，知名
編劇李小明和新銳導演吳強以及諸多明星藝人的加盟成為傳遞
娛樂品牌發力先鋒；金字塔中層則是《喜歡你我也是》、《少
年江湖物語》等優秀的影視綜藝作品推動集團業務穩步發展；
而金字塔底層則是傳遞娛樂着力探索打造的紅人新生態，開拓
了其在電商等商業領域的新版圖。

金字塔黃金頂層：構築優質人才陣容

傳遞娛樂簽約李小明及吳強 進一步鞏固內容創作基石
在傳遞娛樂金字塔的最頂層是其構建的人才陣容。傳遞娛樂最新簽約了國內著

名編劇李小明以及新銳人氣導演吳強。國家一級編劇李小明盛產了一批深為觀眾熟
知和喜愛的經典作品，其中包括早期的編劇作品《渴望》、《北京人在紐約》、
《過把癮》、《像霧像雨又像風》等，以及近年擔當總策劃的《大丈夫》、《我的
前半生》等熱門現代劇。近期，李小明正式被聘任為傳遞娛樂文學總監，他的加入
將為傳遞娛樂內容創作團隊提供強有力的支持，在傳遞娛樂初期劇本策劃方面將發
揮更大價值。新簽約的吳強導演曾執導《奈何boss要娶我》、《雙世寵妃》、《克
拉戀人》等大量熱播劇，以細膩認真的作風，踏實深耕於創作一線優質劇集，是最
受年輕觀眾和播出平台認可的導演之一。加上早前簽約的著名編劇束煥及蘇彪兩
人，四大核心編劇+導演的團隊組合將源源不斷的輸出優質影視綜內容，持續強化
「傳遞出品，必屬精品」的品牌標籤。

此外，傳遞娛樂還不斷升級壯大自身的明星藝人陣容，先後將北京悅凱影視傳
媒有限公司和眾星娛樂公司藝人悉數簽約至傳遞旗下，這些知名藝人將陸續參演多
部影視劇作品，為傳遞娛樂創造更多商業收入。在 「內容為王」的時代，優質內容
紅利已悄然降臨，誰能夠抓住機遇誰就有機會走出 「寒冬」。對此，極具前瞻性的
傳遞娛樂早已意識到內容對於影視娛樂企業、品牌發展的重要性。因此，才在優秀
編劇人才團隊以及優質藝人陣容構建上不遺餘力。

有優秀編劇團隊和知名年輕藝人的不斷加持，傳遞娛樂在資本市場將更加順風
順水。一方面，資本方會更加關注自身知名度、美譽度、經濟效益等的提升，這也
是資本方投資邏輯中評估投資的重要指標之一。另一方面，根據艾瑞發佈的《2019
中國影視綜內容投資價值研究報告》，短期來看中國影視娛樂綜行業出現底部反轉
跡象，資金端鼓勵文化企業與金融資本對接，產業顯著的問題亦漸得到解決，這一
時期更有利於融資；而傳遞娛樂在人才領域提前佈局所帶來的連鎖價值將讓其在資
本市場獲得更大主動權。

金字塔中流砥柱：精耕細作打造優質節目

《喜歡你我也是》為傳遞娛樂交上上半年滿意成績單
在金字塔中層是傳遞娛樂產出的優質影視綜作品。2019上半年，傳遞娛樂通過

精耕細作交出了一份令各方滿意的成績單，例如素戀甜綜《喜歡你我也是》成為上
半年綜藝市場的現象級綜藝。根據微博熱度榜數據，《喜歡你我也是》在播出之後
得到了觀眾以及業內外的一致認可。截至目前，該綜藝微博話題#喜歡你我也是#總
閱讀量近20億，討論量達771萬，其餘子話題例如#于朦朧喜歡你我也是#、#王子異
喜歡你我也是#等總閱讀量接近10億，包括 「娛樂圈長」及 「娛扒蜀黍」等知名娛
樂博主均參與到主話題當中，引發了網友的廣泛討論。從微博熱搜榜數據來看，
《喜歡你我也是》18次躋身微博熱搜榜，其中13次進入前十名，並多次在同一時段
上榜多個熱搜關鍵詞，這在同類素戀綜藝節目中成為名副其實的熱潮。

不僅如此，《喜歡你我也是》在其他平台的榜單中也表現優異，9次登頂貓眼愛
奇藝綜藝榜TOP1、4次登頂貓眼綜藝熱度榜TOP1，並頻頻登上知乎、抖音熱搜
榜，廣受網友關注，這樣的成績不僅讓傳遞娛樂品牌知名度大幅提升，也得到贊助
方高度認可。據悉，該節目最後一集將於6月26日播出，與此同時《喜歡你我也是》
第二季節目也在籌備當中，相信很快能夠和觀眾見面，對此傳遞娛樂及贊助方對節
目抱有更高預期。

從觀眾和業內的反饋不難發現《喜歡你我也是》能夠有如此優異的成績，均得
益於節目的內容質量及積極的價值觀輸出。當前的綜藝市場戀愛社交觀察類節目較
熱門，但節目內容質量及價值觀輸出卻存在較大差距。《喜歡你我也是》作為傳遞
娛樂重點推出的節目，從製作到剪輯都傾注了片方更多精力。該綜藝總製片人馬進
所表示， 「節目歷時6個月，動用200多位員工，面試4300名單身男女，提供了58個
約會場所，尋找了近150套別墅。」這一切都是為給節目提供最好的環境和最優嘉
賓。不僅如此，節目也傳遞出一種積極向上的價值觀，在解決當下年輕人戀愛焦慮
症的問題上起到較好的治癒效果。

除了熱門綜藝外，傳遞娛樂還在不斷推出優質劇集，例如將在7月9日愛奇藝平
台播出的《少年江湖物語》以及正在開發籌備階段的《千萬與春住》、《刀鋒上的
救贖》及《倒數第二個女友》。其中，古裝武俠喜劇《少年江湖物語》在演員選擇
上主推年輕化，推出一批高顏值演員陣容外加之該劇良好的劇情編排，充分滿足了
年輕人對當下網劇高顏值及好劇情的終極訴求，該劇內外兼修的品格將給觀眾帶來
極佳的觀賞體驗。可以預見一批頗具潛力的新劇正在誕生，傳遞娛樂未來將有更多
高質量好劇與觀眾見面。在中國整體消費升級的大背景下，大批中產階級及年輕用
戶願意為品質支付溢價，這將為優秀內容提供者帶來空前的發展機會。不僅如此，
優質綜藝節目、精良劇集所給資本市場帶來的品牌溢價也將成為傳遞娛樂贏得資本
市場關注的重量級 「武器」。

金字塔堅實基底：拓展泛娛樂商業新版圖

簽約多個美妝一線紅人 助力傳遞娛樂探索電商新生態
在金字塔底層，傳遞娛樂不斷探索紅人新生態，陸續簽約國內知名美妝紅

人，並在嘗試自主研發美妝品牌。據悉，傳遞娛樂即將在近期簽約更多涵蓋美
妝類、服裝類等在內的一線紅人加盟旗下，新簽紅人陣容預期佔領美妝及服飾
領域 「半壁江山」，其目的是希望通過紅人強大的帶貨能力為自有品牌及代理
品牌帶來豐厚商業收入，實現流量變現，為傳遞娛樂在電商領域帶來更大的商
業價值。

此舉是傳遞娛樂實現品牌多元化發展的重要一步。傳遞娛樂將持續探索，
開發具有可持續性的泛娛樂產品，自主研發美妝品牌，希望突破電商壁壘，創
造全新變現方式，結合自身影視綜多渠道資源，建立泛娛樂新消費大生態平
台。傳遞娛樂利用公司成熟內容製作團隊輔助紅人輸出優質內容，外加之價值
令商業生態的開發吸引更多資本助力。再依靠資本，在社交平台上增加曝光
率，將觀眾變為粉絲，從而達到培育紅人的目的。然後通過這些百萬級的紅人
服務提升自主品牌知名度，形成一個完整的電商生態環。最終實現商業價值的
最大化，以此回報平台和資本市場。

這一系列的佈局得益於傳遞娛樂管理團隊的遠見卓識。傳遞娛樂主席張量
在互聯網及科技等方面有深厚的投資經驗，負責其業務發展和策略方向，這對
公司在商業領域獲得資方認可有巨大幫助。而傳遞娛樂總裁趙文竹則擁有豐富
的影視綜製作、發行經驗，能準確把握當下影視綜的熱門方向和流行趨勢。憑
藉於影視綜方面的豐富經驗，讓傳遞娛樂在各個項目的決策執行上更加精準，
也讓外界看到傳遞娛樂整體團隊的能力，提升傳遞娛樂在資本市場好感度。

對於傳遞娛樂而言，不僅要在業務層面發力，還要肩負起企業社會責任。
傳遞娛樂將積極響應國家號召，未來會陸續打通全業務線，關聯扶貧政策，生
產及創新扶貧公益產品，營造文化產業正能量氛圍、回報社會、傳遞正能量與
社會責任感。在互聯網泛娛樂化3.0時代，一切皆有可能，相信傳遞娛樂在不斷
提升自身業務能力的基礎上能夠更好的應對未來的機遇與挑戰。

▲著名編劇李小明以及新銳人氣導演吳強加盟傳遞娛樂

▲《少年江湖物語》將於7月9日在愛奇藝平台播出

▲《喜歡你我也是》成為上半年綜藝市場的現象級綜藝
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2018年是中國經濟低迷的一年，外部經濟環境的震盪導致
資本寒冬加劇資本市場更加謹慎。對於影視綜行業而言，資方
的謹慎態度雖有影響，但也倒逼行業在投、製、播方面精耕細
作，由數量型向質量型轉變。在此轉變過程中，傳遞娛樂有限
公司（以下簡稱 「傳遞娛樂」 ）成功脫穎而出。

在今年1月的發佈會上，傳遞娛樂針對2018年影視行業存
在的問題，提出了有效的解決方案，並通過全產業鏈打法構建
了一個集明星藝人、內容創作、泛娛樂產品研發等於一體的金
字塔架構。在金字塔頂層是不斷擴充的編劇及藝人陣容，知名
編劇李小明和新銳導演吳強以及諸多明星藝人的加盟成為傳遞
娛樂品牌發力先鋒；金字塔中層則是《喜歡你我也是》、《少
年江湖物語》等優秀的影視綜藝作品推動集團業務穩步發展；
而金字塔底層則是傳遞娛樂着力探索打造的紅人新生態，開拓
了其在電商等商業領域的新版圖。

金字塔黃金頂層：構築優質人才陣容

傳遞娛樂簽約李小明及吳強 進一步鞏固內容創作基石
在傳遞娛樂金字塔的最頂層是其構建的人才陣容。傳遞娛樂最新簽約了國內著

名編劇李小明以及新銳人氣導演吳強。國家一級編劇李小明盛產了一批深為觀眾熟
知和喜愛的經典作品，其中包括早期的編劇作品《渴望》、《北京人在紐約》、
《過把癮》、《像霧像雨又像風》等，以及近年擔當總策劃的《大丈夫》、《我的
前半生》等熱門現代劇。近期，李小明正式被聘任為傳遞娛樂文學總監，他的加入
將為傳遞娛樂內容創作團隊提供強有力的支持，在傳遞娛樂初期劇本策劃方面將發
揮更大價值。新簽約的吳強導演曾執導《奈何boss要娶我》、《雙世寵妃》、《克
拉戀人》等大量熱播劇，以細膩認真的作風，踏實深耕於創作一線優質劇集，是最
受年輕觀眾和播出平台認可的導演之一。加上早前簽約的著名編劇束煥及蘇彪兩
人，四大核心編劇+導演的團隊組合將源源不斷的輸出優質影視綜內容，持續強化
「傳遞出品，必屬精品」的品牌標籤。

此外，傳遞娛樂還不斷升級壯大自身的明星藝人陣容，先後將北京悅凱影視傳
媒有限公司和眾星娛樂公司藝人悉數簽約至傳遞旗下，這些知名藝人將陸續參演多
部影視劇作品，為傳遞娛樂創造更多商業收入。在 「內容為王」的時代，優質內容
紅利已悄然降臨，誰能夠抓住機遇誰就有機會走出 「寒冬」。對此，極具前瞻性的
傳遞娛樂早已意識到內容對於影視娛樂企業、品牌發展的重要性。因此，才在優秀
編劇人才團隊以及優質藝人陣容構建上不遺餘力。

有優秀編劇團隊和知名年輕藝人的不斷加持，傳遞娛樂在資本市場將更加順風
順水。一方面，資本方會更加關注自身知名度、美譽度、經濟效益等的提升，這也
是資本方投資邏輯中評估投資的重要指標之一。另一方面，根據艾瑞發佈的《2019
中國影視綜內容投資價值研究報告》，短期來看中國影視娛樂綜行業出現底部反轉
跡象，資金端鼓勵文化企業與金融資本對接，產業顯著的問題亦漸得到解決，這一
時期更有利於融資；而傳遞娛樂在人才領域提前佈局所帶來的連鎖價值將讓其在資
本市場獲得更大主動權。

金字塔中流砥柱：精耕細作打造優質節目

《喜歡你我也是》為傳遞娛樂交上上半年滿意成績單
在金字塔中層是傳遞娛樂產出的優質影視綜作品。2019上半年，傳遞娛樂通過

精耕細作交出了一份令各方滿意的成績單，例如素戀甜綜《喜歡你我也是》成為上
半年綜藝市場的現象級綜藝。根據微博熱度榜數據，《喜歡你我也是》在播出之後
得到了觀眾以及業內外的一致認可。截至目前，該綜藝微博話題#喜歡你我也是#總
閱讀量近20億，討論量達771萬，其餘子話題例如#于朦朧喜歡你我也是#、#王子異
喜歡你我也是#等總閱讀量接近10億，包括 「娛樂圈長」及 「娛扒蜀黍」等知名娛
樂博主均參與到主話題當中，引發了網友的廣泛討論。從微博熱搜榜數據來看，
《喜歡你我也是》18次躋身微博熱搜榜，其中13次進入前十名，並多次在同一時段
上榜多個熱搜關鍵詞，這在同類素戀綜藝節目中成為名副其實的熱潮。

不僅如此，《喜歡你我也是》在其他平台的榜單中也表現優異，9次登頂貓眼愛
奇藝綜藝榜TOP1、4次登頂貓眼綜藝熱度榜TOP1，並頻頻登上知乎、抖音熱搜
榜，廣受網友關注，這樣的成績不僅讓傳遞娛樂品牌知名度大幅提升，也得到贊助
方高度認可。據悉，該節目最後一集將於6月26日播出，與此同時《喜歡你我也是》
第二季節目也在籌備當中，相信很快能夠和觀眾見面，對此傳遞娛樂及贊助方對節
目抱有更高預期。

從觀眾和業內的反饋不難發現《喜歡你我也是》能夠有如此優異的成績，均得
益於節目的內容質量及積極的價值觀輸出。當前的綜藝市場戀愛社交觀察類節目較
熱門，但節目內容質量及價值觀輸出卻存在較大差距。《喜歡你我也是》作為傳遞
娛樂重點推出的節目，從製作到剪輯都傾注了片方更多精力。該綜藝總製片人馬進
所表示， 「節目歷時6個月，動用200多位員工，面試4300名單身男女，提供了58個
約會場所，尋找了近150套別墅。」這一切都是為給節目提供最好的環境和最優嘉
賓。不僅如此，節目也傳遞出一種積極向上的價值觀，在解決當下年輕人戀愛焦慮
症的問題上起到較好的治癒效果。

除了熱門綜藝外，傳遞娛樂還在不斷推出優質劇集，例如將在7月9日愛奇藝平
台播出的《少年江湖物語》以及正在開發籌備階段的《千萬與春住》、《刀鋒上的
救贖》及《倒數第二個女友》。其中，古裝武俠喜劇《少年江湖物語》在演員選擇
上主推年輕化，推出一批高顏值演員陣容外加之該劇良好的劇情編排，充分滿足了
年輕人對當下網劇高顏值及好劇情的終極訴求，該劇內外兼修的品格將給觀眾帶來
極佳的觀賞體驗。可以預見一批頗具潛力的新劇正在誕生，傳遞娛樂未來將有更多
高質量好劇與觀眾見面。在中國整體消費升級的大背景下，大批中產階級及年輕用
戶願意為品質支付溢價，這將為優秀內容提供者帶來空前的發展機會。不僅如此，
優質綜藝節目、精良劇集所給資本市場帶來的品牌溢價也將成為傳遞娛樂贏得資本
市場關注的重量級 「武器」。

金字塔堅實基底：拓展泛娛樂商業新版圖

簽約多個美妝一線紅人 助力傳遞娛樂探索電商新生態
在金字塔底層，傳遞娛樂不斷探索紅人新生態，陸續簽約國內知名美妝紅

人，並在嘗試自主研發美妝品牌。據悉，傳遞娛樂即將在近期簽約更多涵蓋美
妝類、服裝類等在內的一線紅人加盟旗下，新簽紅人陣容預期佔領美妝及服飾
領域 「半壁江山」，其目的是希望通過紅人強大的帶貨能力為自有品牌及代理
品牌帶來豐厚商業收入，實現流量變現，為傳遞娛樂在電商領域帶來更大的商
業價值。

此舉是傳遞娛樂實現品牌多元化發展的重要一步。傳遞娛樂將持續探索，
開發具有可持續性的泛娛樂產品，自主研發美妝品牌，希望突破電商壁壘，創
造全新變現方式，結合自身影視綜多渠道資源，建立泛娛樂新消費大生態平
台。傳遞娛樂利用公司成熟內容製作團隊輔助紅人輸出優質內容，外加之價值
令商業生態的開發吸引更多資本助力。再依靠資本，在社交平台上增加曝光
率，將觀眾變為粉絲，從而達到培育紅人的目的。然後通過這些百萬級的紅人
服務提升自主品牌知名度，形成一個完整的電商生態環。最終實現商業價值的
最大化，以此回報平台和資本市場。

這一系列的佈局得益於傳遞娛樂管理團隊的遠見卓識。傳遞娛樂主席張量
在互聯網及科技等方面有深厚的投資經驗，負責其業務發展和策略方向，這對
公司在商業領域獲得資方認可有巨大幫助。而傳遞娛樂總裁趙文竹則擁有豐富
的影視綜製作、發行經驗，能準確把握當下影視綜的熱門方向和流行趨勢。憑
藉於影視綜方面的豐富經驗，讓傳遞娛樂在各個項目的決策執行上更加精準，
也讓外界看到傳遞娛樂整體團隊的能力，提升傳遞娛樂在資本市場好感度。

對於傳遞娛樂而言，不僅要在業務層面發力，還要肩負起企業社會責任。
傳遞娛樂將積極響應國家號召，未來會陸續打通全業務線，關聯扶貧政策，生
產及創新扶貧公益產品，營造文化產業正能量氛圍、回報社會、傳遞正能量與
社會責任感。在互聯網泛娛樂化3.0時代，一切皆有可能，相信傳遞娛樂在不斷
提升自身業務能力的基礎上能夠更好的應對未來的機遇與挑戰。

▲著名編劇李小明以及新銳人氣導演吳強加盟傳遞娛樂

▲《少年江湖物語》將於7月9日在愛奇藝平台播出

▲《喜歡你我也是》成為上半年綜藝市場的現象級綜藝
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