
各大型車廠爭奪SUV市場

SUV近年於全球乘用車市場銷售佔比

寶馬

最新推出SUV車型X3M和X4M，車
身更小更靈活，外形與寶馬轎車更
為貼近，料吸引較年輕用戶

平治

GLC SUV是豪華版，車廂貫徹平
台高貴品味，行李箱寬敞可以運送
大行李，豪華和休閒集一身

保時捷

計劃推出新款高級SUV型號，競爭
目標是寶馬、平治及奧迪類似車型
，主攻美國和中國市場
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美SUV車割價求售 利潤大收縮
市場飽和 廠商未來三年陷惡性競爭
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多功能旅行車（SUV）過去一直以來銷情都平
穩向好，這種車款優點在於空間較大，對於喜歡一
家大細自駕遊的家庭，SUV確實是很好的選擇。根
據汽車行業數據顯示，SUV在美國的新車市場佔
47%份額，各大車廠將繼續推出不同型號和價位的
SUV。然而，隨着市場逐漸飽和，同業競爭激烈，
近期出現供應過剩情況，證券界預計未來三年SUV
價格將會調降，侵蝕汽車生產商利潤。
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電動車配合自動駕駛 或顛覆傳統汽車業

【大公報訊】電動汽車生產商特斯

拉涉足保險業務，在其最大市場加州推

出汽車保險生意，並且計劃未來擴大至

美國其他州份。據外媒報道，特斯拉表

示其保險費用較其他保險商的報價可以

低二成之多，在某些情況的保險費甚至

可以低三成。

汽車分析人士認為，特斯拉有能力

提供更大的保險費折扣，相信在全美各

地推出其保險業務前，特斯拉仍然會繼

續調整其保險收費。

特斯拉於8月份開始透過旗下於加州

註冊的特斯拉保險服務提供新的保險計

劃，並且準備擴大其保險業務規模，有

意讓其保險業務發展成為正規保險營運

商。

對於會否推出其他保險計劃如家居

保險或人壽保險，特斯拉發言人對此沒

有作出回應。

在加州，特斯拉Model 3的平均保

險費每年約為1913美元，而車價較高的

Model X平均保險費每年約2473美元；

另一款的Model S平均每年保險費用為

2963美元。

特斯拉涉足車保 料具競爭力

【大公報訊】雖然電動汽車近年成為潮

流，惟全球汽車生產重地的德國，當地車主

仍然喜歡耗油量大的傳統汽車，短期內轉用

電動汽車的德國人並不多。能源公司EON最

近公布的調查發現，在法蘭克福，只有約

16%的車主考慮買新車時轉用電動汽車。在

歐洲，捷克人普遍沒有興趣購買電動汽車；

羅馬尼亞和意大利對電動汽興趣最高，其中

36%希望購買的新車是電動汽車。

該個調查顯示，儘管整體歐洲的消費者

關注環保和氣候變化，但當地的消費者仍然

偏愛使用汽油汽車。汽車業界數據亦顯示，

在德國只有約7400個電力點設置在道路上

，截至去年底整個德國只有約42萬部電動及

混合動力汽車，而德國全國登記的私家車數

量有4700萬部。

德國消費者抗拒電動汽車主要原因，大

多數與電動汽車價錢較為昂貴有關，福士的

電動版E-Golf售價3.59萬歐元，相比之下，

福士的汽油版IQ.Drive Golf售價為2.4萬歐

元。

該國電動汽車游說團體認為，政府可以

更加積極推動電動汽車銷售，在目前關注氣

候危機，耗油量大的汽車應該是過時產物。

雖然德國人普遍仍然駕駛燃油汽車，但當地

的電動汽車使用量也開始有增加跡象，截至

今年8月當地新的電動汽車登記量比2018年

大增。

目前汽車市場，SUV依然受到用家歡迎

，特別是在美國，由於SUV空間寬敞，成為

家庭必備汽車，因而當地的SUV銷情一直不

錯。美國銀行的報告顯示，過去十年，在美

國市場銷售的SUV車型達到96款，較2014

年的70款更多，預計到2023年將升至149款

車型。

電動車進逼挑戰主流地位
行業專家認為，雖然受到電動汽車步步

進逼，SUV將依然是未來一段時間的汽車主

流。事實上，各大汽車生產商相當重視SUV

市場，寶馬、平治、奧迪、保時捷等均有新

車型面世。以寶馬為例，最新推出SUV車型

X3M和X4M，車身更小更靈活，外形與寶

馬轎車更為貼近。汽車行業分析認為，新車

型號予人感覺更為休閒活潑，料會吸引較年

輕用戶。

平治的GLC SUV是豪華版，車廂貫徹

平台高貴品味，行李箱寬敞可以運送大行李

，可以說是豪華和休閒集一身，因而在眾多

SUV之中，平治GLC有一定客路。

事實上，SUV具備一定程度越野和休閒

性能，同時可以平滑快速行駛在公路上，成

為不少家庭的必備汽車，除了平治，其他豪

華汽車生產商，例如賓利也加入這股潮流，

甚至超級跑車品牌保時捷亦如是。

保時捷加入競爭主攻中美
保時捷推出其首款轎跑SUV型號

Cayenne Coupe，還將繼續開展SUV市場

。近日外媒消息稱，保時捷計劃推出新款高

級SUV型號，競爭目標是寶馬、平治及奧迪

類似車型，主攻美國和中國市場。

據市場研究所LMC Automotive，今年

上半年跨界休閒車和SUV的銷售升1.6%，

惟增長步伐明顯低於去年同期的13.2%升幅

，反映SUV市場呈飽和跡象，同業競爭更為

激烈經銷商在銷售SUV車型的時間更長，新

車庫存時間平均約71天，較2018年的平均

63天為多。美銀汽車行業分析師認為，如果

這個趨勢持續下去，估計未來三年，汽車生

產商長線而言在SUV的利潤將收窄，最終與

目前較低利潤的轎車持平。

全球汽車行業

面對營商挑戰愈來

愈大，尤其是電動

汽車來勢洶洶。現

時，各大車廠積極

研發電動汽車或混

合動力汽車，惟特

斯拉在電動汽車主

導地位仍然穩定，

這家美國電動汽車生產商推出售價由3.5

萬美元起的版本Model 3轎車時，引來

一陣熱話，吸引年輕一族買家，被外界

視為轉攻大眾汽車市場的業務策略。

特斯拉的經營並不是順境，每隔一

段時間總有一些消息傳出令人驚訝，例

如今年3月特斯拉行政總裁馬斯克突然說

，準備將其所有的汽車銷售都會轉至網

上進行。當時，這個消息確實令業界和

用家大感到意外，質疑特斯拉的電動汽

車業務是否遭逢困境。

如今來看，網上銷售汽車這個做法

應該會有一定成果，因為車廠可以節省

大量成本，從而有能力大膽減價促銷，

有助刺激銷情。

事實上，無論是宣傳手法或其他原

因，特斯拉汽車銷售今年顯著好轉，上

半年特斯拉全球銷售量創新高，汽車交

付量達到15.8萬架，遠高於2018年上半

年的4.07萬架。

即使目前有困難，汽車市場未來發

展空間仍然很大，而電動汽車已是大勢

所趨，新的發展是電動汽車配合自動駕

駛科技，這將徹底顛覆傳統汽車行業，

如果自動駕駛的電動汽車進入大眾汽車

市場，市場潛力將極之龐大。

不過，將自動駕駛技術變成商業化

這一目標，相信尚需一段時日，因為需

要各方面放寬去配合，包括開放公路和

法律相關規則。

歐洲人關注環保
惟無意棄用汽油車


