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大公報製表

2018年3月19日

3000萬美元（約2.34億港元）

為中小企提供端到端的全鏈路
數字化解決方案

由天貓淘寶總裁蔣凡出任

犀牛

•畢業於復旦大學計算機系後，
於2006年在谷歌中國實習

•2010年獲李開復邀請加入創
新工場，擔任友盟負責人

•2013年友盟獲阿里巴巴收購
，從而進入阿里系

•2017年12月起擔任淘寶總裁
大公報製表

•2019年3月同時擔任天貓總裁

•2019年12月分管阿里媽媽

•2020年4月因捲入桃色醜聞，
遭阿里取消其合夥人身份

•2020年9月成為迅犀董事長

▲

阿
里
巴
巴
旗
下
位
於
杭
州
的
新
製
造

工
廠
﹁迅
犀
數
字
﹂
揭
幕

阿
里
官
網

阿里近期股價走勢

2020年
6月 7月 8月 9月

蔣凡簡歷

6月29日
低位209.4元

9月2日
高位291.2元

昨日收報273元
上升2.09%

經濟 責任編輯：許偉生
美術編輯：曾亮橋A17 2020年9月17日 星期四

調查：疫下年輕人開銷減三成

網上保險中介 騰訊微保稱王

天貓夥易居推買樓App

中移動香港與大文財經達成戰略合作
【大公報訊】中國移動香港有限公

司（ 「中國移動香港」 ）與香港大公文
匯財經公關集團有限公司（ 「香港大文
財經」 ）昨日簽署《戰略合作夥伴協議
書》。雙方通過資源共享、優勢互補與
業務創新，打造互利共贏、可持續發展
的戰略合作夥伴關係，共同提供更優質
、更全面的服務，推動雙方業務實現跨
越式發展。中國移動香港董事長李鋒、
香港大公文匯傳媒集團董事長兼香港大
公文匯財經公關集團董事長姜在忠、香
港大公文匯傳媒集團副董事長兼總編輯
李大宏等出席。

是次《戰略合作夥伴協議書》簽約
儀式在香港大公文匯財經公關集團舉行
，中國移動香港董事兼行政總裁李帆
風與香港大公文匯傳媒集團執行總經理

、香港大公文匯財經公關集團副董事長
韓紀文共同簽署協議。

李鋒表示： 「今年受到疫情影響，
大家的生活模式、習慣都作出了重大的
轉變，衍生出不同的挑戰及機遇。我們
雙方希望透過合作，發揮香港大公文匯
財經公關集團於傳媒領域及中國移動香
港於通訊領域上的專業及影響力，合
力面對新時代的挑戰，好好把握新機
遇。」

為灣區智慧城市建設貢獻力量
姜在忠表示： 「今天雙方將成為戰

略合作夥伴，這是大公文匯財經公關集
團與中國移動香港的首次全面合作，但
我堅信這一定會是雙方長久、共贏合作
關係的良好開端。我們將充分利用集團

的傳媒優勢和兩地優勢，與中國移動香
港強強聯手，為5G賦能傳媒業的寶貴實
踐，為推進香港乃至大灣區智慧城市建
設貢獻一分力量。」

事實上，作為香港中文媒體的傳媒
旗艦，香港大公文匯傳媒集團始終將為
社會各界搭建良好的溝通交流平台視為
重要使命。香港大公文匯財經公關集團
，深度整合集團在媒體宣傳、公共關係
、企業培訓等領域的優質資源，致力於
為祖國內地與香港兩地政府、企業提供
專業、高效的服務。香港大公文匯財經
公關集團將順應新時代發展，與中國移
動香港積極溝通對接，不斷創新合作內
容，在宣傳報道、輿情監測、5G基建與
體驗、聯合舉辦活動、My Link新聞、
數據通訊、大數據互動分析等方面開展

深入合作。出席儀式的領導還有中國移
動香港董事兼行政副總裁馬子斌、董事
兼行政副總裁、首席財務官葛建寶、香

港大公文匯傳媒集團副總經理張錦川、
香港大公文匯財經公關集團常務副總裁
王俐等。

創 新 業 務
大公報記者 李潔儀

阿里巴巴旗下位於杭州的新製造工
廠 「迅犀數字」 揭幕，借助雲計算及物
聯網基礎設施，打造 「犀牛智造平台」
，為中小企提供點對點解決方案。統計
數據公司Statista資料顯示，2018年中
國內地製造業市場規模總值超過4萬億
美元（約30萬億人民幣），佔全國經濟
總量28.4%，居全球之冠。排次席的美
國只佔16.6%，日本則佔7.2%。

「數據是新製造的核心。」 阿里巴
巴犀牛智造首席執行官伍學剛認為，客
戶的需求瞬息萬變，而且更偏好於個性
化而非大量生產的商品。他續說， 「新
製造」 以數據驅動和智能技術，有利協
助傳統製造業實現按需定產，既滿足個
性化需求，亦提高盈利及降低庫存的壓
力。早於2016年，阿里巴巴靈魂人物馬
雲首次提出 「五新」 戰略，即包括新零
售、新製造、新金融、新技術及新能源
，迅犀正是新製造戰略的試點。

馬雲的「五新」戰略之一
犀牛智造將透過趨勢和銷售預測模

型，以及人工智能驅動的決策優化體系
，包括實時資源分配、流程及成本規劃
、內部自動化物流方案等，讓製造業工
廠能夠及時掌握消費市場的需求，從而
降低研發成本。

據了解，通過合理的成本，以及更
短的交付時間來生產小批量訂單，犀牛
智造可以把生產效率從25%提升至平均
55%。

疫情加速各行業數字轉型
伍學剛提到，隨着新冠疫情促使各

行各業加快數字化轉型，迅犀將有助服
裝製造商降低庫存水平，並持續提高效
率和個性化能力，預期未來將進一步應
用在時裝和服飾以外的其他行業。

根據天眼查信息顯示，天貓淘寶總
裁、阿里巴巴前合夥人蔣凡，出任杭州
迅犀數字科技董事長和法定代表人，迅
犀註冊資金達為3000萬美元（約2.34億
港元）。於2013年加入阿里巴巴體系的
蔣凡，除了掌管天貓淘寶，亦分管廣告
交易平台阿里媽媽，一直被視為阿里頭
號接班人。不過，今年4月蔣凡捲入桃
色醜聞，最後因為影響公司聲譽，遭阿
里巴巴取消其合夥人身份，職級由M7
（集團高級副總裁）降級至M6（集團
副總裁）。

隨着蔣凡擔綱阿里巴巴的新業務，
市場人士認為，即使被取消合夥人資
格，惟年僅35歲的蔣凡，擁有的是 「
年輕」 ，假以時日有望重回合夥人名
單之內。

阿里動物園新成員終於曝光！磨劍三年，阿里巴巴（09988）
推出智能製造平台 「迅犀」 ，新業務選用 「犀牛」 作為代表動
物，主要為中小企業提供端到端的全鏈路數字化解決方案，進
軍逾30萬億元人民幣市場規模，實現 「新製造」 戰略試點，並
由天貓淘寶總裁兼阿里巴巴前合夥人蔣凡領軍，出任迅犀董事
長一職。

前合夥人蔣凡領軍 助中小企數字化發展

【大公報訊】阿里巴
巴（09988）旗下天貓與
易居達成戰略合作，推出
「天貓好房」 平台，為房

企制定線上房產旗艦店，並把首三年平
台所有收入補貼購房者。正值 「金九銀
十」 之際，天貓與易居助力房企，透過

「天貓好房」 平台，把3D購買技術、
直播及金融服務能力，與房地產行業結
合，打通線上看房、購房一站式。

天貓好房承諾，至少在未來的3年
內不賺錢，把所有收入100%補貼購房
者。同時，天貓與易居發布 「不動產交
易協作機制（ETC）」 ，基於新的產品

升級，提供新房、二手房、特價房、拍
賣房四大交易場景。

事實上，內地購房App可謂百花齊
放，其中以房天下、鏈家及安居客名列
前茅，今次阿里巴巴進軍購房平台，在
龐大的大數據基礎優勢下，或會令市場
份額重新洗牌。

【大公報訊】第三波疫情確診數字
有所放緩，市場憧憬市民會有復仇式消
費。但香港永明金融最新發布的 「疫情
下消費理財新常態」 調查發現，六成三
受訪者表示在過往數月並沒有 「報復式
消費」 ，當中的兩成七人指因憂慮經濟
或就業前景，希望多個錢傍身。不過，
疫情啟發受訪者更努力於退休儲蓄，並
願意節衣縮食減開銷。

香港永明金融首席市務及數碼策略
總監馮婉欣表示，疫情令市民對理財的
意識大大提升，近期見到延期年金及短
期儲蓄產品的需求上升，而年輕人對理
財的態度亦較之前積極，多了不少年輕
人購買上述產品。

永明金融於2020年8月5日至8月16

日，在香港透過網上問卷訪問1020名
年齡介乎20至40歲的港人，以了解其
對消費、財務健康以及退休儲蓄的態度
及看法。

調查發現，於訂立退休儲蓄計劃方
面，自評 「相當努力」 的受訪者由疫情
前的37%上升至疫情後的43%，而自
評 「十分努力」 的受訪者更由疫情前的
5%上升至疫情後的11%。

至於更努力的原因，半數人指因受
疫情啟發，要趁有能力為自己的退休儲
蓄訂立計劃，或需要更努力及進取周詳
的計劃去達成原本的目標。值得注意的
是，較多90後（即年齡介乎20至29歲
的受訪者）指疫情下減少了社交活動，
有更多時間計劃退休儲蓄。

疫情下受訪者願意主動減省吃喝玩
樂以及置裝、美容、理髮的開銷，縮減
幅度平均達三成半，而拍拖使費的縮
減幅度也達到三成。接近四成受訪者
於過往一年因經濟環境、裁員或減薪而
憂慮自身財務狀況，從而採取行動規劃
理財。

有定期搜尋消費相關的折扣優惠的
群組中，超過四成受訪者最少每日搜尋
一次，另有三成一人指疫情後更頻繁地
與親友分享搜尋得來的消費優惠。調查
顯示受訪者理財態度審慎，近四成受訪
者原預計今年會花一萬至三萬於旅行上
，惟因疫情而省卻了相關開支，逾半數
人指會轉為備用現金以應付突發情況或
用作支持日常生活開支。

【大公報訊】胡潤研
究院首次公布中國互聯網
保險中介服務平台10強名
單，按照近兩年互聯網平

台在保險中介領域的市場實力和創新能
力進行綜合排名，騰訊微保、螞蟻保險
及輕鬆保為前三名，又指出價值逾10億
美元以上的獨角獸佔5家。

胡潤百富董事長兼首席調研官胡潤
指出，在後疫情時代，健康成為一個特
別熱門的話題，保險產品的增長速度也
比較快，比如今年上半年，中國保險業
實現原保險保費收入同比增長6.5%，
達到2.7萬億元。他續稱，保險中介是
銷售保險產品的重要渠道，保險中介渠
道保費收入在總保費收入的佔比連續多
年超過80%，產銷分離是保險業的大勢
所趨。目前中國有超過700家全國性的
保險專業中介機構，其中近七成已獲得
網銷資質。

他表示，近年來中國互聯網保險中
介行業發展非常快，除了BATJ（百度
、阿里、騰訊、京東）四大互聯網巨頭
，還有攜程、滴滴、美團等新巨頭，他
們憑藉用戶流量、大數據及雲計算等優
勢，基於自身平台消費場景的特點，將

保險產品與服務融入娛樂、購物、出行
、互助醫療等生活場景，滿足不同客群
的保險需求，例如螞蟻保險推出的網上
購物退運費險、攜程的航意航延險等。

胡潤續稱，目前中國乃至全球保險
科技進入發展新階段，市場多方主體積
極參與其中，搶佔競爭高地。在保險行
業產銷分離大的行業趨勢以及互聯網技
術推動的影響下，中國未來互聯網保險
中介行業發展前景向好。

線上
看房

虛擬
保險

▲中國移動香港董事長李鋒（後排左三）、香港大公文匯傳媒集團董事長、香港大公
文匯財經公關集團董事長姜在忠（後排右三）共同見證簽約儀式 大公報記者蕭霖攝

2020中國互聯網保險
中介服務平台十大排行榜
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品牌
微保

螞蟻保險
輕鬆保嚴選
慧擇網

水滴保險商城
京東保險
蘇寧保險
攜程保險
微易保險師
度小滿保險

企業
騰訊

螞蟻集團
輕鬆籌網絡
慧擇保險
縱情向前
京東數字
蘇寧金融
攜程商務
微易信息
度小滿支付

阿里推新製造平台 瞄30萬億市場


