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三成90後消費逾60%高奢美妝 人臉識別與隱私邊界
李開復上周出席活動

時透露，曾在曠視科技創
業初期幫助公司找到美圖
和螞蟻金服等合作夥伴，
並從後兩家公司獲得大量
的人臉數據。此番言論再

次挑動大眾對於網絡隱私的神經。正
處於上市衝刺階段的螞蟻集團急忙澄
清，從未提供任何人臉數據給曠視科
技。李開復亦在微博致歉稱這是一次
「口誤」 。

據筆者了解，如螞蟻集團這種體
量的客戶，通常不會將關鍵數據直接
與技術服務機構 「共享」 。曠視科技
很可能只是提供算法，在螞蟻集團的
私有雲平台上採集數據，並按照客戶
需求進行優化。但這並不意味着，公
眾的人臉數據完全沒有洩漏的風險。
因為很多中小客戶並沒有螞蟻集團的
平台資源，而是直接使用CV（計算機
視覺）公司的公開雲服務，相當於擴
大了後者的數據積累。

對於CV公司而言，人臉識別算法
需要大數據的 「餵養」 ，才有進一步提
升的空間，此舉無疑會牽扯到隱私邊界
的問題。在中國內地的互聯網產業環境
下，個人隱私長期處於被忽視的狀態。
2018年，百度董事長李彥宏曾在中國
發展高層論壇上稱， 「中國人對於隱私
問題沒有那麼敏感，很多情況下他們願
意用隱私交換便利性。」 但更準確來說
，內地用戶多數時候是因為 「沒有其他
選擇」 ，被動接受了 「隱私換便利」 的
交易。

由於科技的發展快過社會倫理的演
進，現代人時常要對技術應用做出糾偏
。2019年，美國三藩市、薩默維爾禁
止了人臉識別應用；微軟刪除了旗下人
臉識別數據庫；谷歌更是中止了與美國
國防部的合約，即利用無人機的拍攝內
容進行AI分析，同樣是涉及人臉識別技
術。

前文提及的曠視科技較為香港市場
所熟知。該公司2019年向港交所遞交
了招股書，但由於上了美國商務部的 「
實體清單」 ，IPO事宜一度沒了下文。
曠視科技此前已經歷四輪融資，最新估
值達113.92億美元，其中螞蟻金服和
阿里巴巴合計持有近三成股份，算是半
個 「阿里系」 。

去年9月，曠視科技對外展示一項
AI輔助教學應用，通過智能攝像頭監控
課堂環境，識別與記錄學生舉手、聽講
、睡覺、玩手機等行為。相關報道隨即
引發廣泛爭議。
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兩新盤出擊 賣逾200伙套15億
買家加快入市 一手本月成交料撲千宗

【大公報訊】記者俞
晝杭州報道：年輕人更要
美更怕老。小眾、奢華美
妝品牌越來越多的出現在

年輕女孩們的化妝桌上。記者從《
2020高端奢華美妝品牌消費趨勢報告
》中了解到，高端奢華美妝品牌用戶呈
現年輕化趨勢，以九五後、○○後為
代表的年輕消費者成為高奢美妝的重要
「守護者」 。通過線上、線下的高端奢
華美妝消費趨勢變化，報告從一定程度
上也折射了顏值經濟的升溫。

報告顯示，隨着國內疫情態勢的
放緩與轉好，化妝品行業4月同比增幅
轉正，6月同比增幅超兩成，護膚類目
同比增144%，預計2020年化妝品類消
費將達到3164億元人民幣。即使是在
疫情影響的上半年，銀泰百貨內高端品
牌仍持續大幅增長，同比增幅達到
30%至50%，尤其是以護膚為主打的
高 端 品 牌 。 Sisley、 LA MER、
Guerlain、CPB、Pola、SK-II、HR等
品牌成為上半年同比增長幅度突出的前

十。
「截至今年8月，CPB武林銀泰店

的銷售額同比增長了20%，其中七十
後、八十後是主力軍，九十後的貢獻也
十分突出，有些注重保養的九十後甚至
開始涉足抗衰系列。」 CPB區域經理
Patty坦言，在中國，CPB的主力消費
人群比歐美及日本市場都更年輕化，她
們對產品的後期服務有着精準的需求，
這也是我們在武林銀泰推出美容坊的原
因。

數字化擊破增長瓶頸
記者發現，整體高端奢華美妝品

牌用戶呈現年輕化趨勢，更注重顏值的
九五後、○○後年輕消費者已成為高
奢美妝消費的重要 「守護者」 。佔比不
到三成的九十後在高奢美妝消費中佔比
超六成。YSL、CHANEL、GIVENCHY
和DIOR等高端奢華彩妝品牌的消費者
超過四成是九五後。這跟 「銀泰新增用
戶中過半數是九十後」 不謀而合。

報告顯示，近半年奢華美妝品牌

備受消費者喜愛，平均增幅達21.29%
。YSL和阿瑪尼粉絲數從700萬大關邁
入800萬關注，保持16%的增長幅度。
CHANEL、Sisley則以40%+加速成長
中。從2015年起，高端奢華美妝消費
佔化妝品市場價值的比重平均每年增長
3%至4%，到2019年，這個比重已經
達到48%。

業內分析，高端奢華美妝市場持
續走俏的主要推動因素包括居民收入增
長、國際品牌營銷力度加大、代購（轉
售）提升消費便捷度，以及線上渠道和
跨境電商渠道蓬勃發展。預計到2025
年高端化妝品市場份額將超50%。

「數字化將是奢華美妝擊破增長
天花板唯一路徑。」 業內人士表示，今
年的黑天鵝事件也將加速奢華美妝品牌
開啟重新調整消費者策略的動作。通過
打造新的購物場景和消費體驗，建立以
消費者為中心的數字化運營體系，在長
線周期中提升品牌數字化資產，延長消
費者生命周期的數字化運營理念，將成
為奢侈品牌的發展目標。

銷 情 理 想
大公報記者 梁穎賢

9月新盤大戰掀戰幔！新地（
00016） 天 水 圍 Wetland Seasons Park
第3期及恒地（00012）西營盤藝里坊
．2號，昨日分途出擊，兩盤開價態
度迥異但銷情同報捷。市場消息指，
兩盤全日分別售出127伙（佔95%）及
74伙（佔93%），合共賣逾200伙，吸
金約15億元，帶動新盤全日共賣逾220
伙，按周勁升逾7倍。代理指，料本
周末過後一手成交本月暫可達500宗，
全月料錄約800至1000宗。

疫情趨溫和，發展商重新發動推盤攻勢，
本月最少4盤交鋒，揭幕戰再由新地及恒地火併
，是兩公司繼上月屯門御海灣及帝御．金灣之
後，一個月內兩度交手，銷情平分秋色。

兩盤首輪皆沽逾九成
首批折實均價近 1.3 萬元的Wetland

Seasons Park第3期，雖較2期5月賣貴14%，
惟連日收票反應仍不俗，周四截至登記累收逾
3100票，並已於周五進行抽籤決定揀樓次序，
昨日分兩組共多個時段開賣133伙。早上A節時
段報到時間為上午9時半至9時40分，撥出指定4
伙大單位供揀樓。綜合市場消息及記者現場直
擊，該組別銀碼較大，吸引力稍遜，僅得1組家
庭客到場買入其中一伙逾千萬單位自住。

儘管疫情放緩，新地防疫無鬆懈。B節再拆
分多個組別揀樓，每50人一組，避免過多人聚
集於密閉空間，每組距離1.5米。第一組客於早
上9時45分至10時報到，目測出席率頗高，大批
準買家魚貫到場排隊。該組別最多可購4伙，中
原有一組客購入1房及2房各一伙，涉資約1050
萬元，1伙自住、1伙收租。

新地除Wetland外，同系南昌站上蓋匯璽Ⅲ
亦售出2伙大單位，成交價分別4280萬及
3736.48萬元，套現逾8000萬元，全日料共吸
金近10億元。

SEA TO SKY首小時收逾百票
藝里坊．2號首批折實均價逾2.76萬元，較

兩年前毗鄰同系姊妹盤的藝里坊．1號賣平8%
，與Wetland賣貴截然不同。項目昨開賣首輪
80伙，第一節報到時間上午11時至12時，報到
者眾。據悉，初段最少錄得3組客買入2伙，涉
及金額由逾1300萬至逾1500萬元不等。恒地公

布，項目共售74伙，佔可發售單位約93%。
恒基物業代理營業（二）部總經理韓家輝

先表示，對項目銷情非常滿意，首輪共沽出74
伙，包括7伙開放式及67伙1房戶，套現逾5.2億
元。他補充指，項目客源以本地年輕買家為主
，當中亦不乏投資客，並有外籍人士入市。韓
家輝指，項目獲市場追捧，反映市場對市區中
小型單位需求殷切，將會在短期內加推應市。

此外，長實（01113）日出康城SEA TO
SKY早前預告2房加價2%及新增 「換樓更EASY
」 付款辦法後，市場反應踴躍，示範單位迫滿
人潮。長實地產投資董事郭子威表示，售樓處
氣氛熱鬧，首小時已收逾百登記，短期內公布
全新銷售安排，最快下周進行新一輪銷售。

本周成交逾220宗勁飆7倍
綜合市場消息及一手成交紀錄冊，上述兩

盤大戰力撐下，帶挈主要新盤昨共錄逾220宗成
交，較上周不足30宗大升逾7倍。

中原地產亞太區副主席兼住宅部總裁陳永
傑表示，本月一手成交暫錄約250宗，疫情持續
緩和，限聚令逐步放寬，發展商紛紛加快推盤
，市況進入復甦初期。Wetland Seasons Park
第3期及藝里坊．2號兩盤昨日同步開售，料本
周末過後本月一手成交約500宗，全月料錄約
800至1000宗。二手方面，部分業主議價空間
擴大，樓價今年累跌約3%，隨疫情緩和，買家
積極出動執平貨，近期睇樓及成交量大增。市
場剛性需求強，樓價輕微下跌，即現承接。

美聯物業住宅部行政總裁布少明指，限聚
措施進一步放寬，帶動睇樓活動轉旺，加上美
國聯儲局日前宣布維持利率不變，料低息環境
持續，準買家入市步伐加快。樓市氣氛向好，
本月一手市場成交料約1200至1300宗水平。

梁生：樓價屬預算 尚可接受

從事銀行業的首置客梁先生
指 ， 一 直 有 留 意 Wetland
Seasons Park，有幸能於今次
首輪便一擊即中，以逾450萬元
買入1房。雖然價錢比首兩期顯
著調升，樓價仍屬預算之內，尚
可接受。選擇現時置業，梁先生
笑稱，自己已投身社會工作，希
望有屬於自己的空間，加上住於
同區多年，了解區內交通。

Wetland Seasons Park 3 買家心聲

黃庭鋒：台慶大獎可應付首期
孝順仔TVB藝人黃庭鋒，昨日陪同爸媽一同現身Wetland

Seasons Park 3期售樓處大堂報到，準備上寫字樓揀樓。黃等候期間
接受記者訪問時指，鍾情項目有濕地公園概念，空氣好環境不錯，媽
媽又鍾意，覺得價錢合理，可以接受，所以與家人商討後，決定扑槌
入市，預算400至500萬元買入1至2房自用，與家人由九龍搬入天水圍
。黃直言今次買樓會動用自己積蓄，加上兩年前贏得台慶大獎過百萬
獎金及獎品，包括51萬銀行存款，可以應付首期，供樓亦由其負責。

何小姐：
自住不太擔心樓價波動

份屬同區的街坊何小姐，因為結婚要
築愛巢，遂以逾650萬元買入一伙2房單位
自用。於疫情反覆下仍入市，何明言自住
，因此不太擔心樓價波動。

90後在高奢美妝消費佔比超六成

90前 90後（15-29） 來源：歐睿國際、Kantar worldpanet、天貓
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▲曠視科技在服貿會展台的智能機械臂
中新社

▲藝里坊‧2號上午11時開始報到 ▲Wetland Seasons Park第3期B組排隊情況
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主要新盤昨日銷情
新盤
天水圍

Wetland Seasons Park第3期
西營盤藝里坊．2號
屯門恒大．珺瓏灣II

大埔天鑽
南昌站上蓋匯璽Ⅲ

屯門御海灣
元朗錦田山水盈
將軍澳日出康城
SEA TO SKY

屯門Oma by the sea
長沙灣愛海頌

屯門恒大．珺瓏灣I
旺角利奧坊．曦岸
東九啟德嘉峯匯
油塘海傲灣

西營盤Western Street
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