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招牌字體數位化重生

近年香港盛行 「懷舊潮」 。要真
正做到懷舊情懷，保育視覺文化記錄
是其中關鍵一環。雖然招牌高高掛起
，李健明卻十分 「貼地」 ，通過開放
工作室，同參與者齊齊動手製作迷你
招牌；帶大家穿梭市井 「看街」 ，講
解行業及社區變遷；舉辦 「港人港字
──由手寫招牌到電腦字型」 李漢港
楷展覽……不難看出他對招牌文化推
廣的身體力行。對於傳承，李健明笑

言自己沒有野心， 「
一切機緣巧合，
所有事推着我走
。」 二○一七年

某日，他接觸
到正在籌備展
覽的長春社文
化古蹟資源中
心，想藉此
展出 「李漢
港楷」 手
稿，雖未
成事，

但因此與長春社建立聯繫，後來當時
的負責人建議他試辦導賞團。第一次
舉辦反應不俗，自此李健明成為 「斜
槓族」 一員，接受媒體訪問、出席講
座、辦導賞團、搞工作坊等，向大眾
分享他對招牌的看法。

去年七月李健明出版了《你看港
街招牌》一書，今年在香港教育城主
辦的 「十本好讀」 比賽中，獲得 「中
學生最愛書籍」 第五名。他興奮地說
： 「原來有這麼多中學生讀過我的書
！」 李健明還自費購四百六十本書捐
給全港各中學，常到中小學乃至大專
院校講課， 「我覺得有需要帶動學生
及其他公眾認識招牌文化，這也是一
個教學相長的過程，他們會告訴我當
下流行什麼，挺好玩的。」 他一邊說
，一邊向記者展示工作室正在製作的
潮語鑰匙扣。如今手機世代，是否阻
礙書法文化推廣，他反而樂觀看待，
「既然大家愛看手機獲取各種資訊，
書法文化亦然，通過網絡社交媒體多
做宣傳，同樣會被認識和接收。」

身 體 力 行 推 廣 招 牌 文 化

上世紀七八十年代，香港製造業
興盛，但隨着本地人力、土地成本急
升，生產線北移，昔日輝煌的製造業
漸漸式微。 「香港製造」 一詞是解釋
產品的生產地，也是一種質素保證。
即使本地生產成本高企，不少香港品
牌依然堅持 「香港製造」 。成立於一
九九六年的生活品牌 「住好啲」 就是
其中之一，其生產及設計始終扎根香
港，品牌創辦人之一、設計師楊志超
（Douglas）表示， 「香港製造」 靈活
性更大， 「生產數量及質量可完全由
我們自己掌控，若在內地生產，往往
數量大於實際需求，因而有時迫不得
已過量生產。」

「住好啲」 產品涵蓋服飾、傢具
、廚房用品、文具禮品等，如今擁有
數間自家門店及網站銷售平台。 「疫
情下生意絕對有影響，因為沒有遊客
到訪。」 不過，Douglas認為設計最重
要是創造 「渴求」 、懂得變通，為迎
合市場，推出自家環保布口罩、口罩
套等防疫用品。

九十年代初，雖然香港品牌眾多
，在Douglas看來當時卻鮮少有能完全
代表香港精神的，因此他希望打造一

個品牌表揚香港風格。創業之初，除
了租金、資金等問題， 「最困難的是
說服生意夥伴如銀行及業主等，認同
並支持我們走香港特色品牌路線，因
為當時市場上幾乎沒有人這樣做。」
同時，本地客群對於 「香港產品也可
以很靚很潮」 信心不大。因此，要降
低經營成本，增強本地消費者意欲，
同時還需要大公司及政府部門支持，
才有助香港創意產業發展。至於傳統
文化傳承，Douglas眼中的理想狀態是
能夠做到沒有代溝。「舊的一代喜歡，
新的一代也喜歡。如果每世代的人為
傳統注入他們當代的元素及特色，那
傳統便可薪火相傳，繼續燃燒。」

港 風 家 居 本 土 潮 靚

曾經一度，李漢寫的招牌
字出現在香港的大街小巷， 「李

伯所寫的招牌，涵蓋食肆、醫館、
金舖等行業，多集中在新蒲崗、九
龍城、深水埗等平民區。」 李健明
說。而李漢與李健明的父親李威則
是一對相識多年的好拍檔，他們一
個是寫字匠，一個是製作招牌的師
傅。多年來合作無間，據李健明轉
述父親描述： 「李漢人好，又沒有
藝術家脾氣，相識久了，二人就有
了稱兄道弟的緣分。」

上世紀九十年代，李漢自覺身
體轉差，為了令好友李威日後也有
招牌字可用，他有計劃地撰寫了一
批手寫字，加加埋埋差不多有五千
字。返回家鄉前一股腦交給了自
己的老友， 「於寫字匠人而言，手
寫字是其謀生工具，但他卻交給了
我父親。這樣的深情厚誼實在難
得。」

電腦製作助傳承
李健明於一九九六年讀完大學

後，為了不想父親辛苦，也為了延
續父輩之間的這種深情厚誼，他開
始接手招牌店的工作，希望能進一
步傳承並發揚李漢的招牌字， 「李
漢書法介於行書與楷書之間，多是
一體成型。但他寫的字，既不會令
客戶覺得缺點少撇，又方便 『招牌
佬』 的操作和安裝。」

當招牌店收到李漢的手寫字時
，恰逢轉型期開始引入電腦製作。
因為技術問題，令李漢的字在招牌
店 「沉睡了」 二十年之久。二○一
六年，李健明看到了可以將李漢字
體電腦化的可能，有一家台灣公司
可以將人的手寫稿變成電腦字型，
他就找到了這家公司，並開展了 「
李漢字體復修計劃」 ，把李漢手稿
用電腦軟件逐一勾畫。

所謂慢工出細活。談話間，李
健明向記者展示李漢留下的手寫書
法， 「整理過程中，我們發現，李
漢的字有寫錯的，也有重複的，還
有今人不會再用的字。去除這些，
共計三千字，我根據這些字的部首
和筆畫，折合拼寫出其他的四千字
，用二年時間製成了七千字的 『李
漢港楷』 。後來一邊使用一邊校對
，又用去了兩年時間。這些都需要
很大的恆心和毅力，付出的校對時
間甚至長過修復字體的時間。」

「造字」 不易，今年的新冠肺
炎疫情亦是雪上加霜。李健明招牌
店原定於年內的不少推廣活動，都

要延期或取消。專訪當日，他還與
記者談起疫情前的好光景： 「我會
去內地看展，去廣東尋找生產商，
了解他們正在使用的製造招牌的機
器、如何去製作招牌。我最大的感
受是 『中國製造』 帶動香港品牌發
展，我們現在使用的機器設備不少
都是出自內地廠家。」

「本地製造」疫境求變
疫情下，如何繼續堅持推廣

傳統文化？今年年中，李健明
逆勢而為，發起眾籌計劃，希
望籌得至少七十萬港元，助他
製作電腦版本的 「李漢港楷
」 。 「剛開始並沒有太多人
響應，我甚至一度認為無
法繼續計劃。好在後來憑
藉社交平台的力量，預售
結果比我想的好很多。
與其說我想藉此推廣我
的個人品牌，不如說我
希望人們去認識這套
當年時常出現在香港
街頭的字體，盡可能
多地去使用。」 李
健明表示。

去年的社會環境、今年的新冠
肺炎疫情，令到談及 「本地製造」
多為掙扎求存的故事，李健明執掌
的 「耀華製作室」 也不例外，生意
額也比平日下跌了一半以上。縱然
眾籌計劃取得了階段性的成功，但
剖去零零星星的開支，李健明雖然
為 「李漢港楷」 付出了大量的時間
和精力，每個月也只得幾千元，相
當於一份兼職工作的收入。

「關鍵在於能否及時轉身、做
出改變。」 如今，李健明身體力行
為 「李漢港楷」 增添設計元素。為
了令時下的年輕人都可以接受，他
開網店，售賣一系列使用 「李漢港
楷」 寫成年輕人喜歡字樣的錀匙扣
、圖章、冰箱貼和文件夾等產品。
疫情沒完沒了，他也沒有 「坐以待
斃」 ，而是推出一系列抗疫標語：
「出門請戴口罩」 、 「沖馬桶記得

蓋上蓋子」 ……
言及未來，李健明依然想扎根

本地市場， 「我的招牌並不知名。
雖然也有朋友建議我開拓更多外地
市場，但我仍然想做好本地市場。
一來我們現時的製作能力還跟不上
外地龐大的訂單量，二來我重質不
重量。本地生產、本地售賣，我可
以控制得到。」
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如果說每一個城市都有屬於她的煙火氣，香港大街
小巷的招牌字，亦稱得上是這座城市的風景線，當中不
少出自李漢之手。但伴隨城市發展，愈來愈多書寫招牌
字被電腦字體所取代，傳統招牌字又該何處尋？身為招
牌店第二代傳人，李健明日對夜對李漢留下的數以千計
傳統手寫字，傾力修復它們，使之成為現代人可以使用
的電腦字體，甚至如今身處疫市下，也積極尋找 「李漢
港楷」 的新出路。 再
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▲

招
牌
店
第
二
代
傳
人
李
健
明
希
望
愈
來
愈
多
人
使
用
﹁李

漢
港
楷
﹂

大
公
報
記
者
劉
毅
攝

▲

李
漢
留
給
李
健
明
父
親

的
手
寫
字

大
公
報
記
者
劉
毅
攝

▲李健明招牌工作室一角
大公報記者劉毅攝

▲ 「李漢港楷」 刻字圖章
大公報記者劉毅攝
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▲李健明形容，將手寫字電
腦化需要更多時間和精力去
校對 李健明供圖
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