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歐美疫情的不確定性，令訂單大舉回流中國。在深圳飛鑫電子位
於深圳龍華區的一個電子產業園，工人們三班倒，倉庫裏堆滿了 「整
裝待發」 的貨箱，原本陳列用的展廳也被拿來堆放各種貨品。坐在大
公報記者面前的深圳飛鑫電子外貿總監榮子昂一邊接受採訪，一邊還
要忙着應付客戶催貨，同時和物流公司訂貨櫃。 「去年年初疫情嚴重
時，外貿行業很難。當時想到了下半年可能會復甦，但沒想到這麼火
爆。」

大公報記者 毛麗娟 何 花（文、圖）

製 造 業 訂 單 回 流 系 列 之①

榮子昂透露，去年3月至4月的時候，
很多中小型的外貿工廠因客戶取消訂單而
倒閉，三季度後電子產品訂單率先復甦，
10月份時，2021年的訂單也接踵而至。 「目
前到今年6月份都有單做。」

「沒想到這麼火爆」
電子產品爆單的原因是疫情導致的 「宅

經濟」 。榮子昂分析： 「大家宅在家的時
間多了，對電子產品的消費就多了。」 加
上疫情控制不穩、貿易政策變化等原因，
東南亞等地的工廠生產並不穩定，導致境
外客戶傾向於將訂單下給中國工廠，形成
了海外爆買中國貨的局面。

榮子昂舉例，美國市場2020年訂單量
比2019年上升了7倍，俄羅斯市場也增長迅
速， 「俄羅斯的一個客戶，原來全年出2個
貨櫃的貨，2020年變11個貨櫃。」 榮子昂
表示，公司外貿業務仍在初期階段，一年
數據量雖無法完全說明問題，但增長確實
十分明顯。

據榮子昂介紹，所在的深圳飛鑫電子
是歐飛集團旗下子公司，6年前，大學畢業
後的他加入了深圳飛鑫電子工廠。當時的
飛鑫電子做的是純內銷，為國內的客戶代
工製作電子顯示屏、LCD，以及組裝一些
平板電腦，隨着電子產品升級換代，飛鑫
電子的品類擴充到了藍牙耳機、藍牙音箱
和可穿戴智能設備等。

由於國內市場上各個門類的電子產品
數目繁多，市場競爭激烈，經過深圳飛鑫
電子管理層的慎重考慮，2018年，由榮子
昂帶領團隊正式開拓外貿市場，經過了境

外參展和線上接單兩條線路的探索後，最
終在阿里國際站為工廠打開了外銷局面。

另邊廂，在消費電子類企業深圳睿禾
科技REMAX所處的龍華區一個工業園，下
午5點多，來來往往的貨車進出繁忙。 「這
些貨車拉的都是近期要出口的訂單，因為
白天限行，晚上八九點還有一撥大貨車進
來拉貨。」 睿禾科技REMAX海外事業部總
監張繼霖一邊比畫着，一邊帶大公報記者
參觀了公司的生產線和倉庫，數千平米的
園區倉庫裏，即將發往不同國家的、已打
包好的商品被摞得整整齊齊。

居家隔離 小家電賣斷貨
「去年2月到3月，當時海外疫情還不

嚴重，我們的外貿訂單暴增，5月及6月，
海外疫情擴散導致我們訂單縮小，但到了
三季度，訂單又開始暴增，四季度的訂單
量甚至是三季度的3倍，生產排期已經排到
了今年4月份。」 張繼霖表示，新冠肺炎疫
情改變了年輕人的生活方式，居家隔離令
到攪拌機、電飯煲、袖珍暖風機、遊戲機、
吸塵器等商品需求火爆，REMAX合作夥伴
生產的吸塵器在境外每天可以賣掉100至200
個， 「黑五」 那天賣斷了貨。

製作金屬包裝的企業的訂單亦如雪片
般飛來，2020年12月中旬的珠三角，夜晚
氣溫降到了10度以下，在東莞企石鎮港企
中罐金屬包裝有限公司的廠房車間裏，工
人們仍在有條不紊地將一張張薄鐵皮送上
機器生產線，機器生產線的另一頭 「吐」
出食品盒、禮盒等成型的產品，這些產品
外立面印好了進口國家的各種說明文字，
它們將被送往世界各地。中罐金屬包裝有

限公司老闆林宏鍾表示： 「保守估
計，訂單較去年增加了30%以
上，而利潤維持得也比較好。」

阿里巴巴國際站的數據
顯示也印證了這個變化：
2020年全年，按美元計
價，其平台實收交易額同
比增長101%，訂單數
按年翻番。平台數據顯
示，與疫情宅家相關
的品類迎來爆發，消
費電子全年熱度持
續不減，其中11月
銷售額按年增長
145%；空氣淨
化器更成為最
暢銷的出口商
品，4至11月
累計交易額
按年增長
近10倍。

海外爆買中國貨 美訂單增七倍
防疫不穩 東南亞難生產

內外貿齊出擊 代工廠全年忙不停
「2020年

上半年忙內銷、
下半年忙外貿，

原本以為做代工的我們會清閒一
點，沒想到年頭忙到了年尾。」 忙
了一天的江西旭浩服裝廠廠長龔智
敏，終於在晚上8點多可以坐下來
歇歇了，而他的辦公室外面，四十
多個工人還在加班生產一批品牌商
急需的貨。

龔智敏介紹，去年年初，國內
疫情蔓延，前三個月，很多內地服
裝廠不開工，服裝行業的外貿訂單
一下子大量減少，不少原本專供出
口的品牌商為了避免 「手停口
停」 ，紛紛調整策略，打算開拓內
銷市場，因此發單給代工廠生產內
銷商品，由於搶的代工廠比較多，

代工價格普遍比去年低了10%
到20%。

「進入三季度，來自
海外的外銷訂單開始回
暖，我們的老客戶江
蘇國泰、寧波太平
鳥、鉛筆俱樂部童
裝等品牌紛紛催促

我們加快代工步伐，抓緊時間出
貨。」 龔智敏直言： 「單子做不過
來的時候，我們也會跟合作夥伴一
起完成，把一部分訂單轉包給長期
合作的工廠，並派遣師傅下去現場
督導生產質量。」 一旦忙不過來的
時候，這種模式也是服裝品牌商默
認許可的。

在服裝生產行業深耕了二十多
年的龔智敏透露，儘管東南亞人工
成本比中國國內低，但服裝品牌商
們還是只會將低端的產品外包給越
南或柬埔寨的工廠生產，中高端的
服裝還是中國做工更好、更令品牌
商放心。

2020年全年，旭浩服裝廠的訂
單較2019年增加30%，加工生產
的貨值達到2000萬元人民幣。 「我
們對品質要求高，做工在業內有口
碑，很多訂單都不是我們去找的，
而是對方找上門來的。」 龔智敏介
紹，由於產品質量好，因此可以有
不錯的議價權。

龔智敏看好今年的訂單形勢，
除了外單不少，服裝品牌商去年大
力開拓國內市場也取得了一定成
效，顯示隨着人們生活水平的提
高、國內市場需求仍有增長空間，
尤其是優質產品很受認可。

調整策略

加拿大大
麻於2018年10
月17日正式合

法化，當地市場含大麻成分的食
品、煙草、外用製品陸續合法上
市銷售。此事令全球輿論嘩然的
同時，也令業界憂慮如何避免兒
童、老人誤食大麻。做外貿生意
的中罐金屬老闆林宏鍾一直有關
注國外新聞的習慣，某天一則
「加拿大8歲女孩誤食大麻食品
險喪命」 的新聞吸引了他的注
意，如果這些大麻食品被裝在帶
有機關的盒子裏，是不是就不容
易被兒童誤食了？

「2017年以前，我們設計
包裝盒，都是按照客戶要求去開
個模具，給客戶生產出來；
2017年之後，我們主動去了解
客戶需求，開發不同形狀、不同
結構的模具。」 林宏鍾介紹，加
拿大、美國大麻逐漸合法化後，
多年合作的外商也希望中國廠家
能為其設計預防兒童打開的裝大
麻食品的盒子。

「我們為此專門成立了工程
研發部，3個人花了半年時間反
覆改良材料的薄厚度、鬆緊度，
最早設計的是塑料盒，後來改成
了更為環保的鐵盒，鐵盒上有3
層機關，老人、小孩很難打
開。」 林宏鍾向記者展示自己公

司開發的各種形狀的大麻食品
盒，3層機關分別是螺旋蓋、防
滑蓋、外蓋，需要手部多個動作
聯動才能打開。

林宏鍾2018年12月帶着公
司產品去美國拉斯維加斯的大麻
產業展銷會，好幾個歐美客戶都
很感興趣，當場下了訂單。 「我
們這款產品出貨已經十幾萬件
了，之前做好樣品後，美國客商
拿到國內去做第三方檢測，必須
讓6歲以下、60歲以上的兒童、
老人參與測試，打不開才說明產
品的預防功效已達標，實驗證明
產品完全合格。」 他並介紹，通
過該產品的開發，公司走向了從
代工生產外包裝到為外商設計生
產外包裝的道路，產品的附加值
提高了，議價空間大了，以前是
外商貨比三家，現在是外商只要
喜歡，就願意多掏錢下訂單。
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一櫃難求
運輸成本漲三成

訂單的暴增卻也帶來困境。
睿禾科技REMAX海外事業部總監
張繼霖直言，年底一櫃難求，現在訂

櫃要比以前訂櫃提前三到七天，且出口到不同國家的貨
櫃運輸成本均有所上漲，平均下來漲了30%，尤其到疫
情嚴重的歐洲國家價格漲得更凶。

從事包裝材料製造的中罐金屬老闆林宏鍾從疫情初期
到去年年底，貨櫃一直都處於緊張狀態，疫情
導致了物流中間環節阻斷，成本也居高不
下。他坦言： 「如果對方催貨還
可以多招工人加班加點生產，
但如果沒有貨櫃，真的只有乾
着急。我們也沒有什麼好的辦法。」 每次
有新的客戶對接，即使交貨期在幾個月之後，
他都要先問問物流公司的貨櫃情況如何。 「不
行就提前一個月訂，提前兩個月也行。」

深圳飛鑫電子外貿總監榮子昂坦言： 「美國、
俄羅斯的客戶不停地催貨，但現在一櫃難求。貨櫃
起碼要提前半個月訂，而且價格相較此前訂單量平
淡的時期增長了5倍。」 他為記者算了一筆賬，此

前一個貨櫃的價格大約1500美
元，而現在上漲到了8000多美
元，漲了逾四倍之多。

物流遇阻

一則大麻新聞 掘出大商機
升級轉型

▲中罐金屬老闆林宏鍾向記者展
示美國客戶訂購的用來裝大麻產
品的包裝盒。

▲

睿
禾
科
技
海
外
事
業
部
總
監

張
繼
霖
直
言
年
底
貨
櫃
難
求
。

▲

深
圳
飛
鑫
電
子
外
貿
總
監
榮
子

昂
站
在
堆
滿
了
貨
物
的
展
示
廳

中
，
向
記
者
介
紹
客
戶
訂
的
貨
。

▼

睿
禾
科
技
倉
庫
內
即
將
發
往
世

界
各
地
的
產
品
。

■ 2019年
■ 2020年

Order

Ord
er

Or
de

r

Order

50

45

40

35

30

3000

2500

2000

1500

1000

500

0

2020年

1/31
2/28

3/31 5/31 7/31 9/30 11/30 1/31 3/31 5/31 7/31 9/30 11/30
12/314/30 6/30 8/31 10/31 12/31 2/29 4/30 6/30 8/31 10/31

2019年

中國出口訂單走勢
PMI製造業新出口訂單
出口貿易額（左軸）

（億美元）

28.7

上月報51.3
2819

1、機械

2、家居園藝

3、消費電子

4、美妝個護

5、服裝

6、包裝印刷

7、運動及娛樂

8、建築

9、健康醫療

10、汽摩配
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