
北京冬奧會臨近，在冰雪經濟的加持
下，元旦假期京城消費紅火非常。以冰雪為主
題的活動為商場、購物中心吸引了不少人流。
北京市商務局3日發布元旦假日消費數據顯
示，重點監測的各業態企業實現銷售額38.9億
元（人民幣，下同，約47.75億港元），同比
增長18.8%。在江蘇， 「蘇新消費．冬季購
物節」 品牌活動持續發力，在元旦節日效應下
推動消費市場持續升溫。據不完全統計，元旦
3日小長假實現銷售額約78.5億元（約96億港
元），同比增長8.4%。

說走就走 穗室內滑雪場受捧
元旦假期各地冰雪主題旅遊增長迅速。

來自同程旅行的《2022元旦假期旅行消費數
據報告》顯示，滑雪場周邊酒店預訂量環比增
長140%，滑雪場門票預訂量環比增長
110%，冰雪世界類景區門票預訂量環比增長
220%。冰雪世界和滑雪，都進入了元旦假期
期間景區熱門出遊主題的TOP 5。

南方人對雪總是情有獨鍾。廣州95後姑
娘李思樂向來愛運動，自廣州融創雪世界開業

就很想去體驗一番。2日與閨密一起喝早茶時
突發奇想去體驗滑雪，於是兩人馬上通過APP
購買門票，來了一場說走就走的行程。 「新年
第一滑，感覺所有煩惱都在飛馳中被甩掉
了。」 李思樂告訴記者，因為沒有提前做任何
準備，3小時初／中級賽道的雙人票花了948
元，比平日貴了約20%。

視覺盛宴 吉林冰瀑奇觀吸客
3日，長春市最低溫度零下20℃，但並沒

有影響市民們出門玩雪的熱情。 「元旦三天假
期玩了三天的雪，太過癮了。」 長春市民許亞
平告訴記者，當下吉林省冰雪遊十分火熱，短
途旅行團一票難求。 「吉林市有非常專業的滑
雪場，其中北大湖滑雪場高級雪道十分陡峭，
可供專業的國際比賽，雖然不能參加冬奧，但
可以來這裏過一把癮。山頂的霧凇也非常美，
在這裏休息的時候可以拍出許多大片。」

記者走訪吉林多家旅行社了解到，目前
吉林省內和鄰省短途遊目的地以長白山、吉林
市為主，遊客皆為了滑雪、賞冰瀑及霧凇美
景。此外，吉林省長白縣望天鵝景區附近的冰

瀑這個時節最震感，許亞平告訴記者，這種半
冰半水、亦靜亦動的冰瀑奇觀僅在1月、2月
時候出現，所以來觀賞的遊客依舊絡繹不絕。

另據中國交通運輸部3日披露，元旦假期
3天，全國鐵路、公路、水路、民航預計發送
旅客8618.5萬人次，同比下降18.2%。

今年元旦假期，各地影院人氣爆棚，三
天總票房突破10億元，其中1日票房超4.7億
元，位列中國影史元旦檔首日票房第二。

2022年的元旦假期，內地迎來新一波消費小高潮，群眾出遊
意願回升，多元化消費場景 「百花齊放」 ，其中旅遊、餐飲、電影
和購物消費恢復尤為明顯。隨着北京冬奧會的臨近，冰雪經濟點燃
元旦消費，多家在線旅遊平台3日發布的假期數據報告顯示，短途
冰雪特色遊成今年元旦假期遊熱門主題，冰雪景區門票預訂量翻
番。北京、江蘇等地以冰雪為主題的活動為商場、購物中心銷售額
達117.4億元（約144億港元）。
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「延續了香港犯罪動作片的優秀傳統，古
天樂、張智霖、宣萱等演技、顏值在線，看他
們同框就已經覺得很圓滿了。」 元旦假期，電
影市場火爆，對於看港產片長大的廣州市民來
說，打卡《反貪風暴》系列的終局一戰，無疑
是最好的迎新方式之一。

《反貪風暴》系列堪稱近年最 「長壽」 電
影系列之一，憑藉七年五部作品成港片迷心中
經典IP。廣州各大影城紛紛力推最終章《G風
暴》，每天從早到晚安排十數場次。打開朋友
圈，也有不少人都曬出了《G風暴》電影票，大
家都在感嘆是 「回憶殺」 來襲。

從小就經常聽到一句廣告詞 「香港，勝在

有ICAC」 ，廣州市民陳志強對廉政公署的故事
非常好奇，《反貪風暴》系列前四部也已全部
打卡。元旦當天與妻子一起看了《G風暴》的陳
志強告訴記者，這次看IMAX的第五部，無論是
熒幕效果還是音響都更為強悍， 「記得第一部
的時候古仔還很年輕，第五部已經有點顯老
了，可惜再無陸志廉。」

「衝着古天樂去的，各種爆破場面看得特
別過癮，打戲也非常帶感。」 剛剛看完電影的
琳琳對演員們的表現印象最為深刻， 「尤其是
在廣東看港產片全程粵語，配上大灣區哥哥們
的臉，也是一絕。」 大公報記者 黃寶儀

2021年的最後一周，火鍋關鍵詞搜索量環
比上漲達60%，叮咚買菜日前發布的跨年消費
趨勢預測報告顯示，元旦期間單日鍋底銷量最
高料將達20萬份。重慶市商務委3日發布元旦消
費數據顯示，解放碑區域抽樣商場、購物中心
餐飲提升約30%，重慶天地餐飲提升約40%。

元旦約上好友吃麻辣火鍋，是重慶年輕人
最喜愛的跨年方式之一。今年元旦期間，周師
兄火鍋十八梯、洪崖洞、磁器口、解放碑等門
店人氣火爆，堂食滿座。重慶市火鍋協會秘書
長李乾惠介紹，重慶共計約有3.2萬間火鍋店，
按平均每間火鍋店每日銷售50桌火鍋計算，預
估元旦期間重慶的火鍋銷售約為480萬桌。

「天氣寒冷，吃火鍋的市民增多，火鍋底
料和火鍋配菜最近都賣得挺好，銷量比平時增
加了不少。」 重慶新世紀超市銷售人員稱。火
鍋作為重慶名片，火鍋底料亦成為重慶火鍋的
符號。近年來，火鍋底料市場份額在持續增
長。數據顯示，2020年火鍋底料市場規模約
250億元，預估到2025年可增至500億元。

大公報記者 韓毅

􀎠灣區哥哥􀎡效應 港產大片《G風暴》旺場
潮吃外賣火鍋 日售20萬份湯底

▲重慶火鍋餐飲店堂食滿座。 受訪者供圖

同日，春運車票亦正式開
售，一年一度的 「搶票大戰」 隨
即拉開大幕。2022年鐵路春運

自1月17日開始，2月25日結束，共40天，全國鐵
路預計發送旅客2.8億人次，同比增長28.5%。與
人們渴望回鄉的熱切心情相呼應，各路 「搶票神
器」 也再次登場。連日來，大公報記者了解到，
「加速包」 並不能優先購票，但選擇花錢買概率甚
至只圖心理安慰的購票者仍大有人在。

搶票APP層層加價 買者只圖心安
每逢重要節假， 「一票難求」 似乎已成常態，

由此也成就了各路 「搶票神器」 的商機。大公報記

者了解到，目前，除攜程、飛豬等在線旅遊平台
外，高鐵管家、熊貓票務、智行等訂票平台均有搶
票產品。升級服務也層層加碼，飛豬APP上，從低
速升至光速共有3個等級，每升級一次是20元（人
民幣，下同）。平台還會提示：低價搶票成功率
低，+20快速搶票成功率高。在另一款搶票APP
上，也將 「服務」 細分為快速、高速、極速、光
速、VIP等五個等級，平均每升級一個檔次，用戶
需要支付10元上下的 「提速費」 。

近日，12306表示，消費者使用 「加速包」 並
不能擁有優先購票權，無論哪款購票軟件都需要在
鐵路12306購票系統排隊。當對應的車次、席別有
退票時，系統將自動購買車票。也就是說，所有搶

票軟件的盡頭都是12306。而不少返鄉者仍表示，
一方面對這些軟件神器的功能心存僥倖，另一方
面，至少能買到一份 「心理安慰」 。

「所謂的搶票軟件就是用技術手段來不斷地刷
新信息，提高信息提交速度。」 中國互聯網協會法
工委副秘書長胡鋼近日表示，事實上，現在沒有任
何一家平台敢保證自己完全能搶票成功。

中國鐵道科學研究院12306技術部主任單杏花
近日亦表示，第三方搶票軟件迎合旅客需求，但會
導致12306系統服務癱瘓，消耗資源。此外，搶票
軟件退簽處理規則上和規範的社會標準不一致，存
在多收旅客退票手續費和改簽費。因此呼籲返鄉者
理性購票，勿輕信各種宣傳。大公報記者 張寶峰

春運火車票開售 旅客料達2.8億人次
特 稿

▲3日，來自北京延慶各鄉
鎮的100餘名滑雪愛好者
在北京萬科石京龍滑雪場
展開較量。 中新社

▲元旦假期，遊客在北京
世界公園 「冬日戀歌」 冰
雪主題巡遊中和 「小雪
人」 合影。 中新社

▲遊客在甘肅敦煌沙漠露
營基地的 「沙漠滑雪區」
享受滑雪樂趣。 中新社

▲雲南昆明的小朋友跟隨家人來到融創雪世
界體驗滑雪的樂趣。 中新社

▲3日起，旅客可通過網絡和電話購買春運火車票。
圖為3日旅客在南京火車站出行。 中新社
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冰雪旅遊迎熱潮

冰雪旅遊產品環比增幅
滑雪場門票預訂量環比增長 110%
滑雪酒店預訂量環比增長 140%

冰雪世界門票預訂量環比增長 220%

景區熱門出遊主題
•自然風光
•冰雪世界
•主題樂園
•園林古鎮

•滑雪
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