
2022年8月12日
星期五

責任編輯：寧碧怡

B3
副刊

小
公
園

韓國Mnet電視台計劃於明年上
線推出的全新選秀節目《Boys
Planet》近來公布報名方式，與上一
屆的女子選秀《Girls Planet 999》
不同，《Boys Planet》不再將選手
範圍限定在中日韓三國，而是擴大到
全球選手都可以報名參加。這不僅意
味着參加節目的選手來自世界各地，
節目受眾拓寬到全球市場，也意味着
未來這個節目中將誕生一個國際男
團，其運營範圍也勢必將放眼全球粉
絲市場。

結合近日公布的韓國女子團體
BLACKPINK的全球巡演，以及BTS
防彈少年團與全球串流平台Disney+
合作推出的包括紀錄七位成員日常的
原創紀錄片在內的五個節目等消息，
Kpop（韓國流行樂）對於世界市場
的雄心已經完全彰顯。

從電影、電視、綜藝節目到
Kpop，越來越多的韓國文化產業成
功打入世界市場，其發展速度之快令
人咋舌。然而回溯過往，會發現這並

非一日之功。韓國從本世紀初便開始
制定 「文化強國」 相關政策，之後不
斷誕生 「爆款」 娛樂產品風靡東南
亞，至我們所眼見近幾年在全球範圍
的起飛之前，其本身已經形成了強大
的文娛產業內容製造能力、創造力和
完善的產業機制。北京大學電影與文
化研究中心主任戴錦華上個月接受媒
體採訪時更直言早在十多年前 「韓國
電影人已經清晰地看到了荷里活的頹
勢，他們有極大的野心，想要取而代
之。」

看看身邊正摩拳擦掌準備購買
BLACKPINK香港站演唱會飛的朋
友，筆者也不禁有些躍躍欲試，嘆一
聲Kpop 「實紅」 。

站、走、跑、跳、踩、踢、蹬，
全要靠腳。這是普通人的腳。大俠可
以練 「無影腳」 絕技；有些名酒請妙
齡少女用腳踩酒曲釀出來的，這樣的
腳，境界就拉升了不少。

《水滸傳》裏，最有名有兩腳。
一是魯提轄拳打鎮關西之前，先是
「往小腹只一腳，騰地踢倒了在當街
上」 ，接着踏住鄭屠胸脯，就勢下
拳。這 「三拳」 名揚幾百年，而關鍵
的 「一腳」 卻鮮有人提及，着實不太
公平。

另一腳就令人印象深刻了。武大
郎捉奸，被西門慶一腳踢傷心窩，
卧床不起，然後被潘金蓮毒殺，然
後武松歸來，為兄報仇。算起來，
這兩腳，改寫了很多人的人生。魯
達一腳踢倒鄭屠，也將自己踢出了
體制外，就此淪落江湖；西門慶則
乾脆將自己和潘金蓮踢到了閻王殿門
口。

王熙鳳的虎威不遜於魯達，跋扈

也不在西門大官人之下。賈璉與鮑二
家的偷情，被鳳姐撞上， 「一腳踢開
門進去，不容分說，抓着鮑二家的撕
打一頓。」 等等，大家閨秀，不該是
三寸金蓮的小腳嗎？怎能一腳踢開門
呢？

清朝前期，纏足是個敏感話題，
漢女裹腳，而滿女則不裹腳。曹雪芹
在這個話題上採取了模糊戰術。除了
「一對金蓮」 的尤三姐、 「蓮瓣無

聲」 的晴雯等少數人外，大部分女子
似乎都不裹腳。而鳳姐這一踢門，則
證明她是確鑿的大腳。歷史學家王玉
哲教授一九五○年代在南開大學教書
時，曾以此為題啟發學生應學會見微
知著。不料，有 「正能量」 超標的學
生，舉報王先生不務正業，並貼出一
張 「鳳姐的腳」 的漫畫，將王熙鳳的
扮相安到王先生頭上。

此事對王先生打擊很大。做事做
學問，有留意 「鳳姐的腳」 般的細緻
態度，是大有裨益的；而最怕的，則
是有人伸出大腳使絆子，那力度，比
「鳳姐的腳」 重得多。

鳳姐的腳 書單開法

笑鷗與笑翠鳥
人們常說，聞聲識鳥，因為每

一種鳥都有自己獨特的鳴叫聲，有
鳥類自己的語言。有不少久經訓練
的鳥類專家和觀鳥愛好者，聞其聲
能辨其形，很是神奇。但有幾種鳥
的叫聲太魔性，以致難以分辨，聲
源究竟是人類還是鳥類。發出酷似
人類笑聲的鳥類，包括笑鷗、笑翠
鳥、銀鷗、綠啄木鳥等。

七月十二日，在上海崇明島東
灘鳥類國家級自然保護區，來了一
位不速之客。一隻笑鷗和一隻普通
燕鷗打鬥時，被科研人員發現並記
錄下來。此為這一外來物種在內地

首次被記錄。此前，笑鷗在台灣地
區有過零星記錄，二○○八年，一
隻笑鷗成鳥在嘉義布袋出現；二○
一○年，宜蘭又發現一隻笑鷗幼
鳥，藏身在一群黑尾鷗之中。

笑鷗是一種中型海鷗，主要在
北美洲和南美洲的海濱繁衍生息。
笑鷗是集群動物，為何單獨有一隻
笑鷗現身崇明島？專家估計是偏離
群體路線的一隻迷路的笑鷗。

笑鷗會發出像人類一樣的笑
聲，並因此得名。笑鷗的叫聲包括
帶鼻音的 「ha-ha-ha-ha」 ，以及
較尖厲的笑聲。有人形容笑鷗的叫

聲難聽，但細聽網上視頻所記錄的
笑鷗叫聲，卻很有感染力，聞者多
會跟着哈哈大笑。

另一種讓人不由自主地跟着笑
起來的，是酷似人類狂笑聲音的笑
翠鳥的叫聲。笑翠鳥的家鄉在澳
洲，是肉食性鳥類。相傳澳洲原住
民認為笑翠鳥的叫聲是天神的信
號，會給大地帶來晨光，因此笑翠
鳥又被稱為 「澳洲叢林居民的時
鐘」 。

台北市立動物園於二○一六年
引進了一雄一雌原產於澳洲的笑翠
鳥，並於二○二一年成功繁殖，笑

翠鳥家族從小倆口變成一家五口。
每天的清晨或黃昏，笑翠鳥叫聲此
起彼伏，像魔幻笑聲 「五重奏」 ，
為苦疫情久矣的人們療癒身心。

而綠啄木鳥的叫聲，遠處聽
來，就像一個人在壞笑。據說，動
畫片中的部分笑聲，正是模仿綠啄
木鳥的叫聲而來。

􀎠韓流􀎡

美國時尚雜誌《士紳》推出了 「所
有男人都該讀的八十本書」 。二○一五
年，該刊也推出過這一榜單，其中，女
性作者的書只有一本，而非白人作家的
作品也不足百分之十。為此，他們遭到
了來自互聯網各個角落的批評。對此，
該刊自認 「我們活該」 。今年吸取教
訓，增加了女性作者和非白人作者的比
重，大名鼎鼎的小說《使女的故事》也
被列入榜中。

這則消息讓我想到了很多。開列書
單之舉，由來已久。在傳統社會，這更
多是一種士人學者間的專業活動。張之
洞的《書目答問》久負盛名，初衷是回
應諸生不知 「應讀何書」 及 「書以何本
為善」 而開列的書單。到了現代社會，
人們受教育程度普遍提高，大眾傳媒日

趨發達，讀書的人越來越多了，書單擔
負起了公共知識建構的功能。

書單的形式多種多樣，不拘於一
格。報紙雜誌上的當季新書目、名人薦
書，文化網站上的圖書排行榜，圖書
館、書店裏的新書展示台，本月推薦
榜，都不妨視為 「書單」 。據我所知，
有些人閱讀偏好堅定，從不會被書單影
響，任你名人加持、銷量冠軍，依然
「我讀我素」 ，一意孤 「讀」 。但對多
數讀者而言，書單直接影響着閱讀。

為此，書單的製作者似應自覺肩負
的文化責任，在圖書、作者的遴選上多
下些功夫。最重要的一條，我以為是維
護和促進閱讀多樣性。以前舉《士紳》
書單為例，或許，男性讀者天然傾向於
閱讀男性作家的作品，如果真是這樣，
那麼，書單中就更應多推薦女性視角的
圖書。這就像有智慧的人生導師，對那
些天性謹小慎微者，總會鼓勵大膽嘗
試，而對敢於任事者，則要多勸一句凡
事三思而後行。更何況，在如今這個網
絡算法橫行的時代，個體偏好在不知不
覺中被不斷地強化。真人遴選出的 「書
單」 ，就更應該體現 「手作」 特色，使
閱讀塑造心智的作用發揮得更加充分徹
底。

從文以來，與報刊、出版社、影視
公司多位編輯合作過，與本人專欄近三
十年對接的編輯就有十位，有的無緣謀
面，有的交了朋友。和一些編輯交往雖
只限寥寥數語，但以自己的年紀閱人，
還是能知對方二三品性。幸而所遇編輯
大多專業，合作平順。

外人常認為編輯不過是為作者執正
文字，查核資料，是 「為他人做嫁衣
裳」 。這實在是個誤解。今天我還能守
住從文的初心，實有賴編輯的鼓勵與推
動。

感激遇上過不少好編輯。他們有的
是成績斐然的作家，審美、知識、文字
功力已屬上乘，評閱稿件的意見叫人心
悅誠服；有的專事編輯多年，發掘過好

作品，扶植過好作者，他們判識作品的
敏銳與引導新人的耐心，也令人深懷敬
意。

我早期有些作品要經編輯指點打磨
後才能 「出街」 ，體量大的作品如影視
劇本更是如此。修改時要懸樑刺股，常
想放棄，編輯就守在身旁邊獻計邊鼓
勵。我在內地電影公司工作時的編輯同
事，一旦判斷來稿有苗頭，作者有潛
質，便會去信、去電話甚至坐火車搭飛

機到作者家裏去，與作者研討修改方
案，務求磨出好作品。他們為約稿、改
稿離家數天，是家常便飯。有時一部好
作品有數家機構爭奪，為了自己公司的
利益，編輯還要使出社交功力。

這些編輯界的舊人舊事至今仍不時
為業界津津樂道。當下的作者與編輯風
格，網絡時代重新定義了他們工作的形
式及文字的面貌，又是另一個時代的
了。

收到改版通知，拙文是《人與歲
月》的末篇。花開自有落日，人來也有
歸時，就此辭別與謝過多年來與拙欄相
關的朋友。惟信 「人與歲月」 的活水，
還將長流不絕。

線上會面於現今世代無可避免，尤
其仍在職場打拚的人，參加各式各樣線
上面試、會議、研討會，已成工作重要
的環節。人要積極適應時代的改變和需
要，既然線上會面普及，理應多注意相
關禮儀，在鏡頭前予人良好印象，不要
失禮。許多人只要在私人環境，儀式感
欠奉下，自然就會處於鬆懈狀態，打
扮、神情與坐姿等跟實際會面相距甚
遠，容易讓人感覺缺乏誠意與幹勁。倘
若要透過線上會面決定合作對象，遇到
連在鏡頭前也注重形象和穿戴整潔的
人，我會覺得對方的自我要求與嚴謹度
也相對較高，對其執行工作的能力也更
有信心。

不要以為不入鏡的事情就無人知
曉，除非如專業新聞主播般素有訓練，

能夠上身行政人員裝束，下身運動褲球
鞋也能以優雅的態度出鏡，否則請穿着
合宜的裝束出席會議，因為微表情與小
動作會出賣參與者狀態的真相，也可大
大減少萬一需要離開座位時出洋相的機
會。同公司的人也許會互相包容，別人
可不想一本正經地付出時間跟穿着悠
閒，而且一眼看穿是殘舊家居服的人作
公務上的交流。

除非是參加線上會議的新手，否則
請花點時間弄弄燈光、背景與鏡頭位

置。今時今日還要忍受別人全程以下巴
或鼻孔入鏡，真的超嘔心，拿點東西把
電腦托高與添購一支補光燈就能解決的
問題也不處理，教人如何有信心委以重
任？也許有人會反駁，線上會議是可以
不露面的，犯不着那麼緊張。我只想
說，同事間日常的交流是可以的，但如
輩分或職位較高的人也願出鏡時，如苦
主般堅持不露面是無禮又奇怪的選擇。
某次接受訪問，我與別的受訪者皆從容
現身，能透過語言和表情了解彼此的意
見和感受，偏偏訪談主持人卻表示沒準
備出鏡，其實真的很難說得過去，雖則
他言辭有禮，但嘉實全程只看着一個動
漫人物的頭像接受正式訪問，可感受不
到十足的尊重。

線上會面的禮儀

敬謝與拜辭

內地防疫政策中常見此類表述：
「非必要，不……」 。 「非必要」 的行

為包括：出行，離市（省），出境等。
新冠病毒傳染性強，應當加強防範。但
前提該是防疫舉措有理有節。長期封禁
給經濟、民生、健康等帶來的嚴重後果
有實際數據為證，也有眾多專家發表過
宏論。我更感興趣的是區分必要、非必
要的標準及由此反映的社會生態。

粗茶淡飯能吃飽，考究烹飪有必要
嗎？白開水能解渴，茶、酒、咖啡有必
要嗎？寒衣保暖，講求美觀有必要嗎？

片瓦蔽身，裝修有必要嗎？工具書、技術手冊足以
指導生產、生活，文學、藝術有必要嗎？在家鄉能
養家餬口，去異地謀生有必要嗎？外出旅遊有必要
嗎？

生存所需的物質條件遠比我們想像得少，但人
之所以為人，就在於有情感，有夢想，愛折騰。而
擁有 「折騰」 、 「任性」 的自由是一種特權，也是
文明進步的標誌。馬斯洛將個人需求分為生理、安
全、社交、自尊、自我實現五個層次。從生存、溫
飽到小康、富裕，物質、精神雙文明也是全民族的
夢想。衣食無憂外，友情、親情、人與人的維繫是
心理健康的保障。到公園散步、外出買菜都被禁，
我們才意識到詩與遠方不只是 「文青」 的無病呻
吟。何況禁果越禁越香。豈不見封控期間咖啡、蛋
糕、 「肥宅快樂水」 的需求不降反升，讓人魂牽夢
繞？

知堂云： 「我們於日用必需的東西以外，必須
還有一點無用的遊戲與享樂，生活才覺得有意
思」 。解決了生存危機後，那些 「非必要」 、非功
利的活動才能為生命賦予意義，給人繼續前進的希
望與勇氣。

必
要
不
必
要

皇宮裏的御藥房是什麼樣？御
醫如何為皇帝、帝后或妃嬪治病？
近年來，宮廷醫學愈來愈受到大眾
的關注。故宮博物院在永和宮正殿
和後殿推出了常設展覽 「誠慎仁術
──清宮醫藥文物展」 ，這也是故
宮醫藥文物首次 「走出」 庫房，為
觀眾揭開宮廷醫藥的神秘面紗。

醫藥文物是故宮博物院眾多收
藏中富有特色的門類，故宮博物院
收藏醫藥文物共三千多件，大致可
以分為藥物、藥具、檔案、藥方、
仿單等五大類別。 「清宮醫藥文物
展」 遴選的九十件文物裏，既有中
藥藥材，又有來自異域的外國藥

物，以及各種各樣的醫療保健器具
和不同名目的檔案簿冊。通過這些
文物，可以揭示清宮醫療的歷史狀
況，進而窺見清代宮廷生活之一
斑。

在這些展品中，黑漆描金雙龍
紋藥櫃（附圖）頗引人注目。此藥
櫃是明代萬曆年間的一件傢具，原
屬清宮舊藏，是明萬曆年間太醫院
專用的皇家御製藥櫃，現藏於故宮
博物院。藥櫃高九十四點五厘米，
橫七十八點八厘米，縱五十七厘
米。櫃四面平式，長方形雙門作對
開，櫃門有 「腰串」 兩根， 「格子
門」 式樣，為當時慣用的做法。通

體黑漆描金，是明萬曆時期描金漆
的代表作之一，由此可以一窺當時
描金漆的高超技藝。藥櫃外部以龍
紋裝飾為主，櫃門內側則描繪花卉

圖案，櫃背面有泥金填刻楷書 「大
明萬曆年造」 六字款。

藥櫃內部為八方轉動式抽屜
架，上下安架，每面十個，兩側又
各有一列十個抽屜。每個抽屜內分
三格，盛放不同藥物。僅這一件藥
櫃，就可盛放藥品多達一百四十
種。每個抽屜表面都有塗金名籤，
標明每種藥物的名稱。

故宮裏的􀎠誠慎仁術􀎡
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