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利用動漫IP（知識
產權）打造城市吉祥
物，拉動城市經濟發
展。由長白山旅遊文化

體育產業發展中心與吉林銀融科技共
同打造的長白山特色旅遊商品的線上
線下購物平台 「長白山禮物」 ，其旗
艦店在開業不足40日的門店銷售超過
50萬元（人民幣，下同）。較早前已
推出 「長春禮物」 文創系列的愛未來
文創集團，其創始人艾立兵表示，當
下盛行的文化旅遊反映了人們需求變
化新趨勢，文化屬性的需求被激發，
旅遊方式已從簡單的觀光旅遊變為體
驗遊、紀念遊、文化遊， 「動漫+區
域文化」 是可行的。

愛未來文創集團較早前也推出
「長春禮物」 文創系列，天池形狀的

煙灰缸、耳飾，還有長白山元素的T
恤、錢包、帆布袋等的文創作品也即
將面向市場推出。艾立兵表示，2021
年全年長白山的旅遊人數高達227萬
人次，旅遊收入19.3億元，2022年客
流量單月同比增長31%。

艾立兵認為，將長白山獨有的古
老傳承賦予新色彩，以滿足越來越多
追求多元化和個性化的旅遊消費者的
需求。市場可以通過比如產品模型、
用戶模型、運營模型、跨界創新來實
現商業變現。

《鎖龍》
的主角圍繞着延
邊、老爺嶺、牡丹江
等吉林各個地區，吃盡
紅燒肉、小雞燉蘑菇、灶台
魚、米腸等標誌性東北菜餚，
吸引粉絲來長白山、龍潭山打
卡；也帶火了各式東北美食。據
後台數據顯示，《鎖龍》漫畫56%
以上的讀者的IP（網際協議）地址
都是香港、澳門和江浙等地區。有很
多鐵粉在看了漫畫後，特意來長白
山、龍潭山和漫畫裏的場景對比。
「我最想去東北品嘗《鎖龍》第22話

的紅燒肉和小雞燉蘑菇，看着漫畫裏
的美食，就激起了我去品嘗的興
趣。」 2018年來自廣州的梁照敏就為
此飛到東北品嘗美食。

吉林紫晶動漫科技開發創始人胡
志軍也相信，動漫其實可以很好地和
旅遊業相結合，通過擴大動漫的
影響力，以動漫產業的延展
性，在吉林打造如《大魚海
棠》中的福建客家土樓、
《尋夢環遊記》中墨西
哥小鎮等，可以覆蓋旅
遊產業吃住行放購娛
等全部環節的城
市中心或地
區。
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「近些年國漫真的都很棒，畫風和
劇情都很精良。」 來自吉林的資深二次
元譚邯月表示，她每次在追一部動漫
時，都會收藏該動漫一系列的產品。越

來越多動漫IP（知識產權）商品受到年輕人喜愛，
IP已經掀起了新一輪的消費熱潮。

富有中國特色的IP在國內動漫中出現的頻次正
在提高。根據為用戶提供漫畫文娛產業相關資訊的
三文娛統計數據，2015年至2020年，共有119部備
案動畫電影講的是中國經典神話人物的故事。動漫
產業壯大帶來動漫IP水漲船高，譚邯月說，她最喜歡
的國漫就是哪吒系列，哪吒電影上映後，她都會在網
上買了不少明信片和徽章，也為抽到哪吒而花大錢買
了很多盲盒。身為一位小學美術老師的她，感受到更多

的動漫IP狂熱者屬00後，甚至10後的學生。
《鎖龍》的人物服裝以滿族長袍和傳統旗袍為主。女

主角烏拉使用的武器是一把大剪刀，她的技能是剪紙和摺

紙，靈感也是來自東北的剪紙。《鎖龍》累計收益已超過
200萬元人民幣。邢斯平透露，漫畫團隊目前也會創作一些
如鑰匙扣、鼠標墊等 「只送不賣」 的周邊產品，透過平時
在線上組織一些抽獎活動、或粉絲要求的一些漫畫原圖等
回饋粉絲。團隊也希望與吉林的二次元相關企業一起打造
動漫產業鏈，把小說、漫畫、動畫、遊戲、有聲、周邊
COSPLAY等聯合起來。 「現在我們也正聯繫吉林省內其他
的動漫或文創產業，力求在吉林省實現全產業鏈的創收增
效。」 邢斯平表示。

乘國漫東風 掀起新一輪消費熱
創收
增效
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吉林省動漫產業的發展
由來已久。新中國第一部動
畫片原來是由吉林的公司製
作的；中國第一所專門培養

動漫遊戲人才的高等學府也是位於吉林。
1947年開始攝製、1948年發行的《甕

中捉鱉》，是由長春電影製片廠（當時名
為東北電影製片廠）出品的。2006年6月
創建的吉林動畫學院也是中國第一所專門

培養動漫遊戲人才的高等學府。學校下設
動畫藝術學院、漫畫學院、遊戲學院、設
計與產品學院等12個學院及體育俱樂部。
據了解，該學院也是亞洲最大的國家級動
漫產業和動漫教學研究機構。2009年，學
院就推出了一部關於長白山的原創動畫
《長白精靈》，透過中央電視台向外展示
吉林省的自然風光、風土人情和關東文
化。

風行漫畫及整個團隊都是土生土長的
吉林人， 「團隊從1999年成立到現在已經
有20幾年了，我們一直深耕吉林這片土地
上，用漫畫去傳遞東北本土文化。」 邢斯
平介紹， 「動漫環境越來越好，家鄉的年
輕學員也多了起來。」 團隊會把沒有任何
美術基礎的愛好者一點點培養成可以上手
工作的畫師，再一步步扶持新人製作項
目。
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東北民間文化再創造 推動經濟轉型
當老工業基地遇上動漫 民謠碰到唱跳
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據艾瑞諮詢數據，2020年中國動漫產業總產值達
2212億元（人民幣，下同），同比增長11.7%。文化
消費水平的提高帶動動漫產業高速發展，前瞻產業研
究院整理的數據顯示，至2026年，中國動漫產業市場
規模將超4500億元。iResearch騰訊研究院綜合測
算，網絡漫畫市場規模已由2016年的3億元快速增長至
2020年的33.5億元。

「長白山天池水怪傳聞究竟是不是真的？天池水只
有出水口，沒有進水口，水位為何幾百年不變？這麼大
的水池為什麼一條魚也沒有？清朝為何要封山200年？一
系列的傳說至今仍眾說紛紜，長白山太神秘，這對於文藝
創作者來說就是最好的素材。」 邢斯平表示，《鎖龍》漫
畫就是在這樣地域文化背景下應運而生。邢斯平介紹，
《鎖龍》以長白山與松花江的民間傳說──黑龍與白龍之
鬥為原型，集合東北傳說、東北靈獸等元素，在主打漫畫垂
直領域的 「有妖氣」 平台上連載5年，即使在35話後開始付
費觀看，漫畫仍然取得點擊量1.2億的成績。目前，《鎖龍》
穩定在平台精品Top榜前10，累計收益約200萬元（約227萬港
元）。據最受付費用戶歡迎的國產漫畫榜（2022年4月1日）數
據，該漫畫累計熱度值1.2億、收藏值198.3萬。

《鎖龍》漫畫5年累收227萬
邢斯平透露，1.2億的點擊量為《鎖龍》帶來200萬

元的收益。而一些優質漫畫還能收到月票作為額外收
入。人氣不錯的話，每個月來自讀者的月票收入也

很可觀，以《鎖龍》為例，連載5年時間裏，每個
月的月票收入就在幾千元不等。

2020年，在第十六屆中國國際動漫節
上榮獲 「金猴獎」 動畫短片金獎的《生生

不息》亦是來源於長白山文化。短片
以長白山的雪景、松鼠、東北虎等

題材，刻畫松鼠一家在四季分
明自然界中與各種生命間和

諧共生，以水墨畫為主
體表現了自然界中

生靈的生生不
息，民族

拚 搏

向 上
的頑強精
神。短短幾分
鐘的《生生不息》，
是導演史國娟和團隊用了兩
年時間製作而成的。史國娟受訪時表
示， 「在題材背景上我一直根植北方文化，尤其是圍繞東北長白山文
化地帶，探索多年，對長白山地區的人文歷史、自然景觀，生態樣貌
有大量的創作心得，家鄉的風土人情成為我繪畫創作的主要內容。」

中國美術家協會動漫藝術委員會副主任金城相信，《生生不息》
或將帶來水墨動畫未來的變革。

圍繞長白山 挖掘冰雪文化
2019年2月，中國第一部主打冰雪產業、大美長白山的動畫電影

《參娃與天池怪獸之瑞雪兆豐年》在全國2000家影院線同步上映，該
片在延伸吉林冰雪特色文化、長白山、人參文化基礎上，還將民謠歌
曲以唱跳的形式展現在影片中。 「加入地方風景或文化習俗，除了讓
作品本身更具真實感和內涵外，還能在潛移默化間影響觀眾對當地的
認知和期待。」 《參》動畫影片出品人、吉林紫晶動漫科技開發創

始人胡志軍表示，冰雪產業是吉林的優勢產業，對其挖掘，
不能僅停留在遊樂戲雪階段，應該更多地關注其中的

文化精華，只有將 「文化臉譜」 打好，冰
雪產業才更有面子。

首部國產動畫發源地 動漫人才輩出
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吉林主要動漫IP
「長白家族」

「長白十六峰」系列

「長春禮物」系列

大公報記者整理

「長白家族」 是一群生活在長白山脈
的仙靈。包括中華秋元鴨 「元元」 、
人參 「鑫鑫」 、神鹿 「金茸」 、還有
由天池靈氣幻化而來的靠山 「天池靈
寶」 。 「長白家族」 還上線了微信表
情包，面向大眾傳播長白山文化，講
好長白山故事
講述長白山第一任縣令劉建封登上天
池為天池諸峰命名故事的文創產品。
「長白山十六峰」 書籤上，十六峰各
具特色
愛未來文創集團與政府相關部門合
作，開發設計的系列產品。從東北方
言系列布袋到T恤、蒲扇、文創月餅
等手工藝品和食品

中國動漫產業市場規模預測中國動漫產業市場規模預測
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▼風行漫畫總
策劃韓鋒在公
司文化牆上手
繪《鎖龍》。


