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「我本來只是想買個
山東的章丘鐵鍋，結果在年貨大街
迷失了方向，闖進 『北京』 ，還順手買了兩
隻醬肘子。」 菜菜自詡 「購物達人」 ，因此
當得知有 「元宇宙年貨節」 後，便第一時間
以 「數字分身」 進入試玩。

菜菜告訴記者，年貨大街的入口有些像
電視劇 「長安十二時辰」 裏的街道，紅金相
間的立柱上，掛着一串串金色的大燈籠，再
加上隨處布置的射燈及閃動的大屏，將整個
入口處襯托得熱鬧非凡。身邊還跑動着其他
消費者的 「數字分身」 ，有的急匆匆一閃而
過，有的則駐足欣賞煙花。當兩位 「數字分
身」 相遇時，頭頂還顯示了 「悄悄話」 的按
鈕，為互動增添了更多的樂趣。

10省市年貨上線點一點貨比三家
「我在年貨大街遇到的 『數字分身』 ，

有的衣着華麗，有的像我一樣幾乎是在 『裸
奔』 ，最開始還納悶着，後來發現我買了醬
肘子以後，就獲得了購物積分，然後就能兌
換道具了。」 記者了解到，這個元宇宙年貨
大街折合線下面積超30000平方米，展示了
數萬款年貨商品。消費者購買特色年貨後，
便可兌換及裝扮30款特色 「虛擬」 年貨道
具。

而作為 「元宇宙年貨節」 的重頭戲，來
自山東、廣東、北京、浙江、天津、四川、

廣西、江西、雲南、蘇州
等10省市的年貨商品，也

從線下搬到了線上。在每一個省市獨有的年
貨街區上，不僅能看到來自當地商家的直播
帶貨，每一個商品上都有一個圓圓的小亮
點，點開以後，不僅能看到推薦商品，還能
查看同款進行比價，方便以最優惠的價格買
到心儀的年貨。

瞬移式逛街嶄新虛擬體驗
記者排隊進入年貨大街，得到了一個

「數字分身」 ，便能在元宇宙中漫跑，進入
不同的店舖中觀看直播，或點擊商品詳情進
入到購買頁面。若點擊頁面上的地圖，也可
實現瞬移，抵達記者想去的街區。不過，在
操作中，記者依然會感受到明顯的卡頓現
象，尤其是當 「數字分身」 跑快一點的時
候，頁面會有短時間的停頓，甚至發生閃退
的情況。

「在電商行業，搭建一個虛擬空間集中
線上展示不是那麼容易，要做到既保證用戶
的虛擬體驗感、又有足夠多的品牌、主播，
提供多種場景和玩法，需要技術和運營兩方
面的積累。」 在比達諮詢分析師李錦清看
來，現在元宇宙和各個行業的結合還在摸索
中，電商、直播也同樣如此，具體的形式沒
有固定模式，也沒有對錯。 「在已具備相關
技術、用戶對相關概念有了一定認知的情況
下，行業頭部企業先行先試利大於弊。」

傳統春節置辦年貨，遇上
元宇宙，會碰撞出什麼樣的火花？記者了解
到，作為2023全國網上年貨節的重要系列活動
之一，淘寶推出了首個 「元宇宙年貨節」 。北
京的醬肘子、山東的扒雞、四川的火鍋底
料……來自全國十省市的直播主在各大街區推
銷數萬款年貨商品，消費者以 「數字分身」 一
鍵瞬移各處下單購物，還能多人同屏共賞煙
花，邊玩邊買，也還原了濃濃的中國傳統年
味。

元宇宙年貨節元宇宙年貨節 數字人邊玩邊買數字人邊玩邊買
萬款商品沿􀎠街􀎡叫賣 一鍵直達門店落單

大公報記者 俞晝報道
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【大公報訊】記者朱燁北京報
道：12日，中國商務部發言人束玨
婷回應 「如何促進內地與港澳經貿
合作、提升內地與港澳貿易投資自
由化便利水平」 時表示，未來將從
三個方面發力。

束玨婷表示，新征程上，我們
將認真貫徹黨的二十大精神，全力
支持香港、澳門發展經濟、改善民
生，破解經濟社會發展中的深層次
矛盾和問題，更好融入國家發展大
局。 「一是穩步推進內地、香港、
澳門三地共建單一自貿區工作。」
她說， 「我們將與香港、澳門特別
行政區政府一道，完善內地與港澳
關於建立更緊密經貿關係安排制度
體系，穩步推進三地共建單一自貿

區磋商工作，提升內地與港澳貿易
投資自由化便利化水平，推動三地
要素高效便捷流動。」

她指出，二是積極參與建設粵
港澳大灣區。我們將加快落實商務
領域支持粵港澳大灣區建設若干政
策措施，支持粵港澳大灣區提升市
場一體化水平，打造國際一流營商
環境。

「三是大力支持香港、澳門發
揮自身優勢，在構建新發展格局中
發揮更重要作用。」 她稱，我們將
繼續支持香港、澳門打造共建 「一
帶一路」 功能平台。同時，支持香
港、澳門同各國各地區開展更加開
放、更加密切的交往合作，支持香
港盡早加入RCEP。

【大公報訊】據記者喬輝、王月
呼和浩特報道：距離春節還有10
天，中國各地的年宵花拉開熱銷大
幕，其中來自內蒙古庫布其沙漠腹地
的蝴蝶蘭備受熱捧。

記者從阿里巴巴集團旗下新零售
平台盒馬發布《2023年宵花城市排
行榜》中發現：目前已上線的近80
款年宵花中，蝴蝶蘭 「熱力」 名列前

茅，北京、廣州、佛山、深圳、上
海、西安等城市的蝴蝶蘭銷量均闖入
前3位。

去年，盒馬抓住春節期間花卉需
求量大增的機遇，與來自內蒙古庫布
其沙漠腹地的蝴蝶蘭基地合作，利用
當地獨特的光照、水源等自然條件和
數字化種植，培育出 「沙漠蝴蝶
蘭」 。目前，沙漠盒馬村有220多萬
株種苗，100多個蝴蝶蘭品種，每年
研發推廣10-20個新品種。

以往行業內現狀普遍是 「南花北
調」 ，即由昆明、福建等花卉主產區
向北方地區輸送花卉。 「沙漠蝴蝶
蘭」 的出現，實現 「北花南調」 的反
向輸出，將西北地區內蒙古的蝴蝶蘭
調運至上海等南方基地催花，最終供
應到盒馬各門店。物流上，以北京為
例，沙漠盒馬村的蝴蝶蘭，運到北
京，不到12個小時，比雲南北上的
鮮花用時更短。

【大公報訊】記者倪巍晨上海
報道：國家統計局數據顯示，去年
12月中國CPI同比上漲1.8%，漲幅
較前值提升0.2個百分點；CPI環比
從去年11月的下降0.2%，轉為持
平。

當月，PPI同比下降0.7%，降
幅較前值收窄0.6個百分點；PPI環
比從去年12月的上漲0.1%，轉為
下降0.5%。至此，2022年全年，
CPI同比上漲2%，PPI同比上漲
4.1%。分析稱，CPI同比漲幅的擴
大，或與線下活動逐步修復，以及
服務業價格上漲等有關。

植信投資研究院研究員丁宇佳

認為，豬肉價格和油價的下行，令
上月CPI環比走勢弱於季節性。他
續稱，儘管去年12月各地感染人數
的上升對消費帶來一定壓制，但市
場主體預期的好轉，對價格端起到
明顯提振作用，並推動核心CPI同
比小幅上漲。

展望2023年，申萬宏源證券
首席宏觀分析師秦泰判斷，在食
品、能源等供給壓力緩和背景下，
今年全年中國面臨的整體通脹壓力
相對可控， 「本月CPI同比漲幅或
因 『春節效應』 沖高至2.7%左
右，此後會快速回落，預計2023
年全年CPI同比均值約2%」 。

1月12日上午，圓滿完成各項海試目標任務的全
球首艘智能型無人系統科考母船 「珠海雲」 順利入泊
母港──珠海高欄港三一海工碼頭，正式交付使用。

「珠海雲」 是全球首艘具有自主航行功能和遠程
遙控功能的智能型海洋科考船，可搭載多種不同觀測
儀器的空、海、潛無人系統裝備，可執行海洋測繪、
海洋觀測、海上巡檢及部分調查取樣等綜合性海洋調
查任務。 央視新聞

商務部：支持香港盡早加入RCEP 上月CPI漲1.8%
專家：今年通脹壓力可控

智能無人科考母船交付使用

資料來源：德勤中國和天
貓國際聯合發布的《迎開放，向未

來──中國進口消費市場研究報告2022》

元宇宙促消費 內蒙古蝴蝶蘭 􀎠北花南調􀎡熱銷
AR試穿等互動，提升消費者購物體驗 數字人偶像，電商引流新關鍵

宇宙空間營銷，高效拓展渠道借助AR技術，提升消費者購物體驗，

加強互動溝通
利用數字人偶像進行電商引流，提升

曝光效果

創新消費模式，在元宇宙中對消費者化身

進行包含數字產品的營銷，拓展營銷渠道

「柳夜熙」 數字人偶像流量快速增

長，初次與公眾見面帶來430萬
粉絲

可口可樂 「樂創無界」 從元宇宙變現，營

銷渠道有效拓展，阿里新零售平台

「6.18」 可口可樂銷售額同比增長36.5%

淘寶、Snap等平台AR互動，其中

Snap購物轉化率達94%
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▲蝴蝶蘭基地內，工人小心照料蝴蝶
蘭。 大公報記者喬輝攝

▲ 「數字分身」
們站在元宇宙年貨大街
的入口處。

帶貨主播􀎠近在咫尺􀎡

「寶寶們，今天江西霧氣濛濛，
我提前給大家拜個早年。」 在江西館

的直播間裏， 「蜂婆子哈哈」 正在為消費者們推薦枇
杷蜂蜜。 「原價68元一罐的蜂蜜，今天給大家上個誠
意價，39元就能入手一瓶，還包郵，喝了能止咳順氣
哦。」 「蜂婆子哈哈」 告訴記者，她為這次的年貨直
播準備了近一萬罐蜂蜜，希望能在
年前衝一衝銷量，過個豐收年。

記者了解到，全程在廣場和商
店中滾動播放的年貨直播間裏，除
了耳熟能詳的淘寶主播外，也有特
色地域主播上陣。

「我在淘寶算比較新的主播，
人氣和銷量都比不過那些知名主
播。但這次因為年貨節的原因，淘
寶給了像我們這樣的區域商家更多
的流量扶持，讓我們可以在元宇宙
裏賣年貨，這既是一次很有趣的嘗
試，對銷量的助推效果也十分明

顯。」
與希壤、虹宇宙等其他元宇宙產品相比，淘寶構

建的 「元宇宙」 顯然有着更為濃厚的商業氣息，電商
屬性也十分直接。令人欣喜的是，直播帶貨場景不再
局限於完整屏幕進行轉播，甚至不少主播可以直接坐
在店舖櫃枱上，記者好像真的離他們 「近在咫尺」 ，

櫃枱前還設置有 「+關注」 的按鍵，
一鍵關注直播間，為淘寶直播引流。

事實上，除了淘寶，快手、字節
跳動、B站等平台也正通過不同角度
切入元宇宙直播。有業界人員認為，
隨着此次元宇宙年貨大街正式落地，
虛擬場景和現實生活的聯繫得以貫
通，用科技的想像力推動商業落地，
給零售場景帶去更充沛的想像空間。
同時，在全新的 「商業＋科技」 實際
運用場景中，元宇宙概念或將掀起新
一輪應用熱潮。

大公報記者 俞晝
▲年貨街區裏隨處可見直播大
屏。

▲購買年貨商品便能獲得積分，兌
換虛擬年貨道具。

▲可口可樂去年推出號稱 「第一款誕
生於元宇宙的可口可樂口味」

的像素味無糖可樂。
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