
「我們已經完成自主品牌賽艇、皮划艇的知識產權海
關保護備案，這對於我們加快國際化步伐很有幫助。」 杭
州飛鷹船艇公司副總經理葉華表示，得益於杭州亞運會的
舉辦，以及產品技術的提升，今年海外訂單已排至年底，
預計市場整體銷售額提升20%左右。

船艇公司銷售額料升兩成
富陽區富陽水上運動中心是杭州亞運會賽艇、皮划艇

等競賽項目的比賽場館，飛鷹船艇公司距離該場館約6.5公
里。 「我們於2022年2月正式簽約成為杭州亞運會官方非
獨家供應商，為亞運賽事提供比賽用艇。」 葉華介紹，目
前杭州亞運會指定比賽用艇的訂單總量為292條，賽艇136
條，皮划艇110條，殘疾人艇25條，其餘為輔助艇。

為了向杭州亞運會提供高性能賽艇，飛鷹公司自主研
發了一體化全鋼膜製艇技術，相較原有碳纖維模具，產品
精度從0.5毫米提升到0.1毫米。賽艇精度大幅提升後，可
以減少運動過程中犧牲的功率，協助運動員取得更好成
績，船艇的使用壽命也延長。團隊正在推進和準備產品的
操作培訓，以及比賽期間的日常維護等工作。

「棒壘球項目在中國一向比較小眾，所以我們的產品
幾乎全部外銷。但隨着杭州亞運會的影響，我們明顯感覺
到，這項目逐漸被中國年輕人了解，成為時髦運動，越來
越多人開始玩。」 浙江紹興台雅運動用品公司總經理陳景
森說，今年內銷比例明顯上升，大約佔比10%左右。同時
還有30多種產品，包括本壘板、投手板、打擊籠等，都將
應用在杭州亞運會上。

陳景森是棒球愛好者，多年來致力推廣棒壘球運動，
為學校免費提供棒壘球用品，還從台灣引進專業教練。
「杭州亞運會是推廣棒壘球運動的契機，正好棒壘球比賽

在紹興舉行，這有利棒壘球運動的推廣，也有望讓棒球運
動在紹興 『出圈』 。」 他表示，希望藉着這場 「家門口」
的亞運會比賽，讓該公司產品在內地市場有進一步突破。

年輕人熱衷試冷門運動
「從去年到現在，我購買運動裝備應該已經花了超過3

萬元人民幣，買了棒球棒、漿板（直立板）還有衝浪板，
都是現在最流行的一些體育運動設備。」 一直想通過運動
減肥的馮翼，最近又新添置了整套入門級的馬術裝備，還
報名參加培訓班，準備馬術證書考試。 「都說減肥需要靠
運動，但以前基本就是跑跑步，游游泳之類，比較枯燥，
堅持不下來。像棒球、馬術這些我有興趣的運動，又沒有
合適的場地和氛圍。」

馮翼告訴記者，自從杭州亞運會申辦成功之後，
周邊的運動場館設施越來越完善，而且很多對公
眾開放。原先很多冷門運動項目，也隨着亞運會
的宣傳成為了年輕人熱衷嘗試的運動。 「今年夏
天，我身邊就有一堆朋友，每晚約去玩漿板。以
前像類似項目，只能偷偷摸摸去一些河道、人
工湖裏玩，現在都有公開水域可以供大眾
使用。同時像馬術、棒球這些項目的培訓
班也越開越多，不僅小朋友去學的很多，
像我們這樣的大朋友也是願意為自己的興趣和
健康買單的。」

責任編輯：譚澤滔 美術編輯：馮自培

亞運興起新生意
年輕人潮玩􀎠體育＋旅遊􀎡

組團練馬術學衝浪激增 運動用品訂單大升
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義烏國際商貿城一家
文體用品店內，尼泊爾客

商Sijan Baniya追加了1.5萬枚獎牌訂單。
他告訴《大公報》記者，亞運會風氣吹到尼
泊爾，當地也進入了 「體育賽事年」 ，民間
體育賽事不斷，去年下單獎牌已銷售一空，
現在追加的這批也將用於體育賽事頒獎。

「7月、8月一向是體育用品銷售淡
季，但今年淡季變旺季，很大程度歸功於杭
州亞運。」 商戶陳顯春說，亞運熱潮帶動民
間各類賽事、活動的開展，特別是亞運國家
的熱情更高漲。 「今年銷售增長10%，庫
存的獎盃全賣光了。東亞、南亞等新興亞洲
市場的訂單增速，已超過傳統歐美市場。」

據海關統計數據顯示，今年上半年義烏
出口體育用品35.2億元（人民幣，下同），
同比增長22.5%。義烏國際商貿城體育用品
區，商戶紛紛把體育產品擺在當眼處，籃
球、足球、羽毛球，以及旗幟、掛件、運動
服等比比皆是。

「毫不誇張地說，即使現在不接單，手
上的外貿訂單也要做到年底。」 專營足球的
店主胡方軍開心地說，廠房目前日產大約
1000個足球，這個速度遠遠跟不上客戶下
單的速度。 「現在客戶以東南亞、南美等為
主，每次下單就是一個貨櫃，4萬到6萬個足
球，訂單量同比增長約80%。」 他深信，
亞運會開幕後，還會冒出更多商機。 「還記
得東京奧運會，中國射擊運動員楊倩頭上戴
的小黃鴨髮夾嗎？這不就是最好的例子
麼？」

海關闢專門窗口即到即放
另外，亞運相關產品越來越多，義烏海

關開闢 「亞運商品通關窗口」 ，專人接受企
業諮詢，對擬開展業務進行風險評估分析。
同時，實行預約通關，單證審核前置，指導
企業報關報檢，安排關員加班驗放亞運相關
商品，做到貨物即到即放，卡口無感通關。

「去年以來，我們根據企業申請實行預
約通關，安排關員加班驗放亞運相關商品，
確保貨物通關及時高效。」 義烏海關相關負
責人表示，義烏海關將不斷優化監管和服
務，全力護航杭州亞運會。

應接不暇

體育訂單飆升
義烏半年出口漲22%

「我們沒想到，亞
運團建項目那麼受歡

迎，只能說杭州亞運會的影響力太大
了。」 杭州團建小鎮負責人陳潔瑾告訴
《大公報》記者，考慮到今年是 「亞運
年」 ，年初就選擇了幾項亞運會比賽項
目作為團建項目。 「有擊劍、壘球、門
球等，主要講究團隊合作和腦力體力的
配合。現在每天幾乎都有三五個團隊過
來體驗，周末最多的時候有幾十個團
隊。每個體驗項目都要排隊。」

「注意進攻」 、 「腳步不要亂」 、
「出劍啊」 ……在擊劍室裏，紅藍雙方
裝備齊全，激戰正酣。

遊客程先生說： 「以前只在電視裏
看過擊劍比賽，這次是第一次親身感
受。剛聽教練講解的時候，感覺也不是
很難，注意步伐和手部的配合就行，但
等到自己上場的時候，完全亂套了。現

在才體會到，運動員要拿金牌是多麼不
容易！真的是台上一分鐘，台下十年
功。」

收費提升30%
陳潔瑾給記者算了一筆賬， 「以前

的團建活動是做做小遊戲，唱唱歌跳跳
舞，聯誼一下，再吃頓飯就結束了，最
多就是半天時間。現在增加了這些運動
項目，遊客的興致明顯提高很多，都願
意花上一天時間，把每個項目都嘗試一
下。這對於我們來說，起碼增加了一頓
餐費的收入吧，單價整體來說可以提升
30%左右。」

她說，看到遊客對亞運會的熱情和
對體育運動的喜愛，決定再引入射擊、
射箭等項目。在亞運比賽期間，還會推
出亞運露營觀賽、金牌有獎競賽等活
動，以吸引更多遊客。

周末，杭州市民劉先生
和友人驅車40多公里前往臨

安龍上村，車頂行李架上架着兩輛公路自行
車。 「必須得早點來，來晚了這裏連停車位
都找不到。」 下車後，劉先生和朋友一起騎
上自行車，沿着縣道繞行一圈，大約一個半
小時，回到村裏稍作休息，再在攀岩體驗區
玩上一會。 「這條線路的路況不錯，路程也
不算太長，加上還能玩攀岩，挑戰一下身體
的協調感和運動神經，每次來一趟，人均

差不多100元（人民幣，下同），挺過癮
的。杭州、上海、江蘇周邊地區，很
多喜歡戶外極限運動的人都來這裏打
卡。」

農民人均收入3年增30%
3年前，龍上村還是一

個隱藏在深山的小村落，
由於杭州亞運會的輻
射，當地將山水資源和

熱門體育項目結合，成為
華東地區最大的野外攀岩勝地，
不僅吸引了國內外眾多攀岩愛好
者前來體驗，還同步帶動了騎
行、遊步道、溯溪等戶外運動。3

年來，年遊客接待量63.5萬人次，新
增就業崗位200餘個，村集體增收

427萬元，農民人均收入增長30%。
「今年以來，我一天都沒有休息過。」

農家樂經營者羅殿峰說。 「這幾年村裏的名
氣越來越大，來的人更多了，加上亞運會之
前又舉辦了很多攀岩比賽，生意就更好了。
去年農家樂營業額30萬元左右，今年有望翻
一番。」 據悉，目前龍上村民宿和農家樂共
有125家，每戶年均利潤達到10萬元以上。

雖然 「體育+旅遊」 已不是新鮮概念，
但隨着杭州亞運會臨近， 「體育+旅遊」 在浙
江煥發新活力。富陽永安山的滑翔傘基地，
建德航空小鎮的高空跳傘項目，淳安界首鄉
的山地自行車賽道，安吉山川鄉的高山滑雪
項目等等，都以體育為內容，結合傳統山水
類旅遊，成為當地鄉村經濟發展的新路徑。

客似雲來

小山村變網紅地 鄉村振興巧借體育

今年來義烏外貿情況（人民幣）

親身感受

◀義烏工廠日產足球1000個
仍無法滿足訂單需求。

▲攀岩項目為龍上村經
濟發展帶來新動力。

◀年輕人願意為新興體育項目買單。
大公報記者王莉攝
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▲受亞運會影響，越來越多的人玩起了棒壘
球項目。 大公報記者王莉攝
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杭州亞運會臨近，體育運
動氛圍越來越濃，各大賽事接
連不斷，大眾的體育熱情也被
「亞運熱潮」 點燃，體育消費

成為消費升級新增長點。體育用
品生產企業內外貿訂單雙增長，擊劍、棒壘球等比
賽項目成休閒娛樂新方式，新型 「體育＋旅遊」 方
式則成為更多年輕人的潮酷選擇。在亞運會的促動
下，體育產業迎來新的發展機遇，增速明顯。

亞運經濟②

大公報記者 王莉


