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中旭未來本次全球發售18,976,000股股份（假設超額配股權未獲行
使），每股發售股份最終發售價為14.00港元。經扣除就全球發售已付及
應付的包銷費用及開支，公司自全球發售所得款項淨額估計約為138.1百
萬港元。公司於香港公開發售獲超額認購，接獲有效申請為初步可供認
購發售股份總數的約104倍，而國際發售亦獲超額認購約1.67倍。香港公
開發售及國際發售最終發售股份數目分別為9,488,000股及9,488,000
股，各佔任何超額配股權獲行使前全球發售項下初步可供認購發售股份
總數的50%。

中旭未來是中國領先的網絡遊戲產品發行商，公司致力於在中國營
銷及運營網絡遊戲（尤其是手機遊戲）。由客戶開發並由其營銷及運營
的網絡遊戲通過 「貪玩遊戲」 品牌向玩家提供。根據弗若斯特沙利文
的資料，按收入計，中旭未來是中國第五大手機遊戲產品發行公司，
佔2022年總市場份額的3.5%。自公司成立以來至2023年4月30日，中
旭未來已營銷及運營11款遊戲產品五年以上，28款遊戲產品三年以
上。公司營銷及運營的遊戲產品累計擁有418.0百萬名註冊用戶。2023
年前4個月，中旭未來營銷及運營的遊戲產品的平均月活躍用戶

（MAU）達9.4百萬名。
中旭未來在多年發展中累積了對終端用戶的深度洞察，通過持續捕

捉及分析終端用戶行為及表現數據，識別終端用戶的其他需求。基於
此，公司在新消費場景開發自有消費品品牌，於2020年戰略性推出速食
食品品牌 「渣渣灰」 。根據弗若斯特沙利文的資料，按總商品交易額
計， 「渣渣灰」 已成為速食食品行業增長最快的品牌之一。此外，公司
還推出了 「Bro Kooli」 ，一款以西蘭花頭大叔為形象的自主研發的潮流
玩具，以抓住潮玩市場的增長。公司相信，消費品業務使得公司收入結構
多元化，並促進了公司業務擴展至線下渠道，且能夠擴大終端用戶群並積
累更多的終端用戶洞察，從而使進一步優化公司的營銷和運營能力。

中旭未來聯合創始人、主席、首席執行官兼執行董事吳旭波表示︰
「中旭未來成立近十年來，已積累了豐富的遊戲營銷和營運經驗，以及
對終端用戶的深入洞察。上市以後，中旭未來將堅持以 「在數位時代，
為終端用戶創造樂趣，為商業夥伴賦能前行」 為使命，努力達成 「為美
好生活提供一站式服務」 的企業願景，並在更多維度幫助更多元化客戶
打開數字化轉型新格局。」

中旭未來是一家中國的網絡遊戲產品發行商。中旭未來致力於在中國營銷及運營網絡遊戲（尤其是手機遊戲）。由客戶開發並由中旭未來營
銷及運營的網絡遊戲通過 「貪玩遊戲」 品牌向玩家提供。根據弗若斯特沙利文的資料，按收入計，中旭未來是中國第五大手機遊戲產品發行公
司，佔2022年總市場份額的3.5%。

自成立以來，截至2023年4月30日，中旭未來已營銷及運營11款遊戲產品五年以上及28款遊戲產品三年以上，
營銷及運營的遊戲產品累計有418.0百萬名註冊用戶。除遊戲產品外，中旭未來亦提供有關網絡文學
產品的營銷服務。此外，中旭未來累積的終端用戶洞察使中旭未來能夠識別終端用戶的其
他需求。中旭未來在新消費場景成功開發自有消費品品牌，包括速食食品
品牌 「渣渣灰」 及潮玩品牌 「Bro Kooli」 。

中國領先的網絡遊戲產品發行商

中旭未來於香港交易所主板正式掛牌
中旭未來（ 「ZX Inc.」 或 「公司」 ，連同其附屬公司，統稱 「集團」 ；

股份代號：9890.HK），中國領先的網絡遊戲產品發行商，今天上午9時正於香港

聯合交易所有限公司（ 「香港交易所」 ）主板正式上市並開始買賣。

（（特刊特刊））
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關於中旭未來

申請酒牌續期公告
金鴻粉麵茶餐廳

現特通告：周金紅其地址為香港
鰂魚涌濱海街 11 號地下 10 號
舖，現向酒牌局申請位於香港鰂
魚涌濱海街 11號地下 10號舖金
鴻粉麵茶餐廳的酒牌續期。凡反
對是項申請者，請於此公告刊登
之日起十四天內，將已簽署及申
明理由之反對書，寄交香港灣仔
軒尼詩道225號駱克道市政大廈
8字樓酒牌局秘書收。

日期： 2023年9月28日

NOTICE ON APPLICATION FOR
RENEWAL OF LIQUOR LICENCE
Gam Hong Delicious Food

Notice is hereby given that ZHOU JINHONG
of SHOP 10 G/F 11 PAN HOI STREET
QUARRY BAY, H.K. is applying to the Liquor
Licensing Board for renewal of the Liquor
Licence in respect of Gam Hong Delicious
Food situated at SHOP 10 G/F 11 PAN HOI
STREET QUARRY BAY, H.K. Any person
having any objection to this application should
send a signed written objection, stating the
grounds therefor, to the Secretary, Liquor
Licensing Board, 8/F, Lockhart Road
Municipal Services Building, 225 Hennessy
Road, Wanchai, Hong Kong within 14 days
from the date of this notice.

Date : 28-9-2023

廢
物
分
類
處
理

香
港
環
境
更
美

查 詢 熱 線 ： 2755 2750

廢
物
分
類
處
理

香
港
環
境
更
美

查 詢 熱 線 ： 2755 2750


