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微短劇，在2023年成為了內地文化產品出海的
新寵兒，略誇張的劇情、超快推進的節奏和高密度
的情緒價值，將中國網絡 「爽文」 翻譯成英文，由
海外演員出演，借助中國開發的一眾短視頻平台向

海外觀眾傳播，豪門恩怨、婆媳大戰……橫掃歐美微短劇市場，給外
國觀眾打開了 「新大門」 。分析指，微短劇在內地市場因為大量低
俗、暴力內容遭到批評，內地觀眾對於 「霸總」 「逆襲」 等題材也不
再狂熱， 「霸總」 在微短劇界獨力難支。隨着大量專業導演、演員、
製作公司入局，精品化、高質量成為 「出海」 微短劇必經之路。

中國􀎠微短劇􀎡北美紅火 邁步精品化
爽文拍成視頻 起用本土演員 搶攻海外市場

大公報記者 丁春麗、盧冶

責任編輯：王夕子 美術編輯：賴國良

微短劇近年在華發展
資料來源：中國網絡視聽發展研究

報告（2023）

市場分布
•東南亞國
家、歐美
國家

微短劇 「出海」 方式
大公報整理

運營模式
•分別選擇獨立的海外拍攝團隊、演員
團隊、外聯製片，進行整體製作統籌
適用市場：東南亞市場

•選擇海外本土團隊，進行一條龍
完整拍攝，投放海外微短劇App
適用市場：歐美市場

•內地演員內地拍攝，後期更換配音和
劇集字幕
適用市場：東南亞市場、港澳台市場

部分中國廠商發行的
海外微短劇App
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關注家國天下 微短劇短而不􀎠淺􀎡
如今，很多內

地影視公司紛紛入
局微短劇，不少知名演員開始接觸新
的頭部微短劇項目，微短劇團隊亦越
來越看重豆瓣評分。有業內人士表
示，可以預見，從今年下半年起，微
短劇將從 「以挑動大眾情緒的衝突劇
情獲取流量」 ，轉變為有更多符合主
流價值觀的優秀作品出現。

隨着越來越多傳統影視公司和
專業演藝人才的進入，微短劇在劇
本、拍攝技術和演員水準等多方面走
向精品化，內容亦呈現出更立體的人
物塑造、更豐富的細節鋪陳和更具時
代價值的內核表達。例如，陝文投的
《大唐小吃貨》、長信傳媒的《女神

酒店》系列、檸萌影視的《二十九》
等，均收穫了觀眾的廣泛認可。

同時，微短劇中的情感濃度正
在不斷提升。MCN機構、微短劇創
作團隊嘗試在劇本領域中加入對社會
議題的關注和表達，將情感和故事融
合得更為自然。爆款短劇《逃出大英
博物館》在短劇用戶熟悉的 「古風甜
寵」 內容中，加入了濃烈的家國情
懷，結合對 「文物回歸」 議題的關
注，通過文物擬人的方式，將短劇的
情感從小情變為大愛，全網走紅。此
外，在打擊違規低質微短劇的同時，
抖音、快手、優酷、芒果TV、B站、
知乎等諸多平台均已圍繞微短劇推出
相關扶持計劃。 大公報記者江鑫嫻

微短劇百億美元海外市場 華企佔先機
海外某短劇平台

負責人透露，2023年
全球微短劇市場規模預計為100億美
元。在市場佔有率上，中國企業表現搶
眼，數據顯示，7月份，微短劇平台
ReelShort在GooglePlay和AppStore的
總下載量達190萬，月總流水達600萬美

元。10月份的下載量達225萬次，流水
約350萬美元。這種增幅主要得益於爆
款短劇的推動。 「截至目前，洛杉磯有
90%的華人影視團隊都拍過微短劇了。
目前海外市場剛剛起步，而微短劇是一
個已經被印證了的用戶需求，未來的發
展空間會很大。」 業內人士表示。

作為內地MCN機構，貝殼視頻於今
年8月份開始接觸出海業務，為內地視
頻博主在東南亞旗艦電商平台Lazada註
冊賬戶、發文。據貝殼視頻內容生態中
心負責人任莎莎介紹，貝殼視頻亦推出
了許多獨家短劇，未來也會根據平台政
策去做相對應的海外市場。 「我們現在

主要服務於出海東南亞6個國家的客
戶，這些短視頻的翻譯需要借助AI翻譯
軟件。」 任莎莎說，語言的問題是視頻
出海中遇到的最大的挑戰，除了招聘泰
國語、印尼語、馬來語等小語種翻譯人
才，AI翻譯解決了出海的大問題。

大公報記者盧冶、丁春麗

▼

微
短
劇
被
視
為
二○

二
三
年
內
地
文
化
出
海
的
新
寵
。
圖
為
內
地
微
短
劇
拍
攝
現
場
。

「我們在今年8
月份就已拍攝了兩部

出海歐美市場的短劇。」 青島極夜映
畫影視傳媒有限公司（以下簡稱 「極
夜映畫」 ）副總裁李文琪告訴記者，
極夜映畫是內地最早一批試水短劇的
公司，去年開始計劃打入東南亞市場
和歐美市場。

李文琪介紹說，兩部短劇內容均
屬於女頻（女生愛看的網絡小說），
前者為狼人題材，後者為霸道總裁題
材。 「國內的歐美演員太少，這是在
國內拍攝的核心難題。」 李文琪坦
言，有時候只能找一些長相偏向歐美
審美的演員，後期必須要追加配音。
場景拍攝是其遇到的又一個難題，他

們在上海找到了一個歐美影棚，但在
中國實在找不到合適的街景。

李文琪告訴記者，100集的微短
劇，每集時間為1分30秒，拍攝成本
70萬元以上（人民幣，下同）。相比
拍攝成本，更大的投資在後期的投流
（流量投放、推廣）成本，是製作成
本的5倍以上。

「目前出海短期的市場收益並沒
有那麼好，因為都在摸索階段，收益
挺一般，回本也有點難。」 李文琪
說，雖然一些播放數據還可以，但用
戶充值還沒有達到理想的效果。未來
會考慮直接在海外拍攝短劇，雖然成
本會比國內高10萬元左右，但短劇整
體效果會更好。 大公報記者丁春麗

推廣成本過高 􀎠出海􀎡易回本難
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受眾規模大
•50.4%的短視頻用戶看過3分鐘以
內的微短劇、微綜藝；19歲及以
下年齡用戶收看比例為57.9%

總集數增加
•2022年，單集時長3-10分鐘的
微短劇成為主流；21-30集及
31-100集的微短劇數量逐年上升

發展規模化
•2021年內地重點網絡微短劇上線
量為58部，2022年增至172部，
上線數量顯著提升

▲ 「霸道總裁」 是歐美
最流行的微短劇

題材之一。

FlexTV

•廠 商：安閱網絡
•上線時間：2022年10月

GoodShort

•廠 商：新閱時代
•上線時間：2023年6月

MoboReels

•廠 商：福州暢讀
•上線時間：2023年7月

•廠 商：中文在線
•上線時間：2022年8月

ReelShort

潛力巨大

新婚之夜，大小姐背叛家族和愛
人私奔，無奈之下，出身貧寒的女僕代
替大小姐嫁入豪門……白人面孔、俊
男靚女，故事卻來自於中文網絡小說。
網絡時代的 「微短劇」 ，通常指的是單
集只有幾十秒到15分鐘左右，具有相
對明確主題和主線、較為連續完整故事
的在線劇集。具有10餘年編劇經驗的
王西貝表示， 「微短劇雖然不長，但劇
情內容很能抓得住特定觀眾的喜好，快
餐式的衝突和轉折，主打又快、又
爽。」

據了解，在優酷、愛奇藝等內地視
頻平台的國際版網站上，早已積聚不少
向海外觀眾 「專供」 的國產短劇，在海
外短視頻平台，不少在國內爆火的短

劇也有頗高的討論度。例如騰訊

短劇《招惹》 「出海」 後，帶有該片話
題標籤的短視頻在TikTok上累積播放量
已突破3700萬。

歐美鍾愛吸血鬼南美添黑幫元素
在 美 國 APP 下 載 榜 上 ， App

ReelShort自去年8月推出
以來，在今年下半年火爆
出圈，截至10月的下載量
已突破1100萬次。這款
專門提供真人微短劇的
APP由 「楓葉互動」 打
造，其母公司是多年深耕
數字出版領域的來自中國
的 「中文在線」 。

據了解，出海微短
劇的劇情按照地區劃

分，歐美往往是狼人、吸血鬼等題
材，東南亞則偏向於婆媳關係等家庭
倫理劇情，南美則會出現背叛、黑幫
等內容，顯然這類視頻在海外擁有大
量用戶需求，甚至很多由外國面孔擔
任主角、在海外攝製、面向海外市場

的微短劇，其劇本是直接由中文劇本
或網絡小說翻譯而來。

「中國短劇出海大多數會將東南
亞作為第一站，東南亞的文化、習慣
等與中國比較相似，而且觀眾對於短
劇這種形式也比較接受。」 廣西肆肆

壹零零文化科技有限公司
CEO法政告訴記者，公司
從今年7月開始做東南亞
市場短劇出海的APP平
台。他坦言，由於語言和
文化背景的差異，很多出
海團隊拿着國內的老劇進
行英文翻譯，甚至還增加
了配音。法政說，這些內
容題材仍然屬於國內的類
型，缺乏對當地市場的深

入了解和針對性創作，這也是出海公
司容易踩的一個大坑。

內地規範市場提倡高水平創作
在海外 「野蠻生長」 的同時，微

短劇在內地市場因為大量低俗、暴力內
容遭到批評，內地觀眾對於 「霸總」
「逆襲」 等題材也不再狂熱。另一方
面，隨着大量專業導演、演員、製作公
司入局，微短劇領域逐漸向規範化、精
品化、口碑化的新階段邁進，無論是微
短劇《逃出大英博物館》觸動人心的立
意、尊重歷史的考究，還是融合反特、
諜戰、刑偵等元素的微短劇《追捕
者》，都是能夠滿足觀眾需求的精品力
作。由此，精品化、高質量也應該是
「出海」 微短劇的必經之路。

▶風靡海外的微
短 劇 視 頻 App
ReelShort 界 面
截圖。
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