
在全球經濟放緩、外部不確定性增強的
當下，穩增長的倚重點將更多依靠內需增長

拉動，要求政策措施早部署、早落地。近期發布的《提振消費專項行動方案》
（簡稱《行動方案》）落腳點仍在於強化社會預期引導，凸顯政府擴內需、促
消費的決心。
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改造老舊小區的新思路
近期發布

的《提振消費
專項行動方

案》明確提出要 「更好滿足住房消費需
求」 ，引發市場對於城鎮老舊小區改造
問題的持續關注。目前改造模式分為兩
種：

一種是整體拆遷，由開發商重
建。優點是操作比較簡單，容易適應城
市規劃，困難在於動用資金的規模巨
大。老小區往往是城市中心黃金地段，
拆遷補償低了老百姓不願意，高了政府
和開發商又要承擔資金壓力和市場風
險。

另一種是自拆自建。不過，在操
作層面上很難協同。特別是原來的住宅
單元面積小，老住戶為了改善居住條
件，一般都有擴面需求，這樣必須提高
容積率。從微觀來講，問題不大，但是
如果每次改造都增加住宅面積，在宏觀
上會進一步加劇供過於求的程度。

因此，筆者提出第三種改造老舊
小區的模式，如果能夠完善並結合到整
個城市規劃中去，可以形成老小區改造
多樣性，在宏觀上建築面積有增有減，
供求平衡。

該模式的總體思路是減量而不是
增量，適用於市區黃金地段老舊小區改
造。這類地區土地價值高，但是現在的
小區地積比率高、樓房質量差，導致小
區總價不符合黃金地段的土地價值。以
杭州為例，最近西溪濕地旁邊的低密度
住宅新地塊拍賣，樓面價已經接近每平
米9萬元（人民幣，下同），拱墅區的
城市排屋二手房已經成交價超過24萬
元，但是吳山附近老小區二手房單價才
4萬、5萬元水平。

以後市街小區為例，單價4萬元左
右，地積比率2。現在假設以6萬元的
價格收購全部二手房，然後降低地積
比率到1。那麼其實對於開發商來
講，就是12萬元的樓面價。如果建成
200平米左右的排屋出售，單價有望超
過20萬元，至少應該和餘杭拱墅的城
市排屋差不多的價格。以24萬元計
算，利潤空間很大。

當然，一旦有開發商全面收購該
小區的二手房，就會引發不少問題：
1）二手房房價可能上漲，超過原來預

計的6萬元。2）有可能出現部分不願
意搬離的老居民。這個其實和股市上的
邀約收購差不多，並不一定能夠成功，
所以這裏提供一種新模式。

原有產權競價出售
首先，開發商可以與老舊小區的

住戶簽約，把老舊小區產權作為股權折
算為新小區產權。舉例來講，老舊小區
一套60平米的老房子，而原址拆建後
全都是180平米的排屋，而且小區地積
比率也從2下降為1，所以相當於原來6
套60平米的房子換了現在一套180平米
的排屋。或者開發商拆建成本和利潤按
照每平米2萬元計算，也可以折算成一
套老房子，那麼新排屋的產權其實就
是原來六戶老舊小區和一戶開發商的
總和。

其次，可以採取拍賣機制集中各
方股權。任何一方老住戶都可以按照不
低於保底價2160萬（180×2×6）洽
購其餘六方的產權。如果老住戶都願
意出售而無人願意收購，那麼開發商
以6萬元的價格兜底收購。如果老住戶
中有人願意收購，那麼相當於開發商就
按照現在的自拆自建模式，賺到了每平
米2萬元的開發成本和利潤，而老住戶
的回購實際上只有14萬元，遠低於市
場價水平。

如果願意收購的人數多於願意出
售的，那麼就可以通過拍賣的方式價高
者得。開發商還能把沒有參與競拍的新
排屋拿到市場上出售，接受全市場其他
人的競價，再將得到的拍賣收入按照原
來的股權比例分配給產權人。這樣的獲
利，應該高於原來的每套360萬元的拆
遷補償，無論是老住戶還是開發商都有
利可圖。

再次，新模式由於採取了產權折
算的方式，幫助開發商節約了一大筆買
地的開支，降低了開發商的營運風險。
而對於政府來講，有效盤活了老舊小區
的土地資源，還可以作為減少住宅整體
供應量的手段，平衡城市各個區域的發
展。原有住戶獲得了高額補償，地產開
發商有效降低了資金成本，政府亦減少
了公共財政開支，可謂一舉三得。

（作者為德國波恩大學經濟學博
士）

多管齊下擴內需促消費
宏觀層面

來看，積極
推進擴大內

需戰略落地需要把握三個着力點：一
是穩定收入端，增收及增強社會保障
能力是激發消費內需的關鍵，也是提
振消費信心的抓手；二是穩定發展預
期，有效投資和促消費是 「一體兩
面」 ，二者相互促進；三是消費結構
調整，不同收入群體及家庭的消費結
構差異較大，城鄉居民的消費各有側
重，需要擴內需政策精準施策。

營造穩定消費環境
《行動方案》聚焦服務消費、大

宗消費和品質消費等新的熱點、重
點。從消費領域來看，隨着人們生活
水平持續改善和消費結構優化，傳統
消費在轉型升級的同時，新型消費也
在大量湧現，《行動方案》對此有系
統的政策部署。

服務消費領域，《行動方案》提
出積極發展抗衰老、銀髮旅遊等產
業，發展養老託育服務，支持擴大特
色餐飲、文體旅遊消費、冰雪消費，
以及近年來興起的 「國潮」 品牌消
費、「人工智能＋消費」等，目前這些
新型消費市場具有巨大的增長潛力和
發展活力，新的消費場景和業態、模
式創新層出不窮，深受消費者青睞。

《行動方案》亦突出強調品質消
費，包括中國服務品牌的打造，倡導
綠色健康消費。圍繞大宗消費的政策
部署針對性強，其中提到三大重點：
一是加大消費品以舊換新支持力度，
包括推動汽車、家電、家裝等大宗耐
用消費品綠色智能升級，以及實施數
碼產品購新補貼；二是更好滿足住房
消費需求，具體包括城中村和危舊房
改造，支持城市政府收購存量商品房
用作保障性住房，適時降低住房公積
金貸款利率，並擴大住房公積金使用
範圍，以及加大租房提取支持力度；
三是延伸汽車消費鏈條，包括拓展汽
車改裝、租賃、賽事及房車露營等汽
車後市場消費，以及培育壯大二手車
市場。

《行動方案》不但提出支持擴內
需和促消費的重點支持領域，而且提
出多項優化打造消費環境的專門措
施，其中體現在兩個方面：

一方面，營造放心、安心的消費
環境。何謂 「放心」 ？主要體現在健
康、安全的消費，近年來出現的各類
食品安全、消費侵權等問題已是 「怨
聲載道」 ，《行動方案》及時部署實
施優化消費環境3年行動、健全消費
品和服務消費標準及健全消費爭議多
元化解機制，即是回應社會關切和消
費者呼聲。何謂 「安心」 ？主要體現
在 「保障休息休假權益」 ，具體涵蓋
嚴格落實帶薪年休假制度、實現彈性
錯峰休假及依法保障勞動者休息休假
權益，上述提法充分展現擴內需促消
費的政策設計細節，也是社會各界所
關心的民生大事。

另一方面，營造穩定、可預期的
市場環境。兩者各有側重，消費設施
的完善體現在 「硬要素」 ，為擴大消
費內需創造便利高效的消費條件，包
括深入實施縣域商業建設行動和 「千
集萬店」 改造提升，及積極發展智慧
商圈、沉浸式體驗空間，以及停車、

泊車等配套設施；限制措施清理優化
行動旨在有序減少消費限制，不得搞
「一刀切」 和層層加碼，營造穩定公

平透明可預期的市場環境，即概括為
「不擾民、不擾企」 ，鼓勵支持有序

開展各類消費活動。

建設全國統一大市場
2025年政府工作報告提出完成全

年增長目標，其中明確 「堅定實施擴
大內需戰略，做大做強國內大循
環」 。本次發布的《行動方案》旨在
從供需兩端的政策發力，統籌各相關
部委協同推出配套支持政策。擴大內
需是一項長期的、系統性工程，具有
長遠的戰略意義，既關乎到穩增長的
階段性目標，也更加兼顧中長期改革
的目標。但考慮到各地經濟產業結構
差異及政策資源配置的不同，《行動
方案》的落地見效還需要梳理四個方
面議題：

其一，建設全國統一大市場的必
要性。2025年1月，國家發改委印發
的《全國統一大市場建設指引（試
行）》正式公布，提出 「強化市場基
礎制度規則統一、打造統一的要素和
資源市場、推進商品和服務市場高水
平統一、推進市場監管公平統一、進
一步規範不當市場競爭和市場干預行
為」 等五大重點工作，全國統一大市
場建設進程加快、制度更加規範，將
改善消費市場環境，為擴大內需和提
升消費潛能提供便利，降低各類服務
成本。

其二，擴大內需的政策可持續
性。短期來看，不論是推動以舊換新
的國家補貼政策，還是其他各類消費
券等發放，無疑需要比較深厚的財政
資金支持，而且在促就業和增收等方
面也需要配套資金，於財政壓力較大
且財政資源收支不平衡的地方政府而
言，如何落實可持續的擴內需政策還
有待 「開源節流」 ，優化財政收支結
構及通過中央財政轉移支付、專項債
等增加財政資源是落實《行動方案》
的一大着力點。

其三，有效投資和擴內需的相互
促進。政府工作報告提出 「促進消費
和投資更好結合」 ，旨在明確投資和
消費的關係，即投資和消費作為擴大
內需的兩個側重點，各自發揮的作用
不可替代。堅定實施擴大內需戰略的
要義正在於 「大力提振消費、提高投
資效益」 的相輔相成，完善消費設
施、發展消費產業等都需要配套的投
資，新型消費、服務消費更需要相應
的固定資產投資支持，積極擴大有效
投資將有利於為穩就業、促增收、激
發消費潛能創造物質條件。

其四，促就業和增收的長期支
持。面對外部形勢及國內經濟轉型、
產業升級，就業存在的結構性問題不
容忽視。目前國內居民人均可支配收

入及人均消費支出均出現放緩趨勢，
表明擴內需還需要長期政策支持。既
要重視青年就業特別是大學生就業問
題，落實各項就業支持性政策，鼓勵
創新創業，拓展居民收入來源，也要
通過促進資本市場回暖、房地產市場
企穩來改善預期，穩步提升居民財產
性收入，切實增強消費能力，持續助
力穩消費、擴內需。

金融賦能助擴內需
政府工作報告提出 「出台實施政

策要能早則早、寧早勿晚」 ，因而
《行動方案》的出台具有很強的時效
性、針對性和精準性，可以說是擴內
需中長期戰略規劃的 「具象化」 ，也
突出了穩增長和惠民生的着力點。圍
繞下一步落實服務支持擴內需和促消
費政策，作為金融機構而言，建議做
好四方面的工作：

一是大力支持消費產業及市場發
展。建議金融機構緊跟《行動方案》
部署，瞄準七大行動確立的重點消費
領域，以大宗消費、服務消費及新型
消費等行業企業為導向，加大綜合投
融資支持，降低綜合融資成本，扶持
消費企業發展，加強支持完善消費設
施、改善消費環境。

二是優化完善消費金融產品及服
務。建議整合消費金融產品和服務體
系，在風險可控及合規基礎上，合理
降低消費金融門檻，適度擴大消費金
融產品額度，擴大信用類消費金融產
品供給，提高普惠型消費金融覆蓋
面；針對長期、大額消費需求，從消
費貸款額度、期限等方面給予支持；
針對信用紀錄良好、暫時出現償還困
難的金融消費者給予合理紓困，有序
開展續貸服務。

三是加大消費場景及生態建設。
建議發揮金融機構網絡覆蓋面廣、客
群豐富、金融科技賦能等優勢，加大
支持新型消費場景建設，打造集 「消
費貸＋分期付款＋支付」 一體的消費
金融鏈條，合作推廣汽車、家電、電
子產品以舊換新活動，增強消費體驗
感和便利度；針對入境消費，推出更
多優質入境消費金融服務，促進境外
旅客在華旅遊便利，積極參與推廣購
物離境退稅 「即買即退」 服務措施。

四是消費金融與消費信貸協同發
力。充分發揮消費金融公司在線上經
營、科技賦能及普惠多樣的優勢，同
商業銀行消費信貸形成有效互補、良
性競爭、規範經營，支持消費金融機
構有序補充資金、拓展渠道、廣建場
景，聯動支持商業銀行消費信貸獲
客、引流及擴容，共同探索服務新型
消費、鄉村縣域下沉消費市場，更好
地推動《行動方案》落地，助力釋放
超大市場潛能。

（作者為上海金融與發展實驗室
特聘研究員。本文僅代表個人觀點）


房協資助項目購買須知

房協宣布
推售兩個資助
房屋項目，包

括位於粉嶺馬會道的 「聚然」 ，以及位
於觀塘安達臣道的 「峻然」 ，合共提供
1604個單位，戶型由1房至3房，實用
面積約302至664平方呎，以市價七折
推售，售價介乎約230.7萬至636.7萬
元，呎價介乎7582至9669元。申請日
期為4月1日至4月14日，預計今年6月
進行抽籤，並於四季度開始揀樓，最快
可於2027年9月入伙。

申請資格方面，透過綠表的申請
人不設入息及資產上限；而透過白表
申請的單身人士，其入息和資產上限
分別為3萬元和61.5萬元；二人或以上
的家庭申請者，入息和資產上限則分
別為6萬元和123萬元。另外，房協亦
首次引入 「家有長者」 及 「家有初
生」 優先選樓安排，鼓勵家庭與年長
親人同住，推動跨代共融。兩個項目
均預留約四成配額予符合相關條件的
家庭申請人。

房協資助房屋的按揭申請準則，
以及交樓程序均與居屋有所不同。在按
揭申請方面，目前有16間銀行可提供

相關服務，買家無需透過按揭保險計
劃，亦可承造最高九成按揭。不過，申
請人需要同時通過房協及銀行的入息審
查，而最終批出的按揭條款及條件則由
銀行自行決定。因此，事前應詳細了解
並計算自身的供款能力。如果想省去各
種麻煩，建議尋找大型專業的按揭中介
進行諮詢，並協助進行初步計算。

交樓方面，房協資助房屋交樓標
準已配備基本裝修及家電，包括廚櫃、
煮食爐、冷氣機、抽油煙機、熱水爐及
浴室潔具等，即買家毋須預留一筆資金
用於裝修，另外每戶均設有露台，項目
亦設有會所及康樂設施，配套設施相當
完善。

首5年售價不高於購入樓價
轉讓限制方面，是次項目由成交

日起15年內，不可於公開市場自由轉
讓，業主僅可將單位出售給經房協核證
符合資格及提名的購買者。如果業主在
成交日起首5年內出售單位，售價不得
高於首次購入的樓價，而15年後，買
家可補地價並於公開市場自由出售、轉
讓、出租或抵押單位。

（作者為經絡按揭轉介營運總監）
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