
入境遊的發展水平是一個國家綜合競爭
力的直觀體現，它不僅反映國家基礎建設包

括旅遊專項設施的完善程度，更是經濟實力與文化軟實力的綜合折射。在促進
國際間的交流、貿易和創新方面，入境遊間接效應顯著。
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克服挑戰 加速發展可再生能源
在應對氣

候變化與能源
轉型的時代浪
潮，全球可再
生能源發展正

以驚人的速度推進。儘管技術革新與資
本注入為其增添強勁動力，但政策穩定
性、電網基礎設施建設，以及新興市場
融資體系等關鍵因素，仍深刻影響着這
場能源革命的最終走向。

新增可再生能源裝機 中國佔半
2024年，全球可再生能源新增裝

機規模高達700吉瓦，這一數字相當於
日本全年的電力消耗總量。國際能源署
預測，2024年至2030年間，全球可再
生能源裝機容量將累計新增超5500吉
瓦，展現出極為強勁的增長勢頭。

在這場能源變革中，太陽能光伏
佔據主導地位。得益於成本的大幅下
降、許可時間的縮短，以及社會接受度
的提高，太陽能光伏不僅在集中式電站
領域持續擴張，分散式應用更是呈現爆
發式增長。風能緊隨其後，雖然在一些
經合組織（OECD）國家面臨困境，但
仍是重要的組成部分。

中國在全球可再生能源發展進程
中發揮着中流砥柱的作用。預計到
2030年，中國可再生能源總裝機容量
將逼近10000吉瓦，全球每新增2吉瓦
可再生能源裝機，就有1吉瓦來自中
國。這種規模優勢的背後，是強大的技
術創新實力支撐，中國企業佔據全球太
陽能光伏元件90%以上的產能，自主
研發的N型TOPCon電池轉換效率更是
突破26%。

從區域視角來看，印度憑藉15%
的可再生能源裝機增速，成為全球發展
最快的市場。龐大的電力需求缺口，使
得印度有3億人口至今仍未獲得穩定電
力供應，可再生能源因此成為其實現能
源普惠、擺脫能源貧困的核心路徑。撒
哈拉以南非洲地區同樣潛力無限，儘管
當前可再生能源總裝機量甚至不及荷蘭
一國，但未來5年裝機容量有望實現
400%的增長。

缺乏投資與穩定政策 阻礙發展
儘管前景廣闊，全球可再生能源

發展仍面臨諸多挑戰，猶如橫亙在前的
「攔路虎」 ，亟待解決。

一是在能源觀念層面，部分國家
尤其是歐洲地區，存在 「可再生能源推
高電價」 的認知誤區。然而事實恰恰相
反，可再生能源的大規模併網有效降低
了電力批發價格，對天然氣等化石能源

的過度依賴，才是導致電價攀升的真正
「元兇」 。

二是電網系統也面臨着嚴峻考
驗。可再生能源發電的間歇性和波動
性，挑戰電力系統的穩定運行。這種消
納難題與可變可再生能源（VRE）在電網
中的佔比、電力系統的靈活性密切相
關。在發展初期，多數國家尚能依靠現
有電力系統進行調節，但隨着可再生能
源佔比不斷提高，亟需引入更多靈活性
資源。

三是投資不足與電網建設進度滯
後同樣不容樂觀。為滿足可再生能源併
網、終端使用者電氣化等需求，電網基
礎設施必須加速升級與擴容。而在新興
國家，薄弱的電網基礎與不完善的融資
機制，使得這一矛盾更加突出，成為制
約可再生能源發展的關鍵瓶頸。

此外，政策環境的不確定性成為
企業投資的最大顧慮。缺乏長期穩定的
政策支持與清晰的發展願景，讓企業難
以形成穩定預期，進而影響對可再生能
源領域的投資信心。

政策支持與國際合作 成破局關鍵
為加速可再生能源的發展進程，

構建清潔低碳的能源體系，全球需要多
管齊下，從政策、合作等多維度發力。

政策支持是核心驅動力。不同國
家和地區因能源結構、發展階段各異，
需因地制宜制定政策。以東盟國家為
例，其面臨大量化石燃料產能過剩問
題，政策設計應聚焦於老舊化石能源機
組的有序退出與轉型。同時，各國需着
力消除政策不確定性，制定長期穩定的
支持政策，並簡化專案審批流程，確
保基礎設施建設與行業發展節奏相匹
配。

國際合作是重要支撐。全球各國
應攜手共進，依託清潔能源部長級會議
（CEM）等多邊合作機制，加強技術
交流與經驗分享，共同制定統一的行業
標準與政策框架，破除貿易壁壘，促進
可再生能源電力的跨境輸送與資源優化
配置。

可再生能源的發展是應對氣候變
化、保障能源安全、推動經濟綠色轉型
的關鍵之舉。儘管挑戰重重，但憑藉其
在經濟發展與能源安全方面的強大驅動
力，即便對氣候變化持懷疑態度者，也
能清晰看到其所帶來的效益。只要全球
協同發力，定能推動可再生能源快速發
展，為實現低碳經濟與可持續發展注入
強大動能。

（作者為國際能源署（IEA）可再
生能源部主管）（www.iff.org.cn）

中國入境遊藏萬億元機遇
經過多

年發展，中
國當前已進

入發展入境遊的黃金窗口期，具備了
堅實的基礎條件。從基建來看，中國
在交通、城市配套等基礎設施領域已
達到世界領先水平；落實到旅遊場景
中，無論是航空、高鐵等交通服務，
還是酒店住宿，都展現出 「性價比全
球領先」 的顯著優勢。更重要的是，
國家逐步解決制約入境遊的關鍵瓶
頸，比如支付和簽證便利化的瓶頸已
經基本解決，外國遊客上網限制與宣
傳不足的問題也在有序解決中。

入境遊對中國經濟發展貢獻顯
著，最直接的經濟效益體現在為國家
創造可觀的外匯收入，拉動經濟增長
方面。美國入境旅遊收入佔國內生產
總值（GDP）比重約為1%至2%，多
個東南亞國家在6%至8%之間，部分
歐洲國家超5%，而中國當前佔比不
足0.5%。結合中國現有龐大經濟體
量，若入境旅遊收入佔GDP比重達到
1%至2%的國際可比水平，將意味着
存在約1萬億至2萬億元（人民幣，下
同）的潛在市場增量，機遇規模巨
大。

中國在吸引國際遊客方面具備若
干顯著客觀有利條件。首先，優越的
地理區位，中國地處東亞核心，鄰近
日本、韓國及東南亞等人口基數龐大
且消費力旺盛的國家和地區。其次，
中國有顯著的價格競爭力、全面多樣
的高性價比產品。當前，中國在旅遊
接待特別是酒店、交通等關鍵環節方
面供應能力充足，近年來價格呈現下
行趨勢。這使得中國旅遊服務的優勢
日益凸顯，對外國遊客的吸引力持續
增強。

結合筆者所在公司發展入境遊經
驗，本文談談三方面舉措以供借鑒：

舉措一：加大社交媒體宣傳
近兩年 「China Travel」 成為國

際媒體熱議的高頻話題，社交媒體在
推動入境遊中發揮了重要作用。的確
在當前傳播環境裏，社交媒體打破年
齡層差異，成為大眾獲取信息的主渠
道，其內容的生動性與可信度，也往
往比官方宣傳更能打動人心。

在此領域，我們一方面持續加大
品牌投入，成為亞洲對宣傳投入靠前
的旅遊平台，夯實在海外用戶心中
「信息可靠、產品優質、服務可信」
的品牌認知。例如，當韓國用戶通過
平台預訂日本或東南亞行程時，能自
然感受到公司專業度；此時再順勢推
薦高性價比的中國旅遊套餐、國際巨
星演唱會等活動，便能潛移默化地激
發他們 「去中國看看」 的興趣，實現
精準 「種草」 。

另一方面，社交媒體對不同需求
的啟發效應，需要通過多元傳播充分
釋放。實踐證明，邀請明星、意見領
袖參與是高效路徑：他們自帶的粉絲
基礎，能讓中國之行的體驗分享快速
觸達目標群體，尤其當他們來中國舉
辦活動時，更能直接帶動粉絲跨境消
費。值得關注的是，即便是非頂流創

作者，也可能憑藉獨特視角引爆傳
播。正如前段時間走紅的 「甲亢
哥」 ，雖然非傳統意義上的大流量博
主，但其在中國的真實體驗內容因視
角新穎、細節鮮活，既讓海外受眾耳
目一新，也助力其自身收穫全球關注
度，可謂多贏。

因此，無論創作者的知名度高
低，我們都會提供充分支持，協助他
們打造有傳播力的內容。我們同時也
注重針對不同市場的文化特性與媒體
偏好，精細化開發本地意見領袖資
源，目前攜程已在推進超過1000位
首次來中國的意見領袖參與並真正
來到中國，來源覆蓋全球多個國家
地區、多種多樣的垂類領域，如美
食、生活方式、原創劇情、攝影記錄
等，真正激活國際受眾對中國旅遊的
嚮往。

舉措二：積極應用技術創新
技術創新一直是攜程持續深耕的

方向，在入境遊領域，我們也通過技
術手段解決了諸多實際問題。比如借
助多元AI技術優化服務流程，將數百
萬酒店房型精準翻譯成26種語言，不
僅提升了信息傳遞效率，也間接為合
作酒店節約了人力成本。作為平台
方，我們花了多年時間，投入了大量
精力，將中國市場的服務經驗、技術
能力與產品體系打磨成可適配全球的
多元產品，這個過程其實遠比想像中
複雜。其中不僅僅是簡單的語言翻
譯，很多時候微小的表述差異就可能
給用戶帶來困擾，不同語言的語義微
妙性，需要極其細緻的處理。

為此，攜程一方面組建了規模龐
大的專業翻譯團隊，另一方面也聯動
全球各地的兼職語言專家進行本地化
校驗，確保內容精準度。近年來，人
工智能（AI）技術的加持更顯著提升
了效率，讓我們的多語言處理能力實
現了質的飛躍，也正是通過這樣的積
累，才得以高效完成產品和服務的多
語種適配，妥善處理那些易混淆的細
節差異。

與此同時，我們也在不斷強化真
人服務能力。目前攜程在全球十幾個
城市設立了服務聯絡中心，提供20多
種語言的支持，實現7×24小時全覆
蓋。很多時候，用戶面對複雜問題
時，只有真人服務才能讓他們真正安
心，而讓當地語言母語者提供服務，
更能保證溝通的精準性和體驗的舒適
度。

要實現這樣的全球服務網絡，背
後涉及的不僅是成本控制，更有系統
性的技術難題，如何智能調配全球服
務人員，確保所有語言需求都能得到
及時響應。AI確實在流程優化中發揮
了重要作用，提升了整體效率，但歸
根結底，許多複雜場景的解決仍離不
開人的介入，這也是我們始終堅持
「技術＋人力」 雙向投入的原因。

舉措三：激活市場增量需求
對於中國很多目的地來說，並不

具備像上海、北京這樣的絕對優勢，
為了滿足國際遊客多樣化、個性化的

旅遊需求，激活入境遊的增量需求，
需要對深度產品持續創新。

以東南亞客群為例，作為入境遊
主力，我們希望引導他們像韓國遊客
赴日那樣多次到訪、探索不同目的
地，這就需要各地跳出 「中國作為單
一目的地」 的思維，突出自身獨特
性，無論是奇山秀水、網紅地標，還
是特色美食、夜生活、演藝項目，或
是雪山滑雪等體育資源，都應納入全
球宣傳，通過 「多點開花」 、 「多地
爆發」 的方式吸引遊客高頻次到訪。
這類客群對短線行程接受度高，一個
周末或小長假就能安排出行，高頻
次、多目的地的推廣模式尤為重要，
這也是我們持續推進的方向。

針對歐美客群，潛力同樣可觀。
他們到訪後通常停留10天甚至兩周，
傾向於跨城市遊覽，因此需要設計長
線產品串聯各地精華，滿足高效遊覽
需求。此外，商務旅遊與國際會議的
結合是重要抓手，疫情前這部分佔比
可觀，但目前恢復較慢，需逐步恢復
國際航班運力，支持國際會議重返中
國，並在簽證便利化、網絡服務等方
面持續優化。

垂直領域的服務要做好對不同客
群需求的精準把握，比如，針對穆斯
林客群，推動酒店獲得清真餐食認
證，滿足其飲食方面的特殊需求；為
日韓遊客設計特色溫泉主題線路，契
合他們對溫泉文化的喜愛。在此過程
中，中小旅遊平台也可以大有可為。
我們都知道入境遊客需求多樣且個性
化，不同國家遊客對語言服務、深度
體驗的要求差異顯著，而中小平台若
專注特定客群或深耕某座城市的特色
線路，往往能提供更精準的服務，也
能避免價格內卷。

北上消費帶旺區域旅遊
儘管入境遊當前的單均收入相較

於出境遊偏低，以中國酒店為例，其
高質價比帶來的客單價優勢，在相同
佣金比例下確實會導致單均收入低於
出境遊業務。但從發展視角看，入境
遊的核心價值在於其 「增量屬性」 ，
這不僅是平台的增量，更是酒店業乃
至整個旅遊行業的增量。

從長線潛力來看，入境遊的發展
空間遠大於其他成熟業務。一個直觀
的對比是，若隨機詢問10位韓國人去
過日本與中國的比例，答案可能是赴
日者更多，因為長期以來，日本始終
是韓國第一大出境目的地。但我們對
未來充滿信心，完全有機會將中國打
造為韓國遊客的第一出境目的地。

值得一提的是，中國港澳地區雖
不屬於嚴格意義上的 「入境遊」 範
疇，但港澳居民 「北上」 旅遊的潛力
同樣巨大。近一年來，香港居民北上
消費在我們的統計中已展現顯著帶動
效應，成為區域旅遊的重要增量。

再看向歐美市場，中國作為全球
增長最快、兼具先進活力與深厚歷史
文化底蘊，且性價比優勢突出的旅遊
目的地，其潛力更是難以估量，這些
市場的增長幾乎都屬於純粹的增量。

（作者為攜程集團執行董事長）

▲中國去年GDP超過134萬億元人民幣，如果入境旅遊收入的佔比達到1%至2%，相關收入會高達逾萬億元人民
幣。
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印花稅優惠推升細價盤交投

今年上半
年，細價樓交
投特別熱鬧，

成為樓市焦點。原因很簡單，就是特區
政府提高了100元印花稅優惠的樓價上
限，對想 「上車」 的市民而言，無疑是
一大誘因。

原本這個100元印花稅優惠，只適
用於樓價300萬元以下的物業。特區政
府在2025年的財政預算案中再出招救
市，將門檻提高到400萬元。即是說，
只要買入樓價400萬元或以下的住宅單
位，印花稅由以前最高6萬元降至100
元，實實在在幫到一班首次置業人士，
令他們更易圓 「上車夢」 。

加上近年樓價回落，供樓開支好
多時都比租樓便宜，反觀租金又愈升愈
高，不少市民覺得，與其幫人供樓，不
如自己做業主。結果越來越多市民選擇
由租轉買。此外，投資者見到價位吸
引，加上市場氣氛好轉，又見到租金回
報不錯，亦重拾信心入市，令細價樓市
場 「旺上加旺」 。

400萬以下成交佔25%
中原地產統計所得，上半年全港

錄逾2.5萬宗買賣登記，其中6797宗便
屬銀碼低於400萬元成交，等於差不多
每4宗成交，就有一宗受惠於100元印
花稅優惠。這個比例相比去年同期不足

兩成，可見政策刺激效果相當明顯。宗
數方面，更比去年同期4573宗大升接
近五成，有機會挑戰2014年以來最高
紀錄。

事實上，過去想用400萬元以下買
樓，一直都不容易。例如，在2021年
樓價最高峰的時候，上半年成交超過
3.5萬宗，但當中只有2205宗屬400萬
樓下，比例僅6.9%。反映當時供應
少、價錢高，市民確實上車難。

樓價回調，加上印花稅優惠，發
展商亦積極推售平價單位，帶動一手細
價樓交投。今年上半年就錄得1317宗
400萬元或以下一手成交，較2022年
36宗大升35倍，創15年新高，可見數
字增幅驚人。

今年細價樓表現似乎跑贏大市，
中原城市領先指數CCL的中小型單位，
上半年樓價跌幅少於0.7%，大型單位
跌幅則超過3%，可見100元印花稅政
策，對穩定上車盤樓價亦有一定幫助。

展望下半年，市場預期美國今年
有機會減息1至2次，加上本港樓價已
連升2個月，若息口正式見頂甚至回
落，買家入市信心有望進一步提升。尤
其是細價樓市場，需求量不但龐大，而
且非常剛性，預計交投動力仍可持續，
成為下半年樓市的關鍵支撐。

（作者為中原地產亞太區副主席
兼住宅部總裁）
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本港中小型單位樓價相對較穩定
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