
蜂王漿也能用來護膚？位於山東的山東
福瑞達生物股份有限公司（ 「福瑞達生物」 ）把
蜂王漿玩出了花樣，利用生物合成的方式實現蜂王漿中關
鍵成分王漿酸的工業製備，作為護膚品的核心功效成分，全球首創。10
日， 「2025年范長江行動香港傳媒學子山東行」 採訪團走進福瑞達生
物，了解企業如何以科技賦能產業升級，通過與高校合作產學研協同，
把生物製藥領域的先進經驗和技術遷移到化妝品產業，以 「鏈主」 姿態
構建起多產業、全鏈
條深度融合的創新生
態 ， 做 好 「 面 子 生
意 」 。據介紹，山東
美妝年產值突破百億
元人民幣。

大公報實習記者
張迪、黃逸飛、周程晨

▶學子們走進山東福瑞達生
物股份有限公司並合影留
念。

▲ 「2025年范長江行動香港傳媒學子山東行」 採訪團參觀山東福瑞達世界美妝科技館。
大公報記者胡卧龍攝
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福瑞達生物股份成立於1998年，
是魯商福瑞達醫藥股份有限公司下屬企
業，依託國際領先的透明質酸（HA、
又名玻尿酸）研究與應用技術，率先將
玻尿酸應用於護膚品。

「透明工廠」 彰顯技術底氣
走進福瑞達智美科創園，一踏入透

明工廠的參觀走廊，學子們就被眼前的
景象吸引。機械臂以0.4秒一片的速度
精準生產面膜，銀色流水線在車間內穿
梭流轉，將原料順次轉化為瓶罐整齊的
護膚品；旁邊的大屏上，產量、能耗等
數據實時跳動，如同工廠的脈搏，清晰
展現着生產的每一個細節；不遠處的實
驗室裏，研究員正全神貫注地調試檢測
儀器，企業的技術 「底氣」 一覽無餘。

工作人員向學子們介紹了公司主打
修護抗衰的最新產品。其專利成分王漿
酸是蜂王漿特有 「抗老因子」 ，經過20
年研發周期，從蜜蜂中破解王漿酸合成
關鍵基因，通過合成生物學技術構建細
胞工廠，實現高純度王漿酸的高效生
產。

技術的根基，深藏在實驗室的協同
創新之中。福瑞達突破企業單打獨鬥的

傳統模式，以 「鏈主」 姿態構建起多產
業、全鏈條深度融合的創新生態。福瑞
達生物副總經理姜良艷介紹，公司與高
校合作，共同挖掘具有潛力的科研課
題，並提供從技術孵化到市場推廣的全
周期支持。在科研過程中，大學生可以
與導師深入廠區廠房，把生產一線的經
驗成果與實驗室裏的研究有機結合落
地。這一模式不僅加速了科研成果轉
化，更為行業持續輸送創新動能。

智能生產線保證產品質量
產業化的實力，蘊藏在一條條智能

生產線裏。學子們看到，山東省首個重
組膠原蛋白生產線高速運轉，35條全自
動化化妝品生產線覆蓋面膜、噴霧、次
拋等全品類。生產線全程由物聯網監
控，原料純度、灌裝精度等數據在走廊
屏幕上實時更新，這種 「透明」 是對生
產質量的絕對自信。

據介紹，作為 「美妝山東」 產業集
群的核心推動者，福瑞達生物主動承擔
行業引領責任。在福瑞達的帶動下，山
東美妝產業已形成原料研發、產品生
產、品牌營銷的完整產業鏈，年產值突
破百億元人民幣。

在競爭白熱化的化妝
品市場，福瑞達生物以清
晰的品牌矩陣應對消費分

層趨勢，精準滿足多元化消費需求。
福瑞達生物副總經理姜良艷對 「2025
年范長江行動香港傳媒學子山東行」
採訪團表示， 「年輕群體追逐成分與
潮流，敏感肌人群渴求安全專業，大
眾市場注重性價比，單一品牌難以全

覆蓋。」
為此，福瑞達生物旗下子品牌針

對不同消費群體側重點也有所不同：有
的聚焦大眾玻尿酸補水，有的主打 「成
分護膚」 ，有的專注敏感肌皮膚類型。
各品牌共享濟南、上海研發中心的百人
團隊和核心技術，但通過定製化配方形
成差異化優勢。

近年來，消費習慣變遷為國貨美

妝帶來新機遇。福瑞達生物精準把握Z
世代熟用社交軟件和注重產品功效，通
過小紅書、抖音紅人造勢。相較國際品
牌，福瑞達憑藉專研中國膚質的本土化
配方與極致性價比贏得市場青睞。姜良
艷強調： 「深度理解本土市場，以硬核
技術築基，才能在全球美妝競逐中贏得
持久話語權。」

大公報實習記者錢宇希
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區分消費群體 打造品牌矩陣
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「它可不是普通機械。」 泰山智慧文旅科技
集團有限公司運營經理蘇浩點開登山助力機器人的
控制按鈕，閃爍的綠點閃耀： 「每台設備通過AI和
智能演算法感知肌肉顫動。」 7月10日， 「2025年
范長江行動香港傳媒學子山東行」 採訪團一行來到
山東泰山，體驗了助力登山、 「一口氣登頂不費
力」 的外骨骼機器人，和能負重、健步如飛的機器
狗，感受當代科技如何改變人們的登山體驗，以及
其背後蘊藏的應用潛力。

泰山作為五嶽之首，每年吸引數百萬遊客。
但陡峭的山路讓不少遊客尤其是中老年人望而卻
步。這一痛點催生了登山助力機器人的研發與應
用。它通過骨骼架構實現協同遊客登山，並能根據
不同傾角即時調節助力。

電池長續航 景區設充電站
「這套登山助力機器人設備符合人體工學，

如同人的骨骼一般，穿上這個設備之後能感覺到它
在 『托』 着你走。」 蘇浩介紹說，儀器感應系統較
強，當體驗者有輕微移動時，設備便可以精準預判
發力需求，根據動作指示給予相應的回應，從而輕
鬆帶領體驗者登山。為了給遊客帶來更好的體驗和
安全保障，設備會定期檢修，並根據後台計算提供
新的數據資訊，不斷更新迭代，完善產品技術。此
外，每套設備還配有續航電池，可以支持長期運
動，持久性高。為了適應新設備的投入使用，工作
人員還在景區內設有充電站供設備充電。

來自山東大學的張迪同學體驗了登山助力設
備。 「這個機器真的很便利，上山也輕鬆了很多，
不會感覺特別累。」 設備由中間腰部的橫掛式機器
為主機，在膝蓋處綁有牽引骨架，用來抬升大腿。
側面的按鈕是機器的開關，還有充電的位置，操作
起來也非常簡單。

蘇浩介紹，目前該景區已投入500套登山輔助
設備，在紅門、中天門、南天門等打卡景點均設有
租借處，設備租用全程160元人民幣，自年初投入
使用，有超過一萬名遊客前來體驗。如今也在除泰
山外的多個內地山川景區廣泛使用。

「機器狗」負重 山路健步如飛
在泰山景區南天門，學子們還見到了火遍全

網的泰山網紅 「機器狗」 ，機器狗具備強大的負載
能力，在平地和台階上都行動自如。蘇浩介紹，泰
山景區目前引入兩台機器狗，主要負責園區內的垃
圾運輸工作，其靜態最大承載力達到120公斤，每
日可往返8-10次。

「機器狗可以根據事先設計好的線路自主行進，
無需工作人員陪同。」 蘇浩介紹說， 「機器狗」 的應

用為園區的衞生清潔工作帶來了極大便利，能有效分
擔 「挑山工」 的工作壓力。當談及機器狗是否會取代
「挑山工」 這一工作時，蘇浩表示，目前科技與人工
的狀態應為 「共存」 而非 「替代」 。

機器狗馱着重物，在陡峭山路上 「健步如
飛」 ，即使台階路段也是穩穩當當。不少遊客舉起
手機緊跟機器狗登山的步伐，還有小朋友上前合
照。遊客的驚嘆聲此起彼伏，成為了一道獨特的風
景線。面對遊客們的熱情與期待，蘇浩告訴記者，
機器狗未來有望為遊客服務，比
如託運行李伴隨登山，甚至後期
可以研發自主馱人上山的功能，
為廣大遊客帶去更多便利。

大公報實習記者
馮一笑、王印威、劉雨晨

作為世界文化遺產和
中華文明的重要地標，泰
山以其雄偉壯麗和深厚文

化底蘊吸引着五湖四海的遊客。老年
人、孩童及四肢不便者同樣擁有登頂覽
勝、遊歷自然風光的渴望，以及親赴泰
山膜拜泰山奶奶的虔誠心願。因而在泰
山景區， 「外骨骼登山機器人」 應運而
生，解決了特定人群的痛點。

泰山景區此舉所展現的人文關懷，
深植於齊魯大地的文化沃土。山東作為
孔孟之鄉， 「仁者愛人」 、 「老吾老以
及人之老」 的思想源遠流長。景區將這
種 「仁愛」 精神轉化為切實行動，聚焦
特殊群體，運用現代科技手段造福遊
客，體現了務實普惠、不讓任何人掉隊
的現代山東精神。這超越了簡單的旅遊
服務體驗，是 「好客山東」 在新時代的
生動詮釋。

對於受益遊客而言，外骨骼機器人
帶來了質的改變。泰山作為山東文化的
精神象徵，科技與文化交相輝映。在傳
承中創新，將傳統仁愛思想融入現代服
務化的建設，讓更多遊客得以無障礙地
感受自然與文化的雙重魅力。

大公報實習記者王印威
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科技賦能「面子生意」 山東美妝產值破百億
推動全鏈條深度融合 構建協同創新生態

古今交匯的「美麗探索之旅」
在美麗的泉城山東濟

南，除了耳熟能詳的趵突
泉和大明湖，如今也能開

展一場 「美麗探索之旅」 。深度遊覽福
瑞達智美科創園，在美妝科技館看人類
尋美的 「一眼萬年」 。

人類對美的追求從古至今從未改
變。在科技館古埃及壁畫復原場景中，
祭司正用孔雀石研磨眼影，用銻礦石畫

眼線。講解員介紹，法老死後製成木乃
伊，而木乃伊表面可謂是古埃及美妝之
集大成。將視角轉移至古老的東方，商
周時期人們就開始化妝，至兩晉南北朝
已盛行。在科技館內，你也可以親身
「穿越時空」 ：在互動裝置前留影，可
以選擇不同朝代的獨特仿妝，用AI仿妝
看看自己在另一個時空的模樣。

真正的美麗跨越古今，經得起透

明的檢驗。福瑞達作為全球玻尿酸原料
龍頭企業，其美妝科技館一面牆上的透
明展架擺滿了專利證書，正中央的是金
燦燦的三張國家科學技術進步二等獎證
書，這是中國企業在尋美路上繼續邁向
未來的實力。在千年文明滋養的齊魯大
地，新質生產力正默默扎根、蓬勃生
長。

大公報實習記者黃逸飛

穿上外骨骼機器人 登泰山不費力
港學子打卡負重「挑山工」機器狗

▲採訪團傳媒學子在 「五嶽獨尊」 石刻前打卡。
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