
▲跨交會現場一個展位上，工作人員在
與客戶交流。 大公報記者盧靜怡攝
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「粵港澳青少年新疆行」在喀什啟幕
【大公報訊】記者郭濤喀什報道：8月

16日， 「粵港澳青少年新疆行」 文體交流活
動在新疆喀什啟動，來自香港、澳門、廣東
的70名青少年奔赴新疆，與當地青少年共同
開啟本次交流之旅。

新疆維吾爾自治區黨委宣傳部副部長陳
雪亮在啟動儀式上表示，希望四地青少年在
接下來的幾日裏，成為心連心手拉手的好朋
友。他強調， 「中華一家親」 ，無論在大灣
區還是在天山腳下，都要共同築牢中華民族
共同體意識。

當天下午，來自粵港澳與新疆四地的青
少年齊聚足球場，在奔跑與配合中將陌生化

作熟悉，用吶喊傳遞友誼。活動主辦方表
示，希望以足球為載體，讓民族團結的種子
在青少年心中生根發芽。

當天， 「粵港澳青少年新疆行」 一行還
走進喀什班超紀念館。在紀念館，一場關於
戍邊故事的分享會感動了四地青少年，讓他
們深刻感受到了戍邊精神的偉大力量。

了解「帕米爾雄鷹」愛國精神
都爾汗．拉齊尼講述了她父親拉齊尼．

巴依卡的故事。他自2004年起接替父親，在
平均海拔5000米的紅其拉甫 「死亡之谷」 巡
邏，多次冒生命危險救邊防戰士。2021年1月

4日，他在喀什大學因救落水兒童不幸犧牲，
年僅41歲。這位 「帕米爾雄鷹」 用生命詮釋
忠誠，精神永耀高原。

來自香港的青年梁耀軒被這種精神深深
打動， 「以前我對國家的熱愛更多是一種本
能，通過這次聆聽戍邊故事，我更加深刻地
理解了這份熱愛背後的責任與擔當。」 梁耀
軒表示，回到香港後，他會將在這裏聽到
的、看到的一切講給身邊朋友，希望透過分
享，讓更多香港人了解到祖國邊疆的壯麗風
光以及戍邊人的偉大奉獻，從而激發大家更
深層次的愛國情感，讓家國情懷在每一個中
華兒女的心中生根發芽、茁壯成長。

港少年：青春的心為祖國跳動
「我們或許講着不一樣的

方言，習慣了不同的城市節
奏，但我們青春的心跳，為同

一個名字而跳動──那就是 『中國』 。」
參與 「粵港澳青少年新疆行」 文體交流活
動的香港青少年彭林煒表示，希望把在新
疆的所見所聞、所感所悟，帶回香港，分
享給更多的朋友。

來自深圳高級中學的參與者張銘溪表

示，從南海之濱，到天山明珠，這4000公
里的距離，丈量的不僅是山川的廣闊，更
是時代的鏗鏘足音。 「希望我們像石榴籽
一樣，緊緊地、充滿希望地擁抱在一起，
共同奔赴那個屬於我們、也屬於我們偉大
祖國的美好未來！」

「新疆有多大，祖國的愛就有多
大。」 來自新疆喀什第二十八中學的當地
青少年阿依娜．依斯坎代爾說。

參與
感言

▲ 「粵港澳青少年新疆行」 交流團16日走
進喀什古城。 大公報記者郭濤攝
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【大公報訊】綜合中通社、光明網報道：中國國家認
證認可監督管理委員會為加強充電寶等相關產品管理，於8
月1日發布公告，正式實施《強制性產品認證實施規則 移
動電源、鋰離子電池和電池組（試行）》。根據規定，自8
月15日起，所有未取得中國強制性產品認證（3C認證）的
充電寶、鋰離子電池及相關產品，禁止在中國境內生產、
進口或銷售。

市場監管總局認證監管司消費品認證處處長張威表
示，新版規則要求抽樣、測試這些關鍵的環節必須同步進
行視頻記錄並留存樣品。產品在後續使用過程中出現問
題，可以通過調取視頻記錄，核對留存樣品，明確責任歸
屬，追溯問題的源頭。

杭州地鐵有充電寶自燃冒煙
另據杭州日報報道：16日上午10點30分左右，網友發

帖稱，杭州地鐵1號線列車從西湖文化廣場站出站後，有乘
客發現最後一節車廂傳出濃煙，列車到達打鐵關站後，乘
客都被地鐵工作人員叫下
了車，列車清空後開走。
16日上午11點27分，該地
鐵線運營方杭港地鐵發文
稱，杭州地鐵1號線往蕭山
國際機場方向一名乘客的
充電寶自燃冒煙，車上乘
客使用滅火器處置。杭港
地鐵安排列車於打鐵關站
清客退出服務，車站工作
人員第一時間處置，該情
況未造成乘客安全影響。

印着雪花和冬青草的水杯掛飾、閃着暖光的聖誕樹燈、
散發香氣的仿真聖誕樹……儘管中美 「關稅休戰」 近日宣布
再延長90天，美國採購商仍心急如焚，紛紛搶先下單，唯恐
聖誕商品遲到撞上 「加稅」 。

8月15日至17日，2025中國（廣東）─RCEP成員國跨
境電商交流活動暨中國（廣州）跨境電商交易會（簡稱 「跨
交會」 ）在廣州舉行，現場人氣爆棚。《大公報》採訪多家
廣東外貿企業發現，廣東生產的聖誕飾品正提前出口美國，
不少訂單比往年 「早2到3個月下單」 ，讓外貿 「淡季變旺
季」 。

大公報記者 盧靜怡廣州報道

跨交會現場處處人山人
海，不少展位前買家問詢不
斷，氣氛非常熱烈。本屆跨交
會展覽面積超4萬平方米，超過
1000家優質供應鏈企業參展，
同時還有42家跨境電商平台來
攬客。

東莞市智尚硅膠製品有限
公司總經理劉芬進告訴記者，
該公司主攻水杯裝飾品，憑這
個極度細分的市場，每年營業
額達到3000萬元（人民幣，下
同）。 「美國市場佔我們外貿
比例近8成。上個月供美國市場
的聖誕貨已經發了兩批，7月就
完成大單出貨，這在以往都很難想像。」 劉芬進坦言，美國客戶如今
格外緊張。 「有的連鎖超市直接要求三天備貨，一周內必須發出。最
便宜的海運已經很少用了，客戶寧願自己承擔加急快船或空運的費
用。」

潮流變化快 廠商轉型「小單快返」
在展館另一側，東莞市大美實業有限公司展出會散發香氣的仿真

聖誕樹，吸引不少海外買家駐足拍照。 「我們主力做美國市場，節日
期間必備的仿真聖誕樹就是最近忙着出貨的大頭。」 公司總監林俊迪
說，往年9月才有聖誕訂單，今年6、7月就陸續下單了。 「有的客戶雖
然未下單，但已經提前預訂，讓我們先將貨品生產好囤在倉庫，等他
們一旦確認就可以馬上發貨。」 他說，因為聖誕訂單比較提前且集
中，公司近期已經考慮在美國市場附近設立一個海外倉。 「客戶在跨
境電商下單的時候，發貨也快，而且補貨更快，也能減少清關時
間。」

不少企業也開始轉型 「小單快返」 ，即先小批量生產不同款式的
產品測試市場，再對其中 「爆款」 快速返單。 「現在潮流變化快，為
了穩住市場，我們主動轉型，專注小批量訂單，快速周轉。」 佛山市
萌芽跨境服飾有限公司銷售經理胡家芳介紹，即便是500件的貼牌生
產訂單，工廠也能盡快交付。

貿企拓銷路 「一帶一路」增長快
並非所有廠商都將聖誕市場押注在美國。不少外貿企業亦希望在

跨交會找到進入其他多元市場的渠道。東莞市希言電子商務有限公司
的總負責人王可欽告訴大公報記者，今年俄羅斯市場增長迅速。 「往
年10月才有詢盤，今年8月就不斷有人來諮詢。」 她說，公司主打兒童
數碼相機產品，團隊多是90後、00後年輕人，靠設計和聯名款 「打
動」 消費者。王可欽說： 「我們不止做美國市場，已經在內銷市場和
『一帶一路』 市場有所收穫。今年上半年內地電商訂單增長了五成，
海外的俄羅斯和越南增長勢頭也很猛。」

一盞散發着柔和暖光的聖誕樹陶瓷燈飾，成了跨交會現場 「打
卡」 單品。中山鴻興創谷董事長助理林青青笑着告訴大公報記者，這
款燈的陶瓷外殼出自潮州的老牌工廠，燈芯和光源則由中山燈飾產業
帶提供。 「潮州做陶瓷，工藝成熟，品質又穩；中山做燈，配件供應
鏈齊全。兩地一結合，性價比更高。」 林青青說，聖誕燈已經在海外
電商平台上線，反應不俗，尤其在歐美市場。

責任編輯：林子奇 美術編輯：巫鍵忠

聖誕貨提早發 粵外貿淡季變旺季
中美「關稅休戰」再延長 美採購商搶下單避稅
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▲16日上午，杭州地鐵內有乘
客的充電寶自燃。

2025中國（廣東）─
RCEP成員國跨境電商交流
活動暨中國（廣州）跨境

電商交易會現場，廣東18個優勢產業帶
以聯盟形式集體亮相，吸引全球跨境電
商賣家駐足洽談。記者在會上獲悉，廣
東正加快推動與RCEP成員國及全球跨
境電商合作，全省跨境電商進出口規模
從2015年的113億元（人民幣，下
同），躍升至2024年的7454億元，9年
增長66倍，年均增速達60%。

廣東作為全國第一經濟大省、第一
外貿大省。廣東省商務廳廳長張勁松表
示，廣東將重點實施 「跨境電商＋產業
帶」 計劃，三年內打造30個優勢產業
帶，培育300家骨幹企業。他表示，廣
東還將推動跨境電商拓展新市場專項行
動，協同頭部平台，鏈接國內國際，開
拓多元市場。目前，廣東已培育58個

「跨境電商＋產業帶」 ，建成168個電
商產業園，成為全球買家精準選品、打
造爆品的重要平台。張勁松表示，廣東
願與全球企業共享跨境電商監管創新、
跨境結算、通關便利化經驗，加強規則
標準對接，合力打造互利共贏的跨境電
商生態體系， 「單個企業能力有限，通
過聯盟整合供應鏈、借助本土資源、共
同開拓渠道，才能顯著提升出海成功
率。」

廣州泡芙傳媒CEO張明馳表示，潮
玩正在成為跨境電商的 「熱度王者」 。
他介紹，泡芙合作的潮玩企業中，廣東
企業佔比高達七至八成。面對中美關稅
戰，他直言，傳統代工型玩具利潤被壓
縮，而潮玩憑藉原創IP和品牌溢價，具
備更高抗風險能力。 「潮玩是玩具產業
從 『製造』 向 『創造』 的升級。」

大公報記者盧靜怡

▲有東莞廠商表示，不少美國客戶
都希望聖誕訂單提前發貨。

大公報記者盧靜怡攝

代工玩具升級潮玩 抗風險能力更高
轉型
升級

▲受關稅戰帶來的不確定影響，今年美國市場對聖誕飾品的下單普遍提前。圖為跨交會
上的聖誕樹陶瓷燈組。 大公報記者盧靜怡攝

聖誕訂單提早

▲跨交會上，有跨境電
商平台一邊洽談客戶，一邊與外國主播做現場
直播帶貨。 大公報記者盧靜怡攝

現場直播帶貨

▲跨交會現場吸引不少
海外買家直接來看貨品。圖為一名海外買家在
詢問產品情況。 大公報記者盧靜怡攝

海外買家看貨

􀀋提前下單

美國採購商比往年提前
2-3個月下聖誕訂單，讓 「淡
季變旺季」 ，確保貨期不受
關稅變動影響。

􀀌空運急發

部分體積小的聖誕商品
直接空運 「打飛的」 赴美，
避免海運延誤，確保貨品趕
在聖誕銷售季前到達。

􀀍提前打包入倉

外貿企業提前備貨，貨
物打包好隨時可發，縮短發
貨反應時間。

􀀎海外倉囤貨

在美國附近尋找海外
倉，提前存放聖誕商品，避
免清關與運輸時間擔擱，保
證旺季快速補貨。

􀀏 「小單快返」模式生產

美國客戶
分批、小批
量下單生
產 和 出
貨，降低
可能面臨
的關稅風
險。 ▲Shein等多個全球跨境電商平台扎堆

參展跨交會。 大公報記者盧靜怡攝


